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二、内容简介
第一章 2009-2010年世界节油器行业整体运营状况分析
　　第一节 2009-2010年世界节油器行业市场发展格局
　　　　一、世界节油器市场特征分析
　　　　二、世界节油器市场动态分析
　　　　三、世界节油产品技术透析
　　第二节 2009-2010年世界部分国家节油市场运行分析
　　　　一、美国汽车节油市场运行分析
　　　　二、德国是汽车节油模范
　　第三节 2010-2015年世界节油器行业发展趋势分析

第二章 2009-2010年世界品牌节油器企业营运状况浅析
　　第一节 美国飞马仕
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 美洲狮
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场运行情况分析
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第三章 2009-2010年中国节油器行业市场运行环境解析
　　第一节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、中国汇率调整分析
　　　　四、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2009-2010年中国节油器市场政策环境分析
　　　　一、中国节 能减排政策解析
　　　　二、燃油税费政策
　　　　三、《构成整车特征的汽车零部件进口管理办法》
　　第三节 2009-2010年中国节油器市场社会环境分析
　　　　一、燃油资源紧张
　　　　二、居民消费观念

第四章 2009-2010年中国节油器行业市场运行态势剖析
　　第一节 2009-2010年中国节油器行业动态分析
　　　　一、“环保节油器”专利寻资金投产
　　　　二、油价上调燃油净化节油器节能减排优势凸显
　　第二节 2009-2010年中国节油器市场发展现状分析
　　　　一、节油产品进驻汽车用品市场
　　　　二、节油成车主关注焦点
　　　　三、油价上涨导致节油产品热
　　第三节 消费者对节油产品接受程度调查分析
　　第四节 2009-2010年中国节油产品存在的问题分析
　　第五节 针对各种节油产品专家观点

第五章 2009-2010年中国节油器市场运行走势透析
　　第一节 2009-2010年中国节油器市场运行特点分析
　　第二节 2009-2010年中国节油器市场运行动态分析
　　　　一、深圳车商推出全国首创“中医燃油节油器”
　　　　二、汽车减阻节油器生产线林州投产
　　第三节 2009-2010年中国节油器市场运行状况分析
　　　　一、节油器质检情况分析
　　　　二、节油器市场热点品牌透析
　　　　三、节油油价上涨对节油器市场销售的影响
　　第四节 2009-2010年中国节油器市场价格分析
　　　　一、品牌节油器价格走势
　　　　二、影响节油器价格的因素分析
　　第五节 节油器市场营销中存在的问题及应对策略

第六章 2009-2010年中国节油器市场竞争格局透析
　　第一节 2009-2010年中国节油器市场竞争格局
　　　　一、节油器品牌竞争力透析
　　　　二、燃油净化节油器节 能减排优势凸显
　　　　三、节油器价格竞争分析
　　　　四、新政策促进节油技术竞争
　　　　五、“老中青”三代节油产品大比拼
　　第二节 2009-2010年中国节油器行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　第三节 2010-2015年中国节油器行业竞争趋势分析

第七章 2009-2010年中国节油器重点企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 海沃机械（扬州）有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、企业未来发展新战略
　　第二节 利成（十堰）汽车零部件有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、企业未来发展新战略
　　第三节 松原市竞川汽车节油技术有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、企业未来发展新战略
　　第四节 盐城市电子设备厂
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营与关键性财务分析
　　　　三、2009-2010年企业核心竞争力分析
　　　　四、企业未来发展新战略

第八章 2009-2010年中国其它节油产品运行分析
　　第一节 汽油清净剂
　　　　一、汽油清净剂相关概述
　　　　二、车用清净剂新国标出台
　　　　三、汽油清净剂三大营销渠道调研
　　　　　　1、汽配城
　　　　　　2、加油站
　　　　　　3、4S店
　　　　四、汽油清净剂市场价格分析
　　　　五、车用清净剂推广中面临的瓶颈
　　第二节 节油贴
　　　　一、节油贴的节油原理
　　　　二、节油贴产品节油性能
　　　　三、节油贴市场销售情况分析
　　　　四、节油贴市场发展趋势分析

第九章 2010-2015年中国节油器行业投资机会与风险规避指引
　　第一节 2010-2015年中国节油器行业投资机会分析
　　　　一、中国节油产品市场投资潜力分析
　　　　二、税费革新启动节油器商机大战
　　第二节 2010-2015年中国节油器行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、市场运营机制风险
　　第三节 2010-2015年中国节油器行业投资规划指引

第十章 2010-2015年中国节油器行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2010-2015年中国节油器行业发展前景分析
　　　　一、中国节油产品市场前景透析
　　　　二、汽车节油器市场“钱”景无限
　　第二节 2010-2015年中国节油器行业发展趋势分析
　　　　一、中国汽车业节油新趋势
　　　　二、节油新产品趋势探析
　　第三节 2010-2015年中国节油器行业市场预测分析
　　　　一、未来节油产品市场预测分析
　　　　二、节油器市场供需预测分析
　　第四节 中.智.林.－2010-2015年中国节油器市场盈利预测分析
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