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二、内容简介
第一章 香精香料行业发展概述
　　第一节 香精的概念
　　　　一、香精的定义
　　　　二、香精的分类
　　　　三、香精原料及其加工工艺
　　　　四、香精调配流程
　　　　五、应用范围和参考用量
　　　　六、香精的其他概念
　　第二节 香料的概念
　　　　一、香料的定义
　　　　二、香料的生产
　　　　三、香料的历史
　　　　四、中国古代香料
　　　　五、反应结晶技术在香料生产中的应用解析
　　第三节 食用及日用香精香料的定义及分类
　　　　一、食用香精的种类及应用
　　　　二、食用高冲击性香料定义及特性介绍
　　　　三、日化用香精（应用香精）的概念及调配
　　第四节 香料香精工业概述

第二章 全球香精香料市场发展分析
　　第一节 2009年全球香精香料市场分析
　　　　一、全球香精香料市场回顾
　　　　二、全球香精香料技术分析
　　第二节 2009年国际香料香精行业发展现状
　　　　一、国际香料香精工业发展现状及特点
　　　　二、国际香料香精市场发展现状
　　第四节 主要国家地区香精香料市场分析
　　　　一、美国
　　　　二、意大利
　　　　三、法国

第三章 我国香精香料行业发展现状
　　第一节 我国香精香料行业发展现状
　　　　一、中国工业用香料花卉生产现状
　　　　二、中国香料香精行业发展概况
　　　　三、2009年香精香料行业发展情况分析
　　　　四、目前发展我国合成香料的重要举措
　　第二节 近年来中国香料香精市场发展新态势和特点
　　第三节 我国香精香料行业发展问题
　　　　一、我国香料行业发展问题
　　　　二、我国辛香料产业的发展现状
　　　　三、我国辛香料加工与发展问题
　　第四节 2008-2009年中国热带香料植物开发状况
　　　　一、中国热带香料植物产地与主要品种
　　　　二、中国热带香料植物资源开发利用状况不理想
　　　　三、中国热带香料植物开发利用的思路及目标
　　第五节 2008-2009年中国香精香料行业整体升级及管理策略
　　　　一、深加工提高附加值力推天然香料发展
　　　　二、香精香料行业应借鉴国际先进经验建分销模式
　　　　三、中国应建立香精香料协调机制拓展国际市场
　　　　四、中国香精香料行业管理中应注意的事项

第四章 中国香精香料产业生产技术研发进展分析
　　第一节 2008-2009年中国生物技术在香精香料生产中的应用
　　　　一、香精香料生物技术应用的历史
　　　　二、香精香料生物技术的优点
　　　　三、香精香料主要生物技术研发状况
　　　　四、食用香精香料生物技术应用的市场需求分析
　　　　五、芳香化合物的生物工程技术研究进展
　　第二节 2008-2009年中国植物性香料提取技术的研究进展
　　　　一、植物香料制取技术的发展历史
　　　　二、植物香料主要提取技术
　　　　三、香料提取技术发展现状及开发方向
　　第三节 2008-2009年中国其他香精香料生产技术
　　　　一、调味料香精生产技术的进展
　　　　二、利用真菌生产天然食用香精香料的技术
　　　　三、我国特色热带香料作物加工技术

第五章 2008-2009年我国香精香料行业进出口分析
　　第一节 我国香精香料进出口分析
　　第二节 2008-2009年6月我国各类香料出口情况
　　　　一、2008-2009年6月我国香料桂皮出口形势概述
　　　　二、2008-2009年6月我国香料桂油出口形势概述
　　　　三、2008-2009年6月我国香料桉叶油出口形势概述
　　　　四、2008-2009年6月我国香料茴香油出口形势概述
　　　　五、2008-2009年6月我国香料八角出口形势概述
　　第三节 2008-2009年6月云南省香料出口情况

第六章 中国食品用香精香料行业发展走势分析
　　第一节 2008-2009年中国食用香精香料行业发展状况分析
　　　　一、食用香料的特点分析
　　　　二、食品业推动食用香料香精行业发展
　　　　三、食品香精的多元化向食用香料业提出更高要求
　　　　四、研究食品特征香味化合物对开发新香料的意义
　　　　五、世界各国重视食用香料产品的研发
　　　　六、我国食用香料香精行业的发展方向
　　第二节 2008-2009年世界食用香料的立法管理情况
　　　　一、食用香料的立法和管理
　　　　二、日用香料的立法和管理
　　　　三、美国食用香料的管理法规简介
　　　　四、给我国的启示
　　第三节 2008-2009年中国食用香精香料产品的质量控制和管理
　　第四节 我国食用香精香料市场与加工情况
　　　　一、我国食用香料市场情况
　　　　二、我国食用香料加工情况
　　第五节 2008-2009年中国食用香精香料行业存在的问题及发展策略

第七章 中国食用香精主要细分行业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国咸味香精香料行业发展状况分析
　　　　一、咸味食品香精的定义
　　　　二、咸味食品香精的功能及制造方法
　　　　三、咸味食品香精认识的误区
　　　　四、咸味食品香精安全性的影响因素
　　　　五、中国食用咸味香精香料行业取得的成绩
　　　　六、咸味香精香料行业发展策略
　　　　七、2008-2009年中国香精在肉制品中的应用
　　　　八、咸味食品香精在新型月饼馅料中的应用
　　第二节 中国日化及烟用香精香料市场发展分析
　　　　一、日化香精的概念
　　　　　　1、日化香精的定义
　　　　　　2、日化香精的分类
　　　　　　3、香精在香水制造中的应用
　　　　二、2008-2009年中国香精在日化领域的应用
　　　　　　1、香精在香水制造中的应用
　　　　　　2、香精在化妆品中的应用
　　　　　　3、个人洗护、洗涤产品用香精的特点及用量
　　　　　　4、香精在其他日化产品中的应用
　　　　三、2008-2009年国内外日化用香精香料市场发展简况
　　　　　　1、国际日化香精市场发展分析
　　　　　　2、国内日化香精市场发展分析
　　　　四、2008-2009年中国烟草用香精香料市场发展简析
　　　　　　1、烟用香精中烟碱的气相色谱分析
　　　　　　2、烟用香精香料指纹图谱与质控体系的研究
　　　　　　3、烟用香精香料市场发展态势
　　　　　　4、从科学角度审视中式卷烟香精香料核心技术
　　第三节 2008-2009年中国香精在肉制品中的应用
　　　　一、肉制品香精的概念、分类及使用
　　　　二、肉用香精的选择标准
　　　　三、肉用香精使用的要求及注意事项
　　　　四、香辛料在肉制品中的功能及应用
　　　　五、肉用香精的应用趋势分析
　　第四节 2008-2009年中国香精香料在乳制品中的应用
　　　　一、乳制品中适用的香精香料
　　　　二、香精在乳品制造中的作用
　　　　三、中国不同种类乳品对添加香精的要求
　　　　四、牛奶产品添加香精过程中应注意的问题

第八章 中国香精香料行业消费市场分析
　　第一节 中国香精香料消费者收入分析
　　　　一、人口规模与年龄结构分析
　　　　二、学历结构分析
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度
　　第三节 香精香料产品的市场品牌调查

第九章 香精香料行业竞争格局分析
　　第一节 香精香料行业竞争结构分析
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第二节 香精香料行业国际竞争力影响因素分析
　　　　一、生产要素
　　　　二、需求条件
　　　　三、相关和支持性产业
　　　　四、企业的战略、结构和竞争对手
　　第三节 2008-2009年中国主要地区香精香料产业格局分析
　　　　一、云南
　　　　二、江苏省昆山
　　　　三、浙江食用香精香料行业业绩良好
　　　　四、原料不足制约福建香料企业发展
　　　　五、江西金溪县香料产业迅速崛起

第十章 香精香料行业竞争策略分析
　　第一节 香精香料行业品牌竞争策略分析
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　　　四、推广策略
　　　　五、信息策略
　　　　六、服务策略
　　第二节 我国香精香料企业竞争策略分析
　　　　一、坚守核心主业
　　　　二、构建优质渠道
　　　　三、整合优质资源
　　　　四、提升经营能力
　　　　五、明确品牌形象
　　　　六、调整市场策略
　　第三节 领先者市场竞争策略
　　　　一、维护高质量形象
　　　　二、扩大市场需求总量
　　　　三、保护市场份额
　　　　四、扩大市场份额
　　第四节 挑战者市场竞争策略
　　　　一、正面进攻
　　　　二、侧翼攻击
　　　　三、包围进攻
　　　　四、迂回攻击
　　　　五、游击战
　　第五节 追随者的市场竞争策略
　　　　一、紧密追随策略
　　　　二、距离追随策略
　　　　三、选择追随策略
　　第六节 补缺者的市场竞争策略
　　　　一、市场补缺者的特征
　　　　二、市场补缺者的策略

第十一章 国内香精香料企业竞争分析
　　第一节 嘉兴市中华化工有限责任公司
　　第二节 中核建中核燃料元件公司
　　第三节 无锡嘉华香精香料有限公司
　　第四节 上海奇华顿有限公司
　　第五节 国际香料（中国）有限公司
　　第六节 华宝食用香精香料（上海）有限公司
　　第七节 芬美意香料（中国）有限公司
　　第八节 德之馨（上海）有限公司
　　第九节 上海爱普香料有限公司
　　第十节 其他香精香料公司
　　　　一、杭州高琦香精化妆品有限公司
　　　　二、广州市博美香精有限公司
　　　　三、无锡福华香精香料有限公司
　　　　四、中国香精香料集团

第十二章 香精香料行业发展前景与趋势
　　第一节 世界香精香料行业发展前景与趋势
　　　　一、2009-2010年世界香精香料市场前景
　　　　二、全球食品香料发展前景与趋势
　　　　三、世界树脂香精市场发展趋势
　　第二节 我国香精香料行业发展前景与趋势
　　　　一、我国香料发展前景分析
　　　　二、未来中国香精香料产业发展潜力
　　　　三、我国食用香精香料发展趋势
　　　　四、我国市场主导食用香精香料研发趋势

第十三章 未来香精香料行业发展预测
　　第一节 全球各类香料市场预测
　　第二节 我国香精香料行业未来发展预测

第十四章 香精香料行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008年我国宏观经济运行情况分析
　　　　二、2008-2009年我国宏观经济景气指数分析
　　　　三、2008-2009年我国固定资产投资
　　　　四、2009年我国宏观经济发展情况分析
　　　　五、2009年我国经济走势分析
　　　　六、2009年1-6月份我国工业利润情况
　　　　七、当前我国经济运行中的结构性矛盾与对策分析
　　　　八、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、我国食用香料香精标准和管理
　　　　二、2009年我国食用香精的标签要求新规定
　　　　三、国内香料香精行业发展主要措施与政策建议
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、2008年我国居民收入增长情况
　　　　二、2009年居民生活水平分析
　　　　三、2009年零售市场情况分析
　　　　四、当前广东劳动力就业结构变化趋势分析

第十五章 香精香料行业投资机遇与风险
　　第一节 金融危机给我国企业带来的机遇分析
　　　　一、为享受调控政策带来机遇
　　　　二、为搞好战略转型带来机遇
　　　　三、为吸引国际投资带来机遇
　　　　四、为招聘高端人才带来机遇
　　　　五、为实施战略重组带来机遇
　　　　六、为降低制造成本带来机遇
　　第二节 金融危机下香精香料行业发展机遇分析
　　　　一、金融危机为香精香料企业提供了并购国外企业的机会
　　　　二、金融危机导致部分 经营不善的香精香料企业退出市场
　　　　三、金融危机中我国香精香料企业发展机遇分析
　　第三节 香精香料企业战略规划不确定性风险分析
　　　　一、客观事件的不确定性风险
　　　　二、市场的不确定性风险
　　　　三、行业发展的不确定性风险
　　　　四、技术发展的不确定性风险
　　　　五、战略规划者的主观不确定性风险
　　　　六、执行过程的不确定性风险
　　　　七、工具方法的局限性风险
　　　　八、战略规划系统的不确定性风险
　　第四节 2009-2012年香精香料市场发展机遇与挑战

第十六章 香精香料行业发展战略研究
　　第一节 香精香料行业发展战略研究
　　　　一、技术开发战略
　　　　二、产业战略规划
　　　　三、业务组合战略
　　　　四、营销战略规划
　　　　五、区域战略规划
　　　　六、企业信息化战略规划
　　第二节 香精香料行业品牌战略分析
　　　　一、品牌的基本含义
　　　　二、品牌战略在企业发展中的重要性
　　　　三、香精香料品牌的特性和作用
　　　　四、香精香料品牌的价值战略
　　　　五、我国香精香料品牌竞争趋势
　　　　六、香精香料企业品牌发展战略
　　　　七、香精香料行业品牌竞争策略
　　第三节 香精香料企业经营管理策略
　　　　一、企业经营策略综述
　　　　二、企业产品经营策略
　　　　三、企业渠道经营策略
　　　　四、企业并购策略分析
　　　　五、经济危机下企业经营管理策略

第十七章 香精香料行业投资战略研究
　　第一节 香精香料行业投资战略研究
　　第二节 中智林.金融危机下香精香料发展与投资策略分析
　　　　一、对症下药
　　　　二、程序科学
　　　　三、控制成本
　　　　四、以市场为中心
　　　　五、讲求效益
　　　　六、可持续发展
　　　　七、遵守法律
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