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二、内容简介
　　不同品牌的手机的电池千差万别，根本无法通用，即便是同一品牌的手机，电池也很少能通用。新买的手机坏了，与它配套的电池尽管还能用，却成了闲置品，除非你还买那款手机，否则电池就白白浪费了。目前我国手机用户已超过4亿，若平均每个用户每两年更换一次手机，每年会有2亿部手机被淘汰。按每部手机配两块电池计算，替换下来的手机电池超过4亿块。目前市场上手机电池最便宜的也要卖100元/块。按此计算，每年仅手机电池造成的浪费就高达400亿元，这还不包括废弃电池造成的环境污染。由手机配件引起的巨大浪费目前在全世界已达成共识。2009年6月29日，欧盟委员会在布鲁塞尔宣布，包括诺基亚、三星等在内的世界10大移动电话制造商已自愿签署一份备忘录，计划从2010年起向欧盟用户提供统一标准的手机充电器。我国在2007年制定的中国手机充电器标准与国际标准是完全兼容的。业内预计，由于厂商更换生产设备和处理现有库存需要一定时间，全球使用统一的MicroUSB接口的手机充电器有望在2012年普及。
　　手机充电器统一指日可待，然而手机电池统一却依旧遥远。高利润是手机电池统一的最大&ldquo；拦路虎&rdquo；。从技术角度上讲，设计是造成手机电池难统一的一个原因。手机个性化是品牌手机销售的卖点，个性化设计自然要求有与之配套的电池。比如超薄手机的电池就要比普通手机电池要薄。智能手机所需电池的容量就要比普通手机电池大。但是真正阻碍电池统一的原因是高利润的诱惑。手机越卖越便宜但是电池等配件不掉价，以电池为主的手机配件是手机生产厂家主要的利润来源。电池的价格一般是跟机型配套的，手机贵，配套的电池也贵。目前，手机电池统一标准在全世界还没有先例，我国在2007年制定了手机充电器统一标准后，曾提出要制定手机电池统一标准。目前这一标准仍在制定中。就像干电池有大小不同的型号一样，手机电池也可能会制定出三种、四种不同尺寸的标准，每种尺寸电池的金属触点（给手机供电的接触点位置）保持一致，电参数要保持一致。未来不管是谁生产的手机，适用1号电池的，任何品牌的1号电池都可以使用。这样既方便消费者使用，也可以避免手机电池造成巨大浪费，还有利于环保。关于手机电池统一标准的草案已经出来了，目前正在讨论中，但这一标准将不会是强制性标准。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家轻工业局、深圳市手机行业协会、中国手机维修学会、国内外数百种相关刊物杂志的基础信息以及手机配件行业专业研究单位等公布和提供的大量数据，对国际国内手机配件行业发展现状、市场供需情况以及行业未来发展趋势等进行了分析；对手机配件关联行业以及消费者行为做了深入探讨，重点分析了手机配件市场的现状与发展趋势，并对手机配件行业优势企业做了透彻研究。报告还对我国手机配件目前的竞争格局进行了专项分析。分析明确了其在发展过程中的优势和劣势，提出了我国手机配件行业现存的一些主要问题。本报告是手机配件生产企业、科研单位、手机配件零售企业等机构和单位准确了解目前手机配件行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业发展现状
第一章 手机配件行业发展概述
　　第一节 手机配件的概念
　　　　一、手机配件的定义
　　　　二、手机配件的特点
　　　　三、手机配件的分类
　　第二节 手机配件行业发展成熟度
　　　　一、行业发展周期分析
　　　　二、行业中外市场成熟度对比
　　　　三、行业及其主要子行业成熟度分析
　　第三节 手机配件市场特征分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、产业关联度
　　　　三、影响需求的关键因素
　　　　四、国内和国际市场
　　　　五、主要竞争因素
　　　　六、生命周期

第二章 全球手机配件行业发展分析
　　第一节 世界手机配件行业市场情况
　　　　一、2008年世界手机配件产业发展现状
　　　　二、2009年国际手机配件产业发展态势
　　　　三、2009年国际手机配件行业研发动态
　　第二节 美国手机配件发展分析
　　　　一、2008年美国手机配件市场状况
　　　　二、2009年美国手机配件研发进展
　　　　三、2012年美国手机配件市场前景
　　第三节 日本手机配件发展分析
　　　　一、2008年日本手机配件市场状况
　　　　二、2009年日本手机配件技术发展分析
　　　　三、2012年日本手机配件市场前景
　　第四节 韩国手机配件发展分析
　　　　一、2008年韩国手机配件市场状况
　　　　二、2009年韩国手机配件技术发展分析
　　　　三、2012年韩国手机配件市场前景

第三章 我国手机配件行业发展现状
　　第一节 我国手机配件行业发展现状
　　　　一、手机配件行业品牌发展现状
　　　　二、手机配件行业消费市场现状
　　　　三、手机配件市场消费层次分析
　　　　四、我国手机配件市场走向分析
　　第二节 2007-2009年手机配件业发展情况分析
　　　　一、2007年手机配件行业发展情况分析
　　　　二、2008年手机配件行业发展情况分析
　　　　三、2009年手机配件行业发展特点分析
　　　　四、2009年上半年手机配件行业发展情况
　　第三节 2008-2009年中国手机配件行业供需分析
　　　　一、2008年中国手机配件供给总量分析
　　　　二、2008年中国手机配件供给结构分析
　　　　三、2009年中国手机配件需求总量分析
　　　　四、2009年中国手机配件需求结构分析
　　　　五、2009年中国手机配件供需平衡分析

第四章 手机配件行业经济运行分析
　　第一节 2008-2009年手机配件产量分析
　　　　一、2008年手机配件产量分析
　　　　二、2009年上半年手机配件产量分析
　　第二节 2008-2009年手机配件行业主要经济指标分析
　　　　一、销售收入前十家企业分析
　　　　二、2008年手机配件行业主要经济指标分析
　　　　三、2009年上半年手机配件行业主要经济指标分析
　　第三节 2008-2009年我国手机配件行业绩效分析
　　　　一、2008-2009年行业产销情况
　　　　二、2008-2009年行业规模情况
　　　　三、2008-2009年行业盈利能力
　　　　四、2008-2009年行业经营发展能力
　　　　五、2008-2009年行业偿债能力分析

第五章 中国手机配件行业进出口分析
　　第一节 2008年中国手机配件行业进出口分析
　　　　一、2008年中国手机配件进口分析
　　　　二、2008年中国手机配件出口分析
　　第二节 2008年中国手机配件主要省市进出口分析
　　　　一、2008年中国手机配件主要省市进口分析
　　　　二、2008年中国手机配件主要省市出口分析
　　第三节 2008年中国手机配件主要国家进出口分析
　　　　一、2008年中国手机配件主要国家进口分析
　　　　二、2008年中国手机配件主要国家出口分析
　　第四节 2009年上半年中国手机配件行业进出口分析
　　　　一、2009年上半年中国手机配件进口分析
　　　　二、2009年上半年中国手机配件出口分析

第六章 中国手机配件行业消费市场分析
　　第一节 中国手机配件消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2008-2009年消费者收入水平
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 手机配件行业目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第三节 手机配件市场消费需求分析
　　　　一、手机配件市场的消费需求变化
　　　　二、手机配件行业的需求情况分析
　　　　三、2009年手机配件品牌市场消费需求分析
　　第四节 手机配件消费市场状况分析
　　　　一、手机配件行业消费特点
　　　　二、手机配件消费者分析
　　　　三、手机配件消费结构分析
　　　　四、手机配件消费的市场变化
　　　　五、手机配件市场的消费方向

第二部分 行业竞争格局
第七章 手机配件行业竞争格局分析
　　第一节 手机配件行业历史竞争格局概况
　　　　一、手机配件行业集中度分析
　　　　二、手机配件行业竞争程度分析
　　第二节 手机配件行业竞争分析
　　　　一、行业竞争概况
　　　　二、中国手机配件产业集群分析
　　　　三、中外手机配件企业竞争力比较
　　　　四、手机配件行业品牌竞争分析
　　　　五、手机配件行业竞争的SWOT分析
　　第三节 手机配件行业市场竞争格局分析
　　　　一、2008年区域集中度分析
　　　　二、2008年重点省市竞争分析
　　　　三、2008年品牌竞争情况分析
　　　　四、2008年国内外手机配件竞争分析
　　　　五、2008年我国手机配件市场竞争分析
　　　　六、2009年国内主要手机配件企业动向
　　　　七、2009年国内手机配件拟在建项目分析

第八章 手机配件企业竞争策略分析
　　第一节 手机配件市场竞争策略分析
　　　　一、2009年手机配件市场增长潜力分析
　　　　二、2009年手机配件主要潜力品种分析
　　　　三、现有手机配件产品竞争策略分析
　　　　四、潜力手机配件品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 手机配件企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对手机配件行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后手机配件行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国手机配件市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年手机配件行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年手机配件行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年手机配件企业竞争策略分析

第九章 手机配件重点企业竞争分析
　　第一节 北京诺基亚移动通信有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 摩托罗拉（中国）电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第三节 上海西门子移动通信有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第四节 三星电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第五节 广州市索爱数码科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第六节 宁波波导股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第七节 多普达通讯有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第八节 厦新电子股份有限公司杭州分公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第九节 天时达移动有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第十节 松下电器（中国）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测
第十章 手机配件行业发展趋势分析
　　第一节 我国手机配件产业的发展趋势
　　　　一、手机配件市场潜力和需求发展趋势
　　　　二、手机配件产品进口和市场竞争趋势
　　第二节 2009-2012年手机配件产业发展趋势分析
　　　　一、2009-2012年手机配件产业政策趋向
　　　　二、2009-2012年手机配件技术革新趋势
　　　　三、2009-2012年手机配件价格走势分析
　　　　四、2009-2012年国际环境对行业的影响

第十一章 未来手机配件行业发展预测
　　第一节 未来手机配件需求与消费预测
　　　　一、2009-2012年手机配件产品消费预测
　　　　二、2009-2012年手机配件市场规模预测
　　　　三、2009-2012年手机配件行业总产值预测
　　　　四、2009-2012年手机配件行业销售收入预测
　　　　五、2009-2012年手机配件行业总资产预测
　　第二节 2009-2012年中国手机配件行业供需预测
　　　　一、2008-2012年中国手机配件供给预测
　　　　二、2009-2012年中国手机配件产量预测
　　　　三、2009-2012年中国手机配件需求预测
　　　　四、2009-2012年中国手机配件供需平衡预测
　　　　五、2009-2012年中国手机配件产品价格预测
　　　　六、2009-2012年主要手机配件产品进出口预测

第四部分 投资战略研究
第十二章 手机配件行业投资现状分析
　　第一节 2008年手机配件行业投资情况分析
　　　　一、2008年总体投资及结构
　　　　二、2008年投资规模情况
　　　　三、2008年投资增速情况
　　　　四、2008年分行业投资分析
　　　　五、2008年分地区投资分析
　　　　六、2008年外商投资情况
　　第二节 2009年上半年手机配件行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资及结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　　　六、2009年上半年外商投资情况

第十三章 手机配件行业投资环境分析
　　第一节 2009-2012年我国经济形势分析
　　　　一、2008年我国宏观经济运行情况分析
　　　　二、2009年我国宏观经济发展情况分析
　　　　三、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　第二节 2009年中国手机配件行业政策环境分析
　　　　一、2009年产业政策分析
　　　　二、2009年相关行业政策影响分析
　　第三节 2009年中国手机配件行业社会环境分析
　　　　一、2009年居民生活水平分析
　　　　二、2009年零售市场情况分析
　　第四节 2009年中国手机配件行业技术环境分析
　　　　一、技术发展现状
　　　　二、2009年新技术的发展
　　　　三、2009-2012年技术发展趋势

第十四章 手机配件行业投资机会与风险
　　第一节 手机配件行业投资效益分析
　　　　一、2008-2009年手机配件行业投资状况分析
　　　　二、2009-2012年手机配件行业投资效益分析
　　　　三、2009-2012年手机配件行业投资趋势预测
　　　　四、2009-2012年手机配件行业的投资方向
　　　　五、2009-2012年手机配件行业投资的建议
　　　　六、新进入者应注意的障碍因素分析
　　第二节 2009-2012年中国手机配件行业投资机会分析
　　　　一、规模的发展及投资需求分析
　　　　二、总体经济效益判断
　　　　三、与产业政策调整相关的投资机会分析
　　第三节 影响手机配件行业发展的主要因素
　　　　一、2009-2012年影响手机配件行业运行的有利因素分析
　　　　二、2009-2012年影响手机配件行业运行的稳定因素分析
　　　　三、2009-2012年影响手机配件行业运行的不利因素分析
　　　　四、2009-2012年我国手机配件行业发展面临的挑战分析
　　　　五、2009-2012年我国手机配件行业发展面临的机遇分析
　　第四节 2009-2012年手机配件行业风险分析
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