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二、内容简介
　　2008年我国挖掘机市场在克服了上半年物价飞涨带来的成本压力和下半年金融危机影响的市场通缩压力下，仍然表现突出，全年挖掘机销量达到77170台，同比增长了15.90%。中国挖掘机市场今年前7个月再次刷新销售纪录，3、4月单月销量连续突破1万台，其中3月份销量超过1.6万台，继去年同期再次刷新中国挖掘机单月销量历史纪录。与此同时，中国市场各主要挖掘机制造企业在2008年上半年的总销量也已依次排出，前三名分别被斗山、小松、日立夺得；自主品牌玉柴、山河智能、三一重工的销售成绩分别位居第七、第八和第十位。2008年12月，我国挖掘机销量从产品看，小挖、大挖占比提高，中挖占比下降。挖掘机向两端发展的趋势明显。从销售区域来看，全年销量在5000台以上的省份中四川地区增速较快。
　　全年来看，斗山、卡特、现代江苏、现代京城市场份额16.46%、6.96%、5.57%和5.42%，分别下降0.97%、1.27%、1.14%和2.17%；小松、日立、成都神钢份额15.33%、13.63%和6.77%，分别提高0.37%、0.06%和0.38%。三一重机、山河智能和柳工份额4.13%、3.64%和3..27%，分别提升1.34%、-0.26%和0.09%。
　　图表 2008年我国挖掘机市场份额情况
　　小挖、大挖占比提高，中挖占比下降。全年来看，小挖（13吨及以下）实现销售28758台，同比增长17.05%；占总销量的比重37.26%，同比提高0.32个百分点。大挖（25吨及以上）实现销售16012台，同比增长49.49%；占总销量的比重20.75%，同比提高4.64个百分点。而中挖（13至25吨）销量32403台，同比增长3.72%；销量占比41.99%，同比下降4.99个百分点。挖掘机向两端发展趋势明显。
　　图表 2008年不同型号挖掘机销量情况
　　《2009-2013年中国挖掘机行业市场研究与投资前景分析报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助挖掘机企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对挖掘机产业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一篇 挖掘机行业概述及工程机械现状分析篇
第一章 挖掘机相关概述
　　第一节 挖掘机分类及组成
　　第二节 挖掘机的操作
　　　　一、挖掘机的循环作业过程
　　　　二、挖掘机的主要作业方式
　　　　三、挖掘机行进操作应注意的问题
　　　　四、提高挖掘机生产效率的方法
　　　　五、挖掘机的操作经验及技巧
　　第三节 挖掘机的养护
　　　　一、挖掘机常出现的故障及维修方法
　　　　二、挖掘机需要保养的部件
　　　　三、挖掘机的定期养护

第二章 2009年全球工程机械行业发展状况分析
　　第一节 2009年国际工程机械市场概述
　　　　一、2009年国际工程机械市场概况
　　　　二、2009年日本工程机械销售状况
　　　　三、中欧工程机械市场规模及特点分析
　　　　四、沙特阿拉伯工程机械市场发展态势分析
　　　　五、2009-2012年美加及世界工程机械销售预测
　　第二节 2009年中国工程机械市场发展分析
　　　　一、中国工程机械发展的宏观环境利好
　　　　二、中国工程机械市场需求分析
　　　　三、中国工程机械市场消费特点
　　　　四、西南工程机械市场发展潜力巨大
　　第三节 2009年中国工程机械行业的问题及策略分析
　　　　一、中国工程机械运行的问题分析
　　　　二、中国高原工程机械发展滞后
　　　　三、中国工程机械行业发展策略
　　　　四、小型工程机械市场加速发展的策略
　　　　五、工程机械销售应提升服务水平

第二篇 世界挖掘机行业分析篇
第三章 2009年世界挖掘机行业运行现状分析
　　第一节 2009年国际挖掘机行业发展综述
　　　　一、世界挖掘机发展历史追溯
　　　　二、世界挖掘机发展水平及开发重点
　　　　三、韩国挖掘机市场发展回顾
　　第二节 2009年世界主要国家挖掘机行业运行情况分析
　　第三节 2009-2012年世界挖掘机行业发展趋势分析

第四章 2009年国际挖掘机行业知名企业在华投资运营情况分析
　　第一节 日立
　　第二节 小松
　　第三节 神钢
　　第四节 斗山
　　第五节 现代
　　第六节 卡特
　　第七节 特雷克斯
　　第八节 利勃海尔
　　第九节 阿特拉斯
　　第十节 沃尔沃

第三篇 中国挖掘机行业发展篇
第五章 2009年中国挖掘机行业发展环境分析
　　第一节 2009年中国经济环境发展分析
　　　　一、GDP历史变动轨迹分析
　　　　二、固定资产投资历史变动轨迹分析
　　　　三、进出口贸易历史变动轨迹分析
　　第二节 2009年中国挖掘机行业发展政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、相关行业政策影响分析
　　　　三、行业法律法规分析
　　第三节 2009年中国挖掘机行业发展社会环境分析

第六章 2009年中国挖掘机行业市场运行动态分析
　　第一节 2009年中国挖掘机市场发展分析
　　　　一、国内用户对挖掘机产品的需求分析
　　　　二、挖掘机代理制销售模式分析
　　　　三、挖掘机企业发展的机遇
　　第二节 2009年中国挖掘机市场运行分析
　　　　一、挖掘机行业的回顾
　　　　二、2009年挖掘机市场运行分析
　　　　三、2009年中国挖掘机市场总体分析
　　第三节 2009年中国主要地区挖掘机市场发展分析
　　　　一、2009年湖南挖掘机市场竞争解析
　　　　二、江苏挖掘机出口飞速增长
　　　　三、山东省滕州农用小型挖掘机市场分析
　　第四节 2009年中国挖掘机行业存在的问题
　　　　一、挖掘机产品国产与进口之间的差距
　　　　二、国产挖掘机需建设自主品牌
　　　　三、国内挖掘机企业“高性价比”存在的误区
　　　　四、走私二手挖掘机搅乱中国市场
　　　　五、挖掘机行业中危害产业及国家安全的隐忧
　　第五节 2009年中国挖掘机行业发展策略研究
　　　　一、国家应鼓励大型集团及民营企业生产挖掘机
　　　　二、培育和开发挖掘机市场的建议
　　　　三、挖掘机企业应调整产品及组织结构
　　　　四、挖掘机企业走出性价比误区的策略
　　　　五、挖掘机企业应建立相应配套体系
　　　　六、挖掘机行业降耗减排策略

第七章 2007-2009年中国挖掘机行业进出口数据统计分析
　　第一节 中国上部360度旋转的轮胎式挖掘机进出口数据
　　　　一、2007-2009年中国上部360度旋转的轮胎式挖掘机进口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国上部360度旋转的轮胎式挖掘机出口总体数据
　　第二节 中国上部360度旋转的履带式挖掘机进出口数据分析
　　　　一、2007-2009年中国上部360度旋转的履带式挖掘机进口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国上部360度旋转的履带式挖掘机出口总体数据
　　第三节 中国上部360度旋转的其他挖掘机进出口数据分析
　　　　一、2007-2009年中国上部360度旋转的其他挖掘机进口总体数据
　　　　二、2007-2009年中国上部360度旋转的其他挖掘机出口总体数据

第四篇 中国挖掘机行业细分产业分析篇
第八章 2009年中国挖掘机细分产业分析——小型挖掘机
　　第一节 2009年世界小型挖掘机市场发展分析
　　　　一、世界小型挖掘机市场销售回顾
　　　　二、国际小型挖掘机市场发展特点分析
　　　　三、世界主要企业小型挖掘机产品简述
　　　　四、日本小型液压挖掘机技术特征分析
　　第二节 2009年中国小型挖掘机市场发展状况分析
　　　　一、小型挖掘机的优势简述
　　　　二、中国小型挖掘机市场回顾
　　　　三、小型挖掘机市场发展迅速的原因
　　　　四、国内外企业角逐中国小型挖掘机市场
　　　　五、中国市场主要小型挖掘机企业发展状况
　　　　六、中国小挖主要零件国产化状况
　　第三节 2009年中国小型挖掘机的问题及策略解析
　　　　一、零部件制约小挖行业发展
　　　　二、企业进入小型挖掘机行业应理性
　　　　三、小挖配套零件企业发展建议
　　　　四、发展国产小挖产业的策略

第九章 2009年中国挖掘机细分产业分析——液压挖掘机
　　第一节 液压挖掘机装置及原理
　　　　一、液压挖掘机的构造与工作原理
　　　　二、液压挖掘机液压系统特点及类型
　　　　三、单斗液压挖掘机的铲斗装置
　　第二节 2009年中国液压挖掘机市场发展分析
　　　　一、液压挖掘机市场发展回顾
　　　　二、国内第一台正流量液压系统挖掘机面市
　　　　三、2008年重点企业液压挖掘机发展分析
　　　　四、中国液压挖掘机进出口解析
　　第三节 2009年中国液压挖掘机节能组件的设计及功用分析
　　　　一、液压挖掘机节能控制系统设计的意义及应用状况
　　　　二、液压挖掘机节能控制系统的组成
　　　　三、液压挖掘机节能系统的功能
　　第四节 2009年中国液压挖掘机功率优化电控装置
　　　　一、液压挖掘机功率优化电控装置设计的意义
　　　　二、液压挖掘机电控系统的控制对象
　　　　三、液压挖掘机电控系统的原理
　　　　四、液压挖掘机电控系统元件配置状况
　　　　五、液压挖掘机电控系统的程序组成

第十章 2009年中国挖掘机细分产业分析——掘进机
　　第一节 2009年中国掘进机行业发展概况
　　　　一、中国发展掘进机行业的优势
　　　　二、中国掘进机行业生产方式分析
　　　　三、北方重工成功并购世界知名掘进机企业
　　第二节 隧道掘进机
　　　　一、世界隧道掘进机主要应用技术
　　　　二、我国隧道掘进机产业化方式分析
　　　　三、隧道掘进机产业化成果
　　第三节 盾构掘进机
　　　　一、世界盾构掘进机技术进展飞速
　　　　二、国内主要盾构掘进机制造企业
　　　　三、国内外盾构掘进机的差距
　　　　四、提高盾构掘进机科技水平的策略
　　第四节 2009年中国掘进机行业的问题及策略研究
　　　　一、三大因素制约掘进机的研制
　　　　二、中国掘进机与国外差距较大
　　　　三、建筑施工单位对国产掘进机信任度低
　　　　四、中国掘进机企业存在的主要技术问题
　　　　五、政府在掘进机国产化中的重要作用
　　　　六、掘进机产业发展策略

第十一章 2009年中国其他挖掘机产品行业运行走势分析
　　第一节 微型挖掘机
　　　　一、微型挖掘机的发展状况
　　　　二、微型挖掘机的技术进展
　　　　三、世界主要企业纷纷推出微型挖掘机
　　　　四、合肥企业涉足微型挖掘机市场
　　第二节 大中挖掘机
　　　　一、超大型挖掘机的优越性分析
　　　　二、超大型挖掘机发展历程
　　　　三、太重集团自主研制大型挖掘机成果显著
　　　　四、国内外大中型挖掘机的差距
　　　　五、中大型挖掘机发展道路的探索
　　第三节 轮式挖掘机
　　　　一、国际轮胎式挖掘机技术进展
　　　　二、中国轮式挖掘机技术进展
　　　　三、轮胎挖掘机市场分析
　　第四节 农用挖掘机
　　　　一、农用液压挖掘机的主要产品
　　　　二、农用挖掘机市场应受关注
　　　　三、农用挖掘机液压系统的问题及研发方向

第五篇 中国挖掘机行业市场竞争篇
第十二章 2009年中国挖掘机行业市场竞争格局分析
　　第一节 2009年中国挖掘机行业市场竞争现状分析
　　　　一、挖掘机行业市场竞争结构分析
　　　　二、挖掘机行业市场竞争现状分析
　　　　三、挖掘机企业市场占有率分析
　　第二节 2009年中国挖掘机行业集中度分析
　　　　一、行业地区集中度分析
　　　　二、行业企业集中度分析
　　第三节 2009年挖掘机行业区域与企业竞争分析
　　　　一、挖掘机行业区域与企业竞争格局
　　　　二、挖掘机行业区域与企业发展潜力

第十三章 2009年中国挖掘机重点企业竞争力与关键性数据分析
　　第一节 三一重工
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第二节 太原重工
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经营情况分析
　　　　三、企业分行业或分产品经营情况分析
　　　　四、企业分地区经营情况分析
　　　　五、企业竞争力分析
　　第三节 柳州柳工挖掘机有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第四节 湖南山河智能机械股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第五节 常林股份
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第六节 徐州徐挖机械制造有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第七节 四川邦立重机有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第八节 山东力士德机械有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
　　第九节 山推工程机械股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及主要经营指标
　　　　三、企业分行业或分产品经营情况分析
　　　　四、企业分地区经营情况分析
　　　　五、企业竞争力分析
　　第十节 抚顺挖掘机制造有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产状况分析
　　　　四、企业成本费用构成情况
　　　　五、企业竞争力分析
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