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二、内容简介
第一章 2009年数字电视机顶盒市场发展概述
　　第一节 发展现状
　　第二节 基本特点
　　　　一、有线数字电视机顶盒增长放慢
　　　　二、卫星数字电视机顶盒增加新功能
　　　　三、地面数字电视机顶盒需求平稳
　　第三节 主要国家和地区发展概要
　　　　一、美国：消费电子协会与有线网络商对机顶盒是否使用Cable Card起争端
　　　　二、日本：数字电视一体机销售好于机顶盒
　　　　三、欧洲：多媒体家庭平台（MHP）新标准呼之欲出
　　　　四、亚太（除日本）：对有线数字电视机顶盒的需求仍较少

第二章 2009年世界数字电视机顶盒行业发展态势分析
　　第一节 2008-2009年世界数字电视机顶盒市场发展状况分析
　　　　一、世界数字电视机顶盒行业特点分析
　　　　二、世界数字电视机顶盒市场需求分析
　　第二节 2008-2009年影响世界数字电视机顶盒发展因素分析
　　第三节 2009-2013年世界数字电视机顶盒市场发展趋势分析

第三章 数字电视机顶盒行业经济运行环境分析
　　第一节 2009年我国宏观经济环境分析
　　　　一、2009年我国投资增长状况
　　　　二、2009年我国物价运行状况
　　　　三、2009年我国工业增长状况
　　　　四、2009年我国对外贸易发展状况
　　　　五、2009年我国消费增长状况
　　第二节 2009-2013年国家宏观调控政策分析
　　　　一、2009-2013年国家宏观调控政策
　　　　二、2009-2013年国家宏观调控政策取向分析
　　第三节 数字电视机顶盒行业政策分析

第四章 2008年中国数字电视机顶盒市场供需分析
　　第一节 需求分析
　　　　一、产品需求：用户极为关注机顶盒的操作便利性和产品质量
　　　　二、价格需求：电视机的整体降价使消费者对机顶盒的心理价位难以突破
　　　　三、渠道需求：消费者主要通过免费赠送方式获得机顶盒
　　第二节 供给分析
　　　　一、产品供给
　　　　二、价格供给
　　　　三、渠道供给
　　第三节 市场特征分析
　　　　一、产品特征：操作的方便性仍有待加强
　　　　二、价格特征：价格供给高于需求制约市场发展
　　　　三、渠道特征：市场的不成熟导致有效的渠道形式仍很单一

第五章 数字电视机顶盒行业销售渠道
　　第一节 国内外市场分布
　　第二节 国内需求厂家及联系方式
　　第三节 国外需求厂家及联系方式
　　第四节 潜在客户分析

第六章 中国数字电视机顶盒行业供需情况
　　第一节 数字电视机顶盒行业市场需求分析
　　　　一、行业需求现状
　　　　二、需求影响因素分析
　　第二节 数字电视机顶盒行业供给能力分析
　　　　一、行业供给现状
　　　　二、需求供给因素分析

第七章 2008-2009年我国数字电视机顶盒行业进出口分析
　　第一节 数字电视机顶盒行业历史进出口总量变化
　　　　一、2008-2009年数字电视机顶盒行业进口总量变化
　　　　二、2008-2009年数字电视机顶盒行业出口总量变化
　　　　三、2008-2009年数字电视机顶盒行业进出口差量变动情况
　　第二节 数字电视机顶盒行业历史进出口结构变化
　　　　一、2008-2009年数字电视机顶盒行业进口来源情况分析
　　　　二、2008-2009年数字电视机顶盒行业出口去向分析
　　第三节 2009年影响数字电视机顶盒行业进出口的主要因素
　　第四节 2009年数字电视机顶盒行业进出口态势展望
　　　　一、2009年数字电视机顶盒行业进口态势展望
　　　　二、2009年数字电视机顶盒行业出口态势展望

第八章 2008-2009年数字电视机顶盒行业重点企业竞争力分析
　　第一节 北京北广科技股份有限
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略
　　第二节 浙江国脉电信设备有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略
　　第三节 南京北方慧华光电有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略
　　第四节 深圳市宽荣华实业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略
　　第五节 福州天河电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略
　　第六节 中国台湾光鼎电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略
　　第七节 河南数字网络工程有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2013年发展战略

第九章 2009-2013年中国数字电视机顶盒市场趋势分析
　　第一节 产品发展趋势
　　　　一、机卡分离机顶盒是未来的发展方向
　　　　二、IP机顶盒将应用于交互式数字内容服务
　　　　三、双模机顶盒将实现一机两网
　　第二节 价格变化趋势：未来机顶盒价格将只是裸机的价格
　　第三节 渠道发展趋势：家电卖场渠道份额将大幅上升
　　第四节 用户需求趋势：机顶盒作为多媒体终端
　　第五节 服务发展趋势：由运营商转向机顶盒制造商承担售后服务
　　第六节 2009-2013年中国数字电视机顶盒市场定量预测
　　　　一、市场规模预测
　　　　二、产品市场结构预测
　　　　三、区域市场结构预测
　　　　四、营销渠道结构预测

第十章 业内专家观点建议
　　第一节 产品策略
　　　　一、关注产业发展政策和最新动态
　　　　二、以新技术换市场，以新产品谋发展
　　第二节 价格策略
　　第三节 渠道策略
　　　　一、机顶盒租售并举，租赁政策灵活多样
　　　　二、积极拓展海外市场

第十一章 数字电视机顶盒行业投资战略研究
　　第一节 数字电视机顶盒行业发展战略研究
　　　　一、战略综合规划
　　　　二、技术开发战略
　　　　三、业务组合战略
　　　　四、区域战略规划
　　　　五、产业战略规划
　　　　六、营销品牌战略
　　　　七、竞争战略规划
　　第二节 对中国数字电视机顶盒行业品牌的战略思考
　　　　一、企业品牌的重要性
　　　　二、数字电视机顶盒行业实施品牌战略的意义
　　　　三、数字电视机顶盒行业企业品牌的现状分析
　　　　四、数字电视机顶盒行业企业的品牌战略
　　　　五、数字电视机顶盒行业品牌战略管理的策略
　　第三节 (中^智^林)数字电视机顶盒行业投资战略研究
　　　　一、2009年数字电视机顶盒行业投资战略
　　　　二、2009年数字电视机顶盒行业投资战略
　　　　三、2009-2013年数字电视机顶盒行业投资战略
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