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二、内容简介
第一章 洗发护发行业相关概述
　　第一节 洗发护发产品相关介绍
　　　　一、产品定义及类别
　　　　二、洗护发产品的主要成份
　　　　三、市场发展历程及产品生命周期
　　第二节 洗发护发细分产品介绍
　　　　一、护发素
　　　　二、定型剂
　　　　三、染发剂

第二章 洗发护发市场分析
　　第一节 全球洗发护发市场概况
　　　　一、世界洗发护发品市场
　　　　二、世界洗护发品市场特点
　　　　三、美国洗护发市场
　　　　四、德国洗护发市场
　　　　五、亚太地区洗护发产品广告费一路攀升
　　第二节 中国洗发护发市场总体概况
　　　　一、中国洗发护发宏观市场分析
　　　　二、洗发护发市场现状
　　　　三、国内洗发护发市场格局
　　　　四、农村洗发护发市场
　　　　五、高校学生洗发护发产品品牌调查
　　第三节 中国洗发护发市场存在的问题
　　　　一、中国洗发护发市场面临的挑战
　　　　二、洗发水市场有待规范
　　　　三、国内洗发水品牌亟待整合与突破
　　　　四、染发剂市场问题较多
　　第四节 中国洗护发行业的主导因素及发展方向
　　　　一、洗护发行业发展变化的主导驱动因素分析
　　　　二、中国洗护发市场发展方向

第三章 2008-2009年中国洗发护发产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、工业发展形势分析
　　第二节 2008-2009年中国洗发护发产业政策环境分析
　　　　一、化妆品卫生标准“十一五”规划
　　　　二、染发剂标准
　　　　三、进出口政策分析
　　第三节 2008-2009年中国洗发护发产业社会环境分析

第四章 洗发水细分市场
　　第一节 药物洗发水
　　　　一、采乐挖掘药物洗发水首桶金
　　　　二、谁将挖掘药物洗发水的下一桶金
　　　　三、提神醒脑药物洗发水潜力大
　　第二节 防脱洗发水
　　　　一、中国防脱洗发水现状分析
　　　　二、防脱洗发水品牌简析
　　　　三、“防脱”市场竞争激烈
　　　　四、忠诚度是防脱洗发水竞争的关键
　　　　五、“防脱”产品发展新动向
　　第三节 去屑洗发水
　　　　一、去屑洗发水推出新产品
　　　　二、真正的去屑洗发水在中国还未成熟
　　　　三、洗发水去屑战争升级
　　　　四、清扬去屑洗发水全面出击

第五章 洗发水品牌分析
　　第一节 中国洗发水品牌总体概述
　　　　一、洗发水品牌发展回顾
　　　　一、国内洗发水品牌介绍
　　　　一、主要品牌成功关键因素分析
　　第二节 中国洗发水品牌格局
　　　　一、中国洗发水品牌格局现状
　　　　二、国内洗发水品牌竞争特征
　　　　三、洗发水品牌营销分析
　　　　一、小品牌洗发水挑战宝洁
　　第三节 国产洗发水品牌分析
　　　　一、国产洗发水品牌存在的问题
　　　　二、国内成功品牌的有益启示
　　　　三、创造品牌核心价值
　　　　四、品牌规划与品牌资产层面的思考
　　　　五、国产洗发水品牌的未来局面
　　第四节 主要地区品牌分析
　　　　一、珠三角市场洗发水品牌状况
　　　　二、广东洗发水品牌困境透析
　　　　三、江西洗发水品牌消费及广告投放分析
　　第五节 洗发水品牌案例
　　　　一、飘柔品牌管理分析
　　　　二、舒蕾品牌战略分析
　　　　三、风影洗发水品牌发展战略
　　　　四、拉芳品牌变革的得失

第六章 2009-2013年中国洗发护发产业发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2013年中国洗发护发产业前景预测分析
　　　　一、品牌发展趋势分析
　　　　二、洗发护发未来的发展趋势
　　　　三、洗发护发功能趋势分析
　　第二节 2009-2013年中国洗发护发产业市场预测分析
　　　　一、市场供给预测分析
　　　　二、需求预测分析
　　　　三、竞争格局预测分析
　　第三节 2009-2013年中国洗发护发产业市场盈利预测分析

第七章 中国护发品进出口数据分析
　　第一节 2008-2009年1-7月中国护发品进出口总体数据
　　　　一、2007-2008年12月中国护发品进出口总体数据
　　　　二、2008年1-12月中国护发品进出口总体数据
　　　　三、2009年1-7月中国护发品进出口总体数据
　　第二节 2008-2009年1-7月中国护发品主要省市进出口数据
　　　　一、2008年1-12月中国护发品主要省市进出口数据
　　　　二、2009年1-7月中国护发品主要省市进出口数据
　　第三节 2007-2008年12月中国护发品主要国家进出口数据
　　　　一、2008年1-12月中国护发品主要国家进出口数据
　　　　二、2009年1-7月中国护发品主要国家进出口数据

第八章 国外重点生产厂家竞争与趋势分析
　　第一节 美国宝洁公司（Procter&Gamble）
　　　　一、公司简介
　　　　二、宝洁洗护发产品的战略规划
　　　　三、飘柔演进后的宝洁新策略
　　　　四、宝洁洗发水市场细分策略
　　第二节 联合利华
　　　　一、公司简介
　　　　二、联合利华在中国的发展
　　　　三、联合利华的品牌战略
　　　　四、联合利华洗发水换装直指高端市场
　　　　五、清扬洗发水的八大营销失误
　　第三节 法国欧莱雅（Loreal）
　　　　一、集团简介
　　　　二、欧莱雅集团在中国的发展史
　　　　三、企业现状及市场竞争状况
　　　　四、欧莱雅集团的竞争策略
　　第四节 日本花王
　　　　一、公司简介
　　　　二、花王发展历程
　　　　三、日本花王陨落中国

第九章 国内重点公司
　　第一节 索芙特股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、索芙特发展历程
　　　　三、2008年-2009年1-7月索芙特经营状况
　　　　四、索芙特“现代汉方”营销危机探讨
　　第二节 丝宝集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、丝宝集团的终端营销策略
　　　　三、舒蕾洗发水上市策略
　　　　四、从舒蕾终端运作探究终端“黑洞”
　　第三节 奥妮化妆品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、奥妮脱颖而出开创中国植物洗发先例
　　　　三、奥妮皂角的爱国主义营销
　　　　四、奥妮品牌成功发展之路
　　第四节 广州市好迪化妆品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、好迪感性策略解析
　　第五节 广东熊猫日化用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、拉芳营销策略
　　第六节 广东名臣化妆品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、蒂花之秀发展之路
　　　　三、蒂花之秀突破销量困境的对策
　　第七节 北京章光101集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、章光101创新整合引领世界防脱生发行业
　　　　三、整合营销创建章光101的品牌标杆
　　第八节 霸王国际集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、霸王打造中药日化领军品牌
　　　　三、霸王中药洗发水引导天然健康消费新理念
　　　　四、霸王防脱洗发水的营销缺陷
　　第九节 上海华银日用品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、多年不变的市场份额
　　　　三、“蜂花”护发创新扩展市场

第十章 2008-2009年中国洗发护发品行业市场竞争力分析
　　第一节 洗发护发品行业主要竞争因素分析
　　　　一、行业内企业竞争
　　　　二、潜在进入者
　　　　三、替代产品威胁
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、需求客户议价能力
　　第二节 洗发护发品企业国际竞争力比较
　　　　一、生产要素
　　　　二、市场需求
　　　　三、关联行业
　　　　四、企业结构与战略
　　　　五、政府扶持力度
　　第三节 洗发护发品行业竞争格局分析
　　　　一、洗发护发品行业集中度分析
　　　　二、洗发护发品行业竞争程度分析
　　第四节 洗发护发品行业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对行业竞争格局的影响
　　　　二、2009-2013年洗发护发品行业竞争策略分析
　　　　三、2009-2013年洗发护发品行业竞争格局展望

第十一章 2009-2013年中国洗发护发品行业发展前景及趋势分析
　　第一节 2009-2013年中国洗发护发品行业发展前景及趋势
　　第二节 2009-2013年中国洗发护发品行业市场预测分析
　　第三节 2009-2013年中国洗发护发品行业进出口预测分析
　　第四节 2009-2013年中国洗发护发品行业技术发展方向分析
　　第五节 2009-2013年中国洗发护发品行业市场盈利预测分析

第十二章 金融危机下中国洗发护发品行业投资分析及建议
　　第一节 投资机遇分析
　　　　一、中国经济的率先复苏对行业的支撑
　　　　二、洗发护发品行业企业在危机中的竞争优势
　　　　三、金融危机促使行业内优胜劣汰速度加快
　　第二节 投资风险分析
　　　　一、同业竞争风险
　　　　二、市场贸易风险
　　　　三、行业金融信贷市场风险
　　　　四、产业政策变动风险
　　第三节 行业应对策略
　　　　一、把握国家宏观政策契机
　　　　二、战略合作联盟的实施
　　　　三、企业自身应对策略
　　第四节 重点客户战略的实施
　　　　一、实施重点客户战略的必要性
　　　　二、合理确立重点客户
　　　　三、强化重点客户的管理
　　　　四、对重点客户的营销策略
　　　　五、实施重点客户战略中需重点解决的问题

第十三章 洗发护发品国内市场投资机会和风险
　　第一节 洗发护发品市场竞争力分析
　　　　一、现有企业的竞争力
　　　　二、供应商的议价能力
　　　　三、下游客户的议价能力
　　　　四、行业替代品威胁力
　　　　五、行业潜在进入者威胁力
　　第二节 洗发护发品市场投资机会分析
　　第三节 中:智:林:：洗发护发品市场投资风险分析
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