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二、内容简介
　　　　一、中国运动品牌连锁产业概况
　　　　目前，运动品牌行业整体产能普遍过剩、区域内的各个运动品牌代理商乃至商圈内的各个品牌加盟商整体库存普遍积压，在消费者消费信心普遍不足、消费能力普遍减弱的消费环境下，目前消费者购买运动品牌的整体市场容量没有发生根本性的变化。
　　　　中国运动品牌的市场集中度远低于发达国家，未来几年市场集中度上升是必然趋势。而通货膨胀加速了优胜劣汰，有品牌效应的企业将会因为有提价能力受益于通胀，可以消化成本上升的压力，反之将会经历成本上升的残酷考验，行业面临整合，有实力的企业将会有海内外并购的机会，行业集中度进一步提升。
　　　　奥运会创造的良好市场状况将会得到一定程度的延续，运动行业出现困境的可能性不大。经过奥运前期的洗牌，运动品牌强弱之区分更加明显，强势品牌将继续依靠实力，以自己的节奏引领市场，并将竞争对手纳入节奏之中。中国运动用品行业的空间还很大，产业升级的机会也很多，未来几年，运动用品行业将会迎来的新的发展时期。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008－2009年中国运动品牌连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》全面概括了中国教育培训各细分行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上近20个翔实深刻的企业案例，分析了国内外运动品牌主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008－2009年中国运动品牌连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》是由对中国运动品牌连锁行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场和案例分析，深度的研究成果与战略建议，旨在帮助境内外业内企业、投资机构对中国运动品牌连锁市场有全面深刻的认识，为正确的投资与发展提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 全球运动品牌连锁行业发展现状及趋势研究
　　第一节 全球运动品牌连锁行业发展环境PEST分析
　　　　一、2004-2008年全球经济发展概述
　　　　二、2004-2008年主要经济体经济发展概述
　　　　三、美国次贷危机对运动品牌连锁行业的影响
　　　　四、经济全球化进程加快
　　　　五、经济全球化背景下的城市化
　　　　六、连锁运营模式发展成熟
　　第二节 全球运动品牌市场现状及发展趋势分析
　　　　一、2005－2012年全球运动品牌市场规模分析
　　　　二、全球运动品牌市场发展特征
　　　　三、全球运动品牌市场发展趋势
　　　　四、连锁模式在运动品牌行业发展中的地位
　　第三节 全球运动品牌连锁行业发展现状
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　　第四节 全球运动品牌连锁行业竞争格局分析
　　　　一、运动品牌连锁行业的国际竞争格局
　　　　二、运动品牌连锁公司的规模扩张动态
　　　　三、运动品牌连锁的竞争格局变化趋势
　　第五节 全球运动品牌连锁行业发展趋势分析
　　　　一、跨国公司向全球扩张
　　　　二、运动品牌连锁行业规模优势将凸显
　　　　三、国际整合趋势将愈加显著
　　　　四、电子商务和Catalogshop逐渐盛行
　　　　五、运营模式日渐细分

第三章 主要国家运动品牌连锁行业市场现状及趋势研究
　　第一节 美国运动品牌连锁行业市场分析
　　　　一、美国运动品牌连锁行业发展环境PEST分析
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　　第三节 英国运动品牌连锁行业市场分析
　　第四节 意大利运动品牌连锁行业市场分析
　　第五节 日本运动品牌连锁行业市场分析

第四章 中国运动品牌连锁行业发展环境研究
　　第一节 中国运动品牌连锁行业经济环境分析
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　　　　三、2004-2008年中国城镇居民收支增长
　　　　四、2005-2008年中国物价水平持续上涨
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　　　　二、2004-2008年中国运动品牌的品牌格局
　　　　三、2004-2008年中国运动品牌主要原材料市场状况
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　　　　　　3.百货连锁经营运动品牌的竞争力SWOT分析
　　　　　　4.百货连锁与运动品牌企业的契合点分析
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　　　　二、综合型超市连锁
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　　　　四、运动品牌连锁领域的跨行业发展问题
　　　　五、重扩张轻管理
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　　　　一、品牌建设占据运动品牌连锁的核心地位
　　　　二、直营加盟体系更加系统化
　　　　三、弱化“运动”强调“艺术”
　　　　四、运动品牌的专业化趋势

第六章 中国运动品牌连锁行业的竞争情况研究
　　第一节 中国运动品牌连锁行业竞争现状分析
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　　　　二、品牌定位
　　　　三、连锁网络的布局及店址的选择
　　　　四、规模扩张竞争
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　　　　　　1.运动品牌连锁业态在大中城市占据优势
　　　　　　2.外资运动品牌连锁企业在华发展规模现状
　　　　　　3.中资运动品牌连锁企业在华发展规模现状
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第四章 中国运动品牌连锁行业发展环境研究
　　第一节 中国运动品牌连锁行业经济环境分析
　　　　一、2004-2008年中国经济增长宏观环境
　　　　二、2004-2008年中国社会零售品总额统计
　　　　三、2004-2008年中国城镇居民收支增长
　　　　四、2005-2008年中国物价水平持续上涨
　　　　五、观点：经济环境对运动品牌连锁企业的影响
　　第二节 中国运动品牌连锁行业政策环境分析
　　　　一、中国特许经营连锁行业发展政策
　　　　二、纺织服装业出口压力日趋严峻
　　　　三、纺织工业十一五发展规划
　　　　四、标准渐高运动品牌业洗牌加速
　　　　五、美欧日的服装进出口政策
　　　　六、观点：政策环境对运动品牌连锁企业的影响
　　第三节 中国运动品牌连锁行业社会环境分析
　　　　一、2005－2008年中国人口人文统计
　　　　二、运动品牌消费理念不断升级换代
　　　　三、中国中产阶级数量迅速增多
　　　　四、中国掀起个人创业热潮
　　　　五、观点：社会环境对运动品牌连锁企业的影响
　　第四节 中国运动品牌连锁相关产业环境分析
　　　　一、2004-2008年中国运动品牌制造业发展现状
　　　　二、2004-2008年中国运动品牌的品牌格局
　　　　三、2004-2008年中国运动品牌主要原材料市场状况
　　　　四、观点：产业环境对运动品牌连锁企业的影响

第五章 中国运动品牌连锁行业市场现状及发展趋势分析
　　第一节 中国运动品牌连锁行业运营模式分析
　　　　一、百货商场
　　　　　　1.2005 -2008年百货连锁发展现状
　　　　　　2.百货连锁中运动品牌的市场定位
　　　　　　3.百货连锁经营运动品牌的竞争力SWOT分析
　　　　　　4.百货连锁与运动品牌企业的契合点分析
　　　　　　5.百货连锁经营运动品牌用品的发展趋势
　　　　二、综合型超市连锁
　　　　三、大型服装批发市场
　　　　四、连锁专卖店、专业店
　　　　五、连锁精品店、折扣店
　　　　六、电子商务
　　第二节 中国运动品牌连锁行业市场发展现状分析
　　　　一、中国运动品牌行业发展历程
　　　　二、2005-2012年中国运动品牌市场规模
　　　　三、国际品牌占据市场领导地位
　　　　四、中国运动品牌市场消费层次明显
　　　　五、专卖连锁成为市场主流
　　　　六、目标客户群体细分成为行业关注热点
　　　　七、厂商背景的连锁加盟体系占据主导地位
　　第三节 中国运动品牌市场销售渠道现状
　　　　一、中国运动品牌市场渠道的发展阶段
　　　　二、中国运动品牌市场渠道的变革状况
　　　　三、各类销售渠道的市场定位对比
　　　　四、运动品牌渠道的复合多元化
　　　　五、运动品牌渠道的品牌运营化
　　　　六、运动品牌产业的一体化经营
　　　　七、运动品牌渠道的信息网络化
　　第四节 中国运动品牌连锁行业存在的问题
　　　　一、行业存在盲目性投资问题
　　　　二、消费者的品牌忠诚度低
　　　　三、行业经营管理能力良莠不齐
　　　　四、运动品牌连锁领域的跨行业发展问题
　　　　五、重扩张轻管理
　　第五节 中国运动品牌连锁发展趋势分析
　　　　一、品牌建设占据运动品牌连锁的核心地位
　　　　二、直营加盟体系更加系统化
　　　　三、弱化“运动”强调“艺术”
　　　　四、运动品牌的专业化趋势

第六章 中国运动品牌连锁行业的竞争情况研究
　　第一节 中国运动品牌连锁行业竞争现状分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、品牌定位
　　　　三、连锁网络的布局及店址的选择
　　　　四、规模扩张竞争
　　　　五、营销方式竞争
　　　　六、质量和技术竞争
　　　　七、总部支持服务竞争
　　　　八、管理效率及员工素质竞争
　　第二节 中国运动品牌连锁行业竞争格局分析
　　　　一、中国运动品牌连锁行业竞争格局
　　　　　　1.运动品牌连锁业态在大中城市占据优势
　　　　　　2.外资运动品牌连锁企业在华发展规模现状
　　　　　　3.中资运动品牌连锁企业在华发展规模现状
　　　　二、外资运动品牌连锁企业竞争力SWOT分析
　　　　三、中资运动品牌连锁企业竞争力SWOT分析
　　第三节 中国运动品牌连锁行业竞争行为分析
　　　　一、店面数量及规模
　　　　二、产品竞争
　　　　三、价格促销
　　　　四、服务方式
　　　　五、物流竞争
　　　　六、营销手段
　　第四节 运动品牌连锁行业竞争趋势分析

第七章 重点城市运动品牌连锁市场现状与发展趋势分析
　　第一节 北京
　　　　一、市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2012年地区市场规模
　　　　三、运动品牌连锁行业发展现状
　　　　四、市场发展特征分析
　　　　五、2008年主要运动品牌连锁企业竞争格局
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 上海
　　第三节 重庆
　　第四节 深圳
　　第五节 成都
　　第六节 广州
　　第七节 武汉

第八章 国际运动品牌连锁行业主体企业竞争力分析
　　第一节 耐克Nike
　　　　一、企业概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、企业运营现状
　　　　四、企业核心竞争力SWOT分析
　　　　五、企业发展战略分析
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 阿迪达斯Adidas
　　第三节 锐步Reebok
　　第四节 匡威Converse
　　第五节 纽巴伦new—banlence
　　第六节 美津浓MIZUNO
　　第七节 彪马Puma
　　第八节 茵宝UMBRO
　　第九节 迪亚多纳DIADORA
　　第十节 李宁Lining

第九章 国内运动品牌连锁行业主体企业竞争力分析
　　第一节 安踏Anta
　　　　一、企业概况
　　　　二、营业规模
　　　　三、企业运营现状
　　　　四、企业核心竞争力SWOT分析
　　　　五、企业发展战略分析
　　　　六、研究成果及战略建议
　　第二节 乔丹Jordan
　　第三节 361度
　　第四节 匹克
　　第五节 沃特Voit
　　第六节 双星
　　第七节 回力

第十章 中国运动品牌市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国运动品牌市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　第二节 中国运动品牌市场消费者需求特征分析
　　　　一、消费产品偏好
　　　　二、消费品牌偏好
　　　　三、消费渠道偏好
　　　　四、消费环境偏好

第十一章 中国运动品牌连锁市场风险分析
　　第一节 市场风险
　　第二节 政策风险
　　第三节 管理风险
　　第四节 区域经济风险
　　第五节 物流配送风险

第十二章 中国运动品牌连锁市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国运动品牌连锁市场研究成果
　　第二节 中:智林:：中国运动品牌市场战略建议
略……
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