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二、内容简介
　　　　一、中国保健食品行业概况
　　　　保健食品在欧美也被称为“健康食品”或“营养食品”，世界各国对保健食品的开发都非常重视，新功能、新产品、新造型和新的食用方法不断出现。
　　　　近20年来，全球保健食品的营业额增长了30倍。预测2010年中国的保健食品销售额将达到800～1000亿元。尽管市场容量增长迅速，但由于销售终端数量的快速增加，尤其是平价大药房、连锁药店的快速崛起，大大抵消了行业的增长速度。近3年来，保健食品在单一终端的销量呈连年下降趋势。
　　　　一方面是高增长和巨大的市场，一方面是产品鱼龙混杂、品质良莠不齐，以及炒作过度使得保健食品行业面临严重的信誉危机。要改变现状，重整保健食品市场的“雄风”，就需要不断加强行业监管，同时提高消费者对保健食品的了解水平，但是目前低层次的价格竞争，却无法保证教育的持续和深度。因此，保健食品行业要实现有序发展还需要各方共同努力。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2008-2009年中国保健食品行业深度分析及战略咨询报告》全面的概括了中国保健食品行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、产业发展趋势等；在此基础上大篇幅全面深入地分析了国内外主要保健食品相关企业的投融资及并购活动、组织结构、资本状况、经营状况、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等，并于文末提供了DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2008-2009年中国保健食品行业深度分析及战略咨询报告》是由对中国医疗健康服务行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。报告风格细致严谨、数据详实可靠及时、案例研究重点深刻，是保健食品及相关投资机构全面把握行业发展趋势，准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。
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