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二、内容简介
第一章 医药相关概述
　　第一节 医药相关介绍
　　　　一、医药定义
　　　　二、医药的特点
　　　　三、医药分类
　　第二节 保健食品的功能概述
　　　　一、保健食品的主要功能概括
　　　　二、保健食品的功能开发
　　　　三、保健食品与一般食品、药品的区别

第二章 医药市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对医药行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对医药行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对医药行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对医药行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、医药行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对医药行业影响分析

第三章 国际医药市场发展分析
　　第一节 国际医药市场发展回顾
　　　　一、国际营养医药市场综述
　　　　二、2008年国际医药市场发展浅析
　　　　三、2008年国际维生素C消费市场简述
　　第二节 美国医药市场发展分析
　　　　一、美国30%以上儿童食用医药
　　　　二、美国流行中药医药
　　　　三、美国天然保健食品原料前景看好
　　　　四、抗衰老产品成为美国医药市场的领军者
　　　　五、2008年美国发布医药行业cGMP规定
　　　　六、2008年美国大力肃整壮阳医药
　　第三节 日本医药市场发展分析
　　　　一、保健食品日本走俏
　　　　二、日本医药市场规模庞大
　　　　三、日本市场上流行的保健食品
　　　　四、中国医药进军日本市场分析
　　第四节 韩国医药市场发展分析
　　　　一、韩国保健食品市场状况
　　　　二、韩国主要保健食品厂商与主要产品项目
　　　　三、十大企业掌控韩国医药六成市场份额
　　　　四、韩国保健食品未来趋势
　　第五节 其他国外医药市场发展分析
　　　　一、欧洲医药市场分析
　　　　二、俄罗斯医药市场分析
　　　　三、乌克兰医药市场分析
　　　　四、泰国医药市场分析

第四章 中国医药市场发展分析
　　第一节 中国医药行业发展概况
　　　　一、中国医药行业发展简史
　　　　二、医药发展历程和基本规律
　　　　三、中国医药行业发展现状
　　　　四、中国医药行业快速发展原因
　　第二节 金融危机对我国医药市场的影响分析
　　　　一、经济危机对医药行业的影响
　　　　二、2009年医药行业增长预测
　　　　三、2009年应对金融危机的措施
　　第三节 2008-2009年中国医药市场分析
　　　　一、2008年中国医药市场分析
　　　　二、2008年第103界广交会医药成交情况
　　　　三、2008年第104界广交会医药成交情况
　　　　四、2009年第105界广交会医药成交情况
　　第四节 我国医药市场的发展特征分析
　　　　一、医药企业二元化结构明显
　　　　二、产品同质同类化现象严重
　　　　三、产品的销售区域性特征明显
　　　　四、医药营销模式发生明显变化
　　第五节 中国医药市场的需求分析
　　　　一、消费对象
　　　　二、需求热点
　　第六节 中国医药市场发展的问题分析
　　　　一、中国医药行业发展面临的主要问题
　　　　二、中国医药行业技术研发存在的问题
　　　　三、我国中药医药生产存在的四大误区
　　　　四、制约我国医药市场健康发展的瓶颈
　　　　五、我国医药市场发展的核心问题
　　第八节 中国农村医药市场分析
　　　　一、农村医药市场现状
　　　　二、开发农村医药市场分析
　　　　三、农村医药市场推广策略

第五章 2005-2009年我国行业进出口分析
　　第一节 2005-2006年我国医药出口分析
　　　　一、2005年医药出口情况
　　　　二、2006年医药出口情况
　　第二节 2007年我国医药进出口分析
　　　　一、2007年我国医药进出口情况
　　　　二、2007年我国医药对外贸易的主要特点
　　第三节 2008年我国医药进出口分析
　　第四节 2009年我国医药进出口分析

第六章 我国医药行业细分市场分析
　　第一节 补血产品市场分析
　　　　一、市场概况
　　　　二、消费群体调查
　　　　三、价格调查
　　　　四、竞争态势
　　　　五、市场策略
　　第二节 美容类医药市场分析
　　　　一、市场概况
　　　　二、女性美容医药市场分析
　　　　三、女性补血市场分析
　　　　四、女性排毒市场分析
　　　　五、美容医药市场的选择与考验
　　第三节 减肥医药市场分析
　　　　一、国外减肥药市场概况
　　　　二、国内减肥药市场概况
　　　　三、女性减肥市场分析
　　　　四、2008年我国减肥产品市场分析
　　　　五、口服减肥产品在药店销售的调查分析
　　　　六、减肥产品做足旺季销售的策略分析
　　　　七、市场前景预测
　　第四节 降血脂医药市场分析
　　　　一、市场概况
　　　　二、市场表现不佳的原因
　　　　三、企业需重视的要素
　　　　四、未来发展趋势
　　第五节 提高免疫力类医药市场分析
　　　　一、市场概况
　　　　二、主要竞争品牌
　　　　三、消费者购买因素
　　第六节 补钙医药市场分析
　　　　一、市场概况
　　　　二、消费者分析
　　　　三、竞争格局
　　第七节 维生素类医药市场分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、主要产品及生产企业
　　　　三、消费市场

第七章 我国医药行业消费者分析
　　第一节 医药行业消费者行为分析
　　　　一、消费者挑选医药的关键因素
　　　　二、消费者信任的十大品牌医药
　　第二节 女性医药市场分析
　　　　一、女性医药市场活跃
　　　　二、女性医药市场广阔
　　第三节 儿童医药市场分析
　　　　一、儿童产品市场现状
　　　　二、儿童医药市场潜力与需求的盲点
　　　　三、儿童产品需要新“贵族”
　　第四节 中年男性保健市场分析
　　　　一、中年男性的生存现状
　　　　二、中年男性医药市场潜力大
　　　　三、中年男性医药市场发展缓慢原因
　　　　四、加快中年男性医药市场快速发展的营销模式
　　第五节 老年医药市场分析
　　　　一、老年消费品市场呼唤“童叟无欺”
　　　　二、老年医药消费误导的警惕

第八章 中国区域医药的发展
　　第一节 北京
　　　　一、北京医药市场发展剖析
　　　　二、北京医药市场经销渠道概述
　　　　三、北京医药市场价格状况
　　　　四、北京补钙医药市场状况
　　　　五、北京保健酒市场分析
　　第二节 哈尔滨
　　　　一、哈尔滨医药市场概述
　　　　二、2008年初哈尔滨医药市场表现平静
　　　　三、哈尔滨保健酒市场进入终结期
　　第三节 成都
　　　　一、成都减肥医药市场综述
　　　　二、成都维生素市场综述
　　　　三、成都保健酒市场概括
　　第四节 其他医药市场
　　　　一、广东省对医药行业的四大整顿措施
　　　　二、浙江医药市场概括
　　　　三、杭州市医药产业发展迅猛
　　　　四、2008年山西医药医药企业探索新销售模式

第八章 我国医药行业营销策略分析
　　第一节 中国医药市场营销现状分析
　　　　一、中国医药市场营销现状
　　　　二、医药保健营销转型分析
　　第二节 中国医药的营销模式分析
　　　　一、现行营销模式概述
　　　　二、现行营销模式的成因
　　　　三、医药企业现行营销模式面临的重大挑战
　　　　四、医药零售结构的变化及其影响
　　　　五、迈克尔波特的产业结构分析模型
　　　　六、新营销模式的基本构架
　　　　七、新营销模式给医药企业（行业）带来的影响
　　第三节 中国医药的连锁专卖分析
　　　　一、市场缺陷
　　　　二、核心竞争优势
　　第四节 中国医药的市场细分策略
　　　　一、补血的细分策略
　　　　二、骨关节病市场细分策略
　　　　三、改善胃肠道功能策略创新
　　　　四、延缓衰老细分策略
　　第五节 中国医药的营销策略分析
　　　　一、医药营销策划的六大核心要素
　　　　二、抓住中产阶级消费者营销思路
　　　　三、医药营销策略分析
　　第六节 中国医药的整合营销传播策略
　　　　一、渠道策略
　　　　二、成本策略
　　　　三、物流策略
　　　　四、资源策略
　　　　五、信息整合
　　　　六、传播整合
　　第七节 中国医药的营销趋势分析
　　　　一、价值营销将成发展主流
　　　　二、医药营销八大趋势
　　　　三、医药营销发展的新方向

第九章 我国医药行业竞争格局分析
　　第一节 中国医药竞争现状分析
　　　　一、医药市场的竞争利器
　　　　二、医药产业格局将面临激烈震荡
　　第二节 中国医药的竞争砝码分析
　　　　一、创新差异
　　　　二、概念突破
　　　　三、发现新市场
　　第三节 从OEM观看医药行业违规竞争
　　　　一、OEM是医药企业必然的选择
　　　　二、从OEM透析保健食品行业违规操作的根源
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　　　　二.医药产品
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　　　　五.网络体系
　　第二节 山东东阿阿胶股份有限公司
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