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二、内容简介
第一章 农资连锁经营行业运行状况
　　第一节 农资连锁经营行业运行情况
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　　　三、占GDP的比重
　　　　四、分布情况
　　第二节 农资连锁经营行业供给分析
　　　　一、需求变化因素
　　　　二、厂商产能因素
　　　　三、原料供给状况
　　　　四、技术水平提高
　　　　五、政策变动因素
　　第三节 农资连锁经营行业需求分析
　　　　一、下游行业的发展
　　　　二、产品价格因素
　　　　三、产品替代因素
　　　　四、关联行业发展因素
　　第四节 农资连锁模式的优势
　　　　一、有利于发挥连锁经营的规模效应
　　　　二、利于生产与市场的对接，减少流通环节
　　　　三、有利于农资流通行业的规范化发展
　　　　四、能够部分解决农资市场信息不对称的现状

第二章 中国农资连锁内外部发展环境分析
　　第一节 中国农资连锁政策环境分析
　　　　一、农业地位重要，农资市场需求巨大
　　　　二、农村市场体系建设“十一五＂规划
　　　　三、农业部出台政策引导和推动农产品和农资连锁经营
　　　　四、三部门联合发布《关于推进农资连锁经营发展的意见》
　　　　五、商务部开展“万村千乡市场工程”建设
　　　　六、政府在2009年大幅度增加农机具补贴
　　第二节 中国农资连锁行业经济环境分析
　　　　一、联合国预计2009年中国经济将增长7.5%
　　　　二、2005-2008年中国农村居民收支增长分析
　　　　三、零售领域全面对外开放
　　　　四、2009年中央一号文件确定强化现代农业物质支撑和服务体系
　　　　五、2005-2008年中国农业经济发展状况
　　第三节 中国农资连锁行业社会环境分析
　　　　一、发展现代农业成为社会共识
　　　　二、农民增产增收取得成效，仍然缺乏长期有效地机制
　　　　三、农民深受假冒伪劣农资伤害
　　　　四、农资价格上升打压农民积极性，政府强力调控价格
　　　　五、农村环境污染问题严重
　　第四节 中国农资连锁行业资本市场环境分析
　　　　一、政府加大农资领域的补贴
　　　　二、2008年全球资本市场引领下，中国证券市场一泻千里
　　　　三、2006-2008年中国VC/PE在农业领域的投资状况
　　　　四、农村金融基本处于拓荒阶段
　　　　五、金融机构加强对农业的信贷支持
　　第五节 中国农资连锁行业发展的产业环境
　　　　一、2005-2008年中国农药产业的发展情况
　　　　二、2005-2008年中国化肥产业的发展情况
　　　　三、2005-2008年中国种子产业的发展情况
　　　　四、2005-2008年中国农膜产业的发展情况
　　　　五、2005-2008年中国农机产业的发展情况
　　　　六、总结：农资连锁发展的产业环境

第四章 中国农资连锁行业现状及发展趋势
　　第一节 中国农资连锁市场发展现状分析
　　　　一、中国农资流通业态的改革变化
　　　　二、中国农资连锁市场的发展概述
　　　　三、2005-2012年中国农资市场规模预测
　　　　四、2006-2012年中国农资连锁市场规模预测
　　　　五、连锁经营农资成为发展趋势
　　第二节 中国农资连锁市场发展特征
　　　　一、农资连锁蓬勃发展
　　　　二、政府积极推动和规范农资连锁
　　　　三、各路资本介入农资连锁
　　　　四、国内农资连锁企业的经营模式尚在探索之中
　　　　五、农资连锁配送理论还处于探索阶段
　　　　六、三大因素困扰农资连锁网络建设
　　第三节 中国农资连锁市场中存在的主要问题
　　　　一、连锁经营业态常常伴临的两个瓶颈问题
　　　　二、法律意识不强
　　　　三、农资连锁行业的管理都非常低下
　　　　四、国家对农资连锁的扶持资金少，有些优惠政策落实不到位
　　　　五、农资市场的监管体制不顺
　　　　六、重视经营网点建设，忽视网络体系运作。
　　　　七、农资市场的恶性竞争使行业处于微利边缘
　　　　八、农资连锁经营的实体资源单一
　　　　九、地方保护主义将阻碍农资连锁的跨区域发展
　　第四节 中国农资连锁行业竞争格局演变
　　　　一、竞争格局概述
　　　　二、竞争主体分析
　　　　三、竞争行为分析
　　　　四、竞争格局演变趋势
　　第五节 中国农资连锁行业发展趋势分析
　　　　一、实现产销一体化的规模化经营成为必然趋势
　　　　二、做大做强是行业的发展趋势
　　　　三、整合区域内既有的农资优势渠道资源成为发展捷径
　　　　四、提升服务意识和服务能力是农资连锁的必然之路
　　第六节 农资企业营销渠道设计与管理
　　　　一、营销渠道的设计
　　　　二、农资产品营销渠道的设计原则与目标
　　　　三、营销渠道的设计流程的理论优化
　　　　四、农资营销渠道的模式分析
　　　　六、农资营销渠道模式创新
　　　　七、农资企业产品营销渠道的管理

第五章 中国农资连锁细分主体现状与发展趋势
　　第一节 细分主体的发展现状对比
　　第二节 邮政农资连锁
　　　　一、2005-2008年邮政农资连锁发展概述
　　　　二、2005-2008年邮政农资连锁行业发展规模
　　　　三、邮政农资连锁店的共同特征
　　　　四、邮政农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　五、邮政农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　六、邮政发展农资连锁的建议
　　第三节 生产企业农资连锁
　　　　一、经营主体分析
　　　　二、2005-2008年生产企业农资连锁发展概述
　　　　三、2005-2008年生产企业农资连锁行业发展规模
　　　　四、生产企业农资连锁店的特质
　　　　五、2005-2008年生产企业农资连锁的市场竞争分析
　　　　六、生产企业农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　七、生产企业农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　八、生产企业农资连锁的发展建议
　　第四节 流通企业农资连锁
　　　　一、发展历程和经营主体
　　　　二、2005-2008年流通企业农资连锁发展概述
　　　　三、2005-2008年流通企业农资连锁行业发展规模
　　　　四、2005-2008年流通企业农资连锁的市场竞争分析
　　　　五、流通企业农资连锁店的特征
　　　　六、流通企业农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　七、流通企业农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　八、流通企业发展农资连锁的建议
　　第五节 中华全国供销合作总社系统
　　　　一、经营主体分析
　　　　二、2005-2008年农资连锁发展概述
　　　　三、农资连锁行业发展现状
　　　　四、农资连锁行业发展中存在的主要问题
　　　　五、农资连锁的市场竞争力分析（SWOT分析）
　　　　六、中华供销合作总社发展农资连锁的建议

第六章 中国农资连锁区域市场现状与发展趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2006-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、华北市场发展趋势分析
　　　　六、华北市场发展前景分析
　　　　七、建议
　　第二节 东北地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2006-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、东北市场发展趋势分析
　　　　六、东北市场发展前景分析
　　　　七、建议
　　第三节 华东地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2006-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、华东市场发展趋势分析
　　　　六、华东市场发展前景分析
　　　　七、建议
　　第四节 华中地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2006-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、华中市场发展趋势分析
　　　　六、华中市场发展前景分析
　　　　七、建议
　　第五节 西部地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2007-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、西部市场发展趋势分析
　　　　六、西部市场发展前景分析
　　　　七、建议
　　第六节 华南地区
　　　　一、发展环境分析
　　　　二、市场发展概述
　　　　三、2007-2012年地区市场规模统计及预测
　　　　四、发展特征及存在的主要问题
　　　　五、华南市场发展趋势分析
　　　　六、华南市场发展前景分析
　　　　七、建议

第七章 中国农资连锁市场销售策略分析
　　第一节 中国农资连锁市场销售终端的基本类型
　　　　一、中国农资连锁市场各终端的基本特点
　　　　二、农资连锁市场的主要销售模式
　　第二节 农资连锁企业主要渠道模式分析
　　　　一、区域代理
　　　　二、买断品牌
　　　　三、特许经营
　　第三节 中国农资连锁在不同渠道销售情况
　　　　一、农资连锁渠道策略分析
　　　　二、经销商选择策略
　　　　三、渠道的本土化策略
　　　　四、品牌联合策略
　　第四节 农资连锁在中国的营销策略变化
　　　　一、传播策略
　　　　二、渠道策略
　　　　三、产品线组合策略
　　　　四、厂商关系
　　　　五、营销渠道下沉
　　　　六、OEM合作模式
　　　　七、体验营销策略

第八章 中国农资连锁企业主体竞争力分析
　　第一节 金色谷
　　　　一、公司概况
　　　　二、2005-2008年公司营业规模
　　　　三、经营模式
　　　　四、2005-2008年公司经营效益
　　　　五、发展战略分析
　　　　六、资本运作分析
　　　　七、市场竞争力分析（SWOT分析）
　　第二节 中牧
　　第三节 中化化肥
　　第四节 辉隆
　　第五节 惠多利
　　第六节 红太阳
　　第七节 天盟
　　第八节 徽商农家福

第九章 中国农资连锁市场机会与风险分析
　　第一节 中国农资连锁市场投资机会分析
　　第二节 中国农资连锁市场投资风险分析
　　　　一、资金链风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、政策风险
　　　　四、区域风险
　　　　五、品牌风险
　　　　六、管理风险

第十章 中国农资连锁市场研究成果及战略建议
　　第一节 中国农资连锁市场研究成果
　　第二节 (中-智-林)中国农资连锁市场战略建议
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