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二、内容简介
第一章 2008年中国教辅行业发展环境分析（PEST因素分析法）
　　第一节 2008年中国教辅行业发展政治环境分析
　　　　一、《基础教育课程改革纲要（试行）》的颁布和实施
　　　　二、中国教辅图书管理机制分析
　　　　三、教育体制改革对教辅图书行业的影响
　　　　四、教辅图书行业政策法规分析
　　第二节 2008年中国教辅行业发展经济环境分析
　　　　一、经济增长状况分析
　　　　二、居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　三、居民消费价格
　　　　四、财政收入状况
　　第三节 2008年中国教辅行业发展社会环境分析
　　　　一、中国人口规模分析
　　　　二、中国政府教育投资状况
　　　　三、年龄结构分析
　　　　四、学历结构分析
　　第四节 2008年中国教辅行业发展技术环境分析

第二章 2008年中国教辅行业发展状况分析
　　第一节 2008年中国教辅行业发展特征分析
　　　　一、同步类教辅市场占有比重较大
　　　　二、检测类及考试强化训练类教辅受到挤压
　　　　三、专题探讨类教辅将形成新亮点
　　　　四、教辅图书涵盖的学科将趋于多元化
　　　　五、教辅市场的发展将带来新一轮的科普热
　　第二节 2008年中国教辅行业市场规模现状分析
　　　　一、市场前景广阔，规模化企业开始出现
　　　　二、民营教辅出版机构话语权增加
　　　　三、行业价值链逐渐明朗，相互制约
　　　　四、民营教辅机构研发求新图存
　　第三节 2008年中国教辅行业市场特点分析
　　　　一、教辅类图书行业平均利润520%，为暴利行业
　　　　二、教辅类图书行业市场竞争激烈，然而缺乏有竞争力的出版及发行商
　　　　三、市场混乱局面仍将持续，行业由无序转到有序至少还需要3-5年
　　　　四、教辅类图书市场化进程加快
　　　　五、品牌意识增强，但是缺乏针对性的有影响力的宣传
　　　　六、内容新颖成为教辅图书生存的前提
　　　　七、教辅类图书发行时间性强，对渠道的要求高，使渠道成为教辅类图书的必争之地
　　第四节 2008年中国教辅市场渠道模式分析
　　　　一、系统发行模式
　　　　二、市场营销模式
　　　　三、其它渠道模式
　　第五节 2008年中国教辅行业存在问题分析
　　　　一、行业缺乏监管制度
　　　　二、市场极为不规范
　　　　三、地方保护主义浓厚
　　　　四、教辅盗版现象严重
　　　　五、教辅产品质量堪忧
　　第六节 2008年中国教辅图书市场存在的问题分析
　　　　一、选题滞后，内容老化
　　　　二、急功近利，同质化严重
　　　　三、书商雇人写书，错误百出
　　　　四、编校人员素质偏低
　　　　五、原稿质量水平低
　　　　六、教材多元化，导致有些同步教辅不同步

第三章 中国教辅细分行业市场发展状况研究
　　第一节 图书类教辅
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、行业特点分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　四、发展趋势分析
　　第二节 期刊类教辅
　　第三节 报纸类教辅

第四章 中国教辅行业消费者购买决策研究
　　第一节 中国教辅行业消费者需求变量分析
　　　　一、消费者人口统计变量分析
　　　　二、消费者地理变量分析
　　　　三、消费者心理变量分析
　　　　四、消费者行为变量分析
　　第二节 消费者需求趋势分析

第五章 2008年中国教辅行业市场竞争状况分析
　　第一节 2008年中国教辅行业竞争格局现状分析
　　　　一、细分行业集中度分析
　　　　二、品牌集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　　　四、市场份额集中度分析
　　第二节 2008年中国教辅行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、供应商议价能力
　　　　四、客户议价能力
　　第三节 2008年中国教辅行业市场竞争模式分析
　　　　一、运行机制竞争
　　　　二、信息渠道竞争
　　　　三、图书质量竞争
　　　　四、发行渠道竞争

第六章 中国教辅行业细分区域市场发展状况研究
　　第一节 东北地区教辅市场发展状况研究
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　三、发展趋势分析
　　第二节 华北地区教辅市场发展状况研究
　　第三节 华东地区教辅市场发展状况研究
　　第四节 华中地区教辅市场发展状况研究
　　第五节 华南地区教辅市场发展状况研究
　　第六节 西部地区教辅市场发展状况研究
　　第七节 中国教辅行业各细分区域市场发展状况对比研究

第七章 中国教辅行业国际主体企业综合竞争力研究
　　第一节 英国培生教育集团
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、出版内容分析
　　　　五、人力资源分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、竞争力SWOT分析
　　第二节 美国麦格劳－希尔公司

第八章 中国教辅行业国内主体企业综合竞争力研究
　　第一节 人民教育出版社
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、出版内容分析
　　　　五、人力资源分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、竞争力SWOT分析
　　第二节 高等教育出版社
　　第三节 外语教学与研究出版社
　　第四节 志鸿教育集团
　　第五节 辽宁出版传媒股份有限公司
　　第六节 安徽经纶文化传媒集团
　　第七节 龙门书局
　　第八节 山东海澜天韵
　　第九节 江苏可一出版物发行集团

第十二章 2009-2012年中国教辅行业市场发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国教辅行业市场供给格局预测分析
　　　　一、2009-2012年中国教辅行业市场供给趋势分析
　　　　二、2009-2012年中国教辅行业市场消费者需求趋势分析
　　　　三、2009-2012年中国教辅行业市场产品价格走势预测分析
　　第二节 2009-2012年中国教辅行业市场盈利能力预测分析
　　第三节 2009-2012年中国教辅行业市场竞争格局预测分析

第十三章 2009-2012年中国教辅行业市场投资机会与风险分析（SWOT分析法）
　　第一节 2009-2012年中国教辅行业市场投资优势分析
　　第二节 2009-2012年中国教辅行业市场投资劣势分析
　　第三节 2009-2012年中国教辅行业市场投资机会分析
　　　　一、教材的多样化使人教社教材一本通行天下的局面不在
　　　　二、教辅市场将进入品牌至上时代，同时注重内容及形式的创新及品牌的打造
　　　　三、民营企业将在教辅市场必将起到越来越大的作用
　　　　四、市场细分更加明显，市场竞争逐渐走向有序
　　第四节 2009-2012年中国教辅行业市场投资风险分析
　　　　一、政策风险分析
　　　　二、市场风险分析
　　　　三、竞争风险分析
　　　　四、经营风险分析
　　　　五、其他风险分析
　　第五节 中.智林.专家建议
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