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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 中国汽车后市场发展环境PEST分析
　　第一节 中国汽车后市场经济环境分析
　　　　一、2005-2008年中国经济增长宏观环境分析
　　　　二、2005-2008年中国社会消费零售品总额统计分析
　　　　三、2005-2008年中国城镇居民收支增长分析
　　　　四、2005-2008年中国物价水平持续上涨
　　　　五、2005-2008年中国居民的恩格尔系数
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　　第二节 中国汽车后市场政策环境分析
　　　　一、汽车产业政策
　　　　二、汽车贸易政策
　　　　三、汽车品牌销售管理实施办法
　　　　四、汽车金融政策分析
　　　　五、汽车改装的政策限制
　　第三节 中国汽车后市场社会环境分析
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　　　　三、经济性轿车受到社会欢迎
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　　　　三、2009-2012年中国汽车产销量预测
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　　第三节 中国汽车零配件行业发展现状
　　　　一、当前我国汽车零部件行业需要变革
　　　　二、跨国汽车零部件企业在华投资不减
　　　　三、中国汽车零部件制造主要以配套市场为主
　　　　四、中国汽车零部件制造业很少以自主品牌进入市场

第四章 中国汽车后市场发展现状及趋势预测
　　第一节 汽车后市场发展现状
　　　　一、2005-2012年汽车后市场规模预测分析
　　　　二、汽车产业重心已经从汽车销售转向了汽车售后服务
　　　　三、汽车产销增长推动汽车后市场持续放大
　　　　四、汽车后市场品牌消费意识逐步提高
　　　　五、汽车后市场主要有十八项服务内容
　　　　六、汽车后市场的渠道分布现状
　　第二节 中国汽车后市场存在的问题
　　　　一、9大原因制约汽车后市场的健康发展
　　　　二、汽车销售体系不完善
　　　　三、各项服务水平非常有限
　　　　四、市场秩序非常混乱
　　　　五、市场环境尚没有完全发展成熟
　　　　六、人才培养成为重要的问题
　　第三节 中国汽车后市场品牌建设现状
　　　　一、中国汽车后市场的主要品牌分布现状
　　　　二、市场品牌水平参差不齐
　　　　三、缺乏本土自主强势品牌
　　　　四、国际品牌不断涌入中国市场
　　　　五、本土汽车后市场品牌建设的四大制约因素
　　第四节 汽车后市场连锁经营发展现状
　　　　一、汽车后市场连锁经营的优劣势分析
　　　　二、汽车连锁服务处于成长初期
　　　　三、汽车后市场连锁经营的品牌分布格局
　　　　四、汽车后市场连锁品牌发展趋势

第五章 中国汽车后市场细分市场发展现状及趋势
　　第一节 汽保市场
　　　　一、汽保市场发展环境PEST分析
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、主要经营企业竞争格局
　　　　四、汽保企业的并购与合作
　　　　五、中国汽保业网络营销现状
　　　　六、中国汽保业迎来发展的黄金时期
　　　　七、经销商大力开拓区域服务品牌取得进步
　　第二节 汽车金融市场
　　　　一、汽保金融市场发展环境分析
　　　　二、汽车金融市场现状及规模分析
　　　　三、主要经营企业竞争格局
　　　　四、汽车金融企业盈利依然面临重大困难
　　第三节 汽车电子市场
　　　　一、中国汽车电子市场发展现状
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、汽车电子市场的竞争格局
　　　　四、自主汽车电子品牌需要重新打造汽车电子供应链体系
　　第四节 汽车养护市场
　　　　一、汽车养护观念发生根本变化
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、汽车养护市场还处于自由竞争阶段
　　　　四、汽车养护美容市场存在的问题
　　　　五、汽车养护美容连锁经营前景广阔
　　第五节 汽车维修及配件市场
　　　　一、汽车维修及配件市场发展环境分析
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、中国汽修企业数量多，规模小，4S店掌握市场领导地位
　　第六节 二手车市场
　　　　一、二手车市场政策环境分析
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、二手车交易市场呈现量增价跌趋势
　　　　四、国际的二手车比例和国内的二手车购买意愿支撑市场发展
　　　　五、二手车市场的新型交易模式发展迅速
　　第七节 汽车租赁市场
　　　　一、汽车租赁市场发展环境分析
　　　　二、2005-2012年市场规模统计预测分析
　　　　三、中国汽车租赁市场的竞争现状
　　　　四、汽车租赁连锁经营是大势所趋
　　第八节 汽车文化及汽车运动市场
　　　　一、中国汽车文化及汽车运动环境分析
　　　　二、汽车运动改革与发展的主要目标和基本方针
　　　　三、中国汽车文化及汽车运动市场刚起步
　　　　四、中国汽车文化和汽车运动发展十分迅速
　　　　五、汽车文化运动市场回报依然有限
　　　　六、市场参与主体较少
　　　　七、汽车文化运动的市场前景十分可观

第六章 区域汽车后市场现状与发展趋势分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、地区市场宏观环境PEST分析
　　　　二、2005-2012年地区市场规模统计预测
　　　　三、市场发展特征分析
　　　　四、市场竞争格局分析
　　　　五、未来市场发展趋势
　　第二节 东北地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华南地区
　　第五节 华中地区
　　第六节 西部地区

第七章 汽车后市场国际主体企业竞争力分析
　　第一节 美国AC德克
　　　　一、公司概况
　　　　二、2005-2008年营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、市场策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第二节 日本黄帽子
　　第三节 博世
　　第四节 澳德巴克斯
　　第五节 福特汽车金融公司
　　第七节 美国NAPA

第八章 中国汽车后市场国内主体竞争力分析
　　第一节 驰耐普
　　　　一、公司概况
　　　　二、2005-2008年营业规模
　　　　三、公司市场运作策略4P分析
　　　　四、加盟策略分析
　　　　五、公司市场竞争力SWOT分析
　　第二节 特福莱
　　第三节 车爵仕
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　　第七节 广物汽贸
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第八章 中国汽车后市场投资机会与风险分析
　　第一节 投资机会分析
　　第二节 投资风险分析
　　　　一、市场风险
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