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二、内容简介
第一章 2005—2008年全球消费电子产业概况
　　第一节 消费电子产业发展阶段
　　　　一、传统家庭视听为主的阶段
　　　　二、新兴产品不断扩展的阶段
　　　　三、互联互通阶段
　　　　四、智能化阶段
　　第二节 2005—2008年全球消费电子发展现状
　　　　一、2005—2008年全球消费电子产业规模
　　　　二、2005—2008年全球消费电子产业发展环境
　　　　三、消费电子行业的产业价值链分析
　　　　四、2009—2012年消费电子行业产业预测
　　第三节 主要国家与地区消费电子产业现状分析
　　　　一、美国消费电子产业、市场现状分析
　　　　二、欧洲消费电子产业、市场现状分析
　　　　三、日本消费电子产业、市场现状分析
　　　　四、韩国消费电子产业、市场现状分析
　　第四节 全球消费电子行业发展趋势
　　　　一、市场集中度将进一步提升
　　　　二、行业竞争加剧，产业链重组与并购
　　　　三、消费电子产品不断升级，互联互通一体化
　　　　四、消费电子经营模式将伴随着信息技术的提升逐步改变
　　　　五、全球产业分工格局将逐步深入

第二章 中国消费电子行业发展现状及趋势
　　第一节 中国消费电子行业发展环境
　　　　一、经济政策
　　　　二、经济政策
　　　　三、社会政策
　　　　四、技术政策
　　第二节 中国消费电子行业的发展特点
　　第三节 中国消费电子行业发展现状分析
　　　　一、中国消费电子行业企业分布现状
　　　　二、中国消费电子行业生产集中度现状
　　　　三、中国消费电子行业企业生存状况分析
　　　　四、中国消费电子行业企业盈利状况分析
　　　　五、2005-2008年中国消费电子进出口现状
　　　　六、2009-2012年中国消费电子行业市场规模预测
　　第四节 中国消费电子产业转移现状
　　　　一、中国消费电子产业的集群分布现状
　　　　二、产业转移现状
　　　　三、产业转移的动因
　　　　四、产业转移的方向
　　第五节 中国消费电子产业投资状况分析
　　第六节 中国消费电子行业的市场竞争格局分析
　　　　一、中国消费电子行业市场竞争格局概述
　　　　二、中国消费电子行业市场竞争类型分析
　　　　三、中国消费电子行业市场竞争主体分析
　　　　四、中国消费电子行业市场竞争行为分析
　　第七节 中国消费电子区域分布现状
　　　　一、消费电子市场的区域分布现状及特征
　　　　二、2006-2008年华东地区消费电子产业发展状况
　　　　三、2006-2008年华北地区消费电子产业发展状况
　　　　四、2006-2008年东北地区消费电子产业发展状况
　　　　五、2006-2008年华南地区消费电子产业发展状况
　　　　六、2006-2008年华中地区消费电子产业发展状况
　　　　七、2006-2008年西部地区消费电子产业发展状况
　　第八节 中国消费电子行业发展趋势
　　　　一、市场容量及市场需求趋势
　　　　二、竞争格局发展趋势
　　　　三、产业链及价值链重塑趋势
　　　　四、消费电子领域的自主创新趋势
　　　　五、消费电子领域的产业转移趋势

第三章 中国消费电子行业主要细分行业发展现状及趋势
　　第一节 移动通讯终端市场
　　　　一、产业链构成
　　　　二、2005-2012年市场规模预测
　　　　三、2005-2008年进出口状况分析
　　　　四、生产集中度
　　　　五、当前经济形势下的企业生产状况分析
　　　　六、行业存在的问题及发展趋势
　　第二节 家庭视听市场
　　第三节 消费数码市场
　　第四节 多功能一体化电子产品市场

第四章 中国消费电子新兴市场发展现状及趋势
　　第一节 数字电视市场
　　　　一、中国数字电视发展历程
　　　　二、推动因素及阻碍因素对比分析
　　　　三、数字电视产业合作发展现状
　　　　四、数字电视市场需求现状
　　　　五、数字电视产业存在的问题
　　　　六、数字电视产业发展趋势
　　第二节 数码相机市场
　　第三节 GPS
　　第四节 IPTV
　　第五节 手机电视
　　第六节 机顶盒市场

第五章 中国消费电子产业链竞争格局分析
　　第一节 消费电子的产业链合作模式分析
　　第二节 消费电子的原料商
　　　　一、消费电子的重点原料分布
　　　　二、消费电子的重点原料市场状况
　　　　三、国内外重点消费电子的原料商现状分析
　　　　四、消费电子的重点原料发展趋势
　　第三节 代工企业
　　　　一、消费电子的代工企业市场状况
　　　　二、国内外重点消费电子的代工企业现状分析
　　　　三、消费电子的代工企业发展趋势
　　第四节 品牌商
　　　　一、消费电子的品牌市场状况
　　　　二、中外消费电子品牌市场竞争分析
　　　　三、国内外重点消费电子的品牌商现状分析
　　　　四、消费电子的品牌发展趋势
　　第五节 渠道商
　　　　一、国内消费电子商传统的销售渠道类型
　　　　二、消费电子的重点渠道市场状况
　　　　三、重点消费电子品牌的渠道分析
　　　　四、消费电子的重点渠道商发展趋势

第六章 中国消费电子产业链重点企业竞争力分析
　　第一节 联想
　　　　一、企业消费电子发展现状
　　　　二、2005-2008年企业经营规模及效益分析
　　　　三、消费电子产业链定位
　　　　四、消费电子产业发展战略分析
　　　　五、消费电子产业市场策略分析
　　　　六、综合竞争力SWOT分析
　　第二节 海尔
　　第三节 爱国者
　　第四节 华为
　　第五节 德赛
　　第六节 富士康

第七章 投资建议
　　第一节 企业建议
　　　　一、重视产业链上下游的竞合，营造合作共赢的产业生态链
　　　　二、细分市场需求，进入“蓝海区域”
　　　　三、推行互动式营销服务，促进服务品牌化、专业化
　　　　四、加强与政府及专业机构的沟通合作，精准把握政策走向和产业趋势
　　　　五、合理投资技术，关键在于创新
　　　　六、大胆尝试，积极拓展国内、国际两个市场
　　　　七、尝试和探索新渠道，走渠道多元化、扁平化的复合模式
　　第二节 政府建议
　　　　一、形成有利于消费电子产业发展的环境和完善相关政策法规
　　　　二、大力支持自主创新，努力打造拥有自主知识产权的完整产业链
　　　　三、政府引导，企业协作，强化产业集群效应
　　　　四、对新兴产业要明确产业政策，给产业进入者与潜在进入者一个明朗的预期
　　第三节 中:智:林－投资者建议
　　　　一、选择实力较强企业作为合作伙伴
　　　　二、把握技术发展动向，跟进新兴市场
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