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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 全球百货行业发展现状
　　第一节 美国百货业
　　　　一、美国百货业整体发展现状
　　　　二、美国百货业经营特点
　　　　三、美国百货业的发展趋势
　　　　四、2005-2008年美国百货收入
　　　　五、2009-2012年美国百货收入预测
　　第二节 日本百货业
　　　　一、日本百货业整体发展现状
　　　　二、日本百货业经营特点
　　　　三、日本百货业的发展趋势
　　　　四、2005-2008年日本百货收入
　　　　五、2009-2012年日本百货收入预测
　　第三节 东南亚百货
　　　　一、东南亚百货业整体发展现状
　　　　　　1、泰国市场
　　　　　　2、越南市场
　　　　二、东南亚百货业经营特点
　　　　　　1、泰国市场
　　　　　　2、越南市场
　　　　三、东南亚百货业的发展趋势
　　　　四、2005-2008年东南亚百货收入
　　　　　　1、泰国市场
　　　　　　2、越南市场
　　　　五、2009-2012年东南亚百货收入预测
　　第四节 欧盟百货业
　　　　一、欧盟百货业整体发展现状
　　　　二、欧盟百货业经营特点
　　　　三、欧盟百货业的发展趋势
　　　　四、2005-2008年欧盟百货收入
　　　　　　1、英国
　　　　　　2、罗马尼亚
　　　　五、2009-2012年欧盟百货收入预测

第三章 中国百货行业现状与发展趋势分析
　　第一节 中国百货行业的现状特点
　　　　一、经营方式
　　　　二、市场需求
　　　　三、规模和经营水平
　　　　四、市场竞争和环境
　　第二节 中国百货行业发展趋势分析
　　　　一、“特色化、主题化、品牌化”是百货业竞争的显著特点
　　　　二、“连锁化、产业化、集约化”是百货业改造的主要内容
　　　　三、“品牌化、信用化、知识化”是百货业发展的主要手段
　　第三节 中国百货市场供求关系分析
　　　　一、2008年总体市场发展概况
　　　　二、2005-2008年总体市场规模情况
　　　　三、2009-2012年中国百货行业市场规模预测

第四章 中国百货行业投资政策环境分析
　　第一节 宏观政策及产业政策对中国百货行业的影响
　　第二节 WTO对中国百货行业的影响

第五章 影响中国百货行业发展的因素分析
　　第一节 行业生命周期
　　第二节 行业盈利水平
　　第三节 经营管理模式
　　第四节 新型商业态竞相抢占市场份额
　　第五节 国际商业巨头竞争加剧

第六章 中国百货行业区域性发展现状与并购重组的预测分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析
　　第二节 华东地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析
　　第三节 华南地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析
　　第四节 华中地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析
　　第五节 西北地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析
　　第六节 西南地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析
　　第七节 东北地区
　　　　一、2009-2012年地区百货供需规模预测
　　　　二、地区百货行业发展特征与产业格局分析
　　　　三、地区百货行业并购重组趋势与可行性分析

第七章 中国百货行业并购重组现状分析
　　第一节 中国百货行业并购重组背景分析
　　　　一、中国百货行业SWOT分析
　　　　二、中国百货行业市场升级
　　第二节 中国百货行业并购重组现状分析
　　第三节 中国百货行业并购重组案例分析
　　第四节 中国百货行业并购重组趋势分析

第八章 中国百货行业并购重组的障碍分析
　　第一节 资金障碍
　　第二节 人力资源障碍
　　第三节 企业管理障碍
　　第四节 经营风险障碍

第九章 国外百货企业并购重组案例分析
　　第一节 沃尔玛收购好又多股权
　　　　一、并购重组动机与价值分析
　　　　二、并购重组过程分析
　　　　三、并购重组方案与成败经验分析
　　　　四、并购重组整合战略分析
　　第二节 麦德龙收购沃尔玛在德家百货分店
　　　　一、并购重组动机与价值分析
　　　　二、并购重组过程分析
　　　　三、并购重组方案与成败经验分析
　　　　四、并购重组整合战略分析
　　第三节 意大利文艺复兴百货公司收购法国春天百货公司
　　　　一、并购重组动机与价值分析
　　　　二、并购重组过程分析
　　　　三、并购重组方案与成败经验分析
　　　　四、并购重组整合战略分析
　　第四节 伊势丹并购三越
　　　　一、并购重组动机与价值分析
　　　　二、并购重组过程分析
　　　　三、并购重组方案与成败经验分析
　　　　四、并购重组整合战略分析

第十章 国外百货企业在中国并购重组趋势分析
　　第一节 国外百货企业在中国的发展分析
　　　　一、投资特点
　　　　二、投资区域
　　　　三、市场表现
　　　　四、投资趋势
　　第二节 沃尔玛零售百货
　　　　一、投资情况
　　　　二、核心竞争力分析
　　　　三、并购重组趋势与可能性分析
　　第三节 家乐福零售百货
　　第四节 荷兰万客隆百货
　　第五节 德国麦德龙百货
　　第六节 日本太平洋百货
　　第七节 日本久光百货
　　第八节 韩国新世界百货
　　第九节 马来西亚百盛百货

第十一章 即将进入中国的百货企业分析
　　第一节 美国Sears百货
　　　　一、经营情况分析
　　　　二、核心竞争力分析
　　　　三、在中国的投资趋势以及可能性分析
　　第二节
　　第三节 塔吉特
　　第四节 日本永旺集团

第十二章 中国百货行业并购重组并购案例分析
　　第一节 第一百货与华联商厦合并的案例
　　　　一、并购重组动机与价值分析
　　　　二、并购重组过程分析
　　　　三、并购重组方案与成败经验分析
　　　　四、并购重组整合战略分析
　　第二节 王府井百货兼并徐州华联商厦的案例
　　第三节 上海百联集团的重组案例
　　第四节 物美集团收购银川新华百货的案例
　　第五节 华润集团并购万佳百货的案例
　　第六节 银泰百货收购百大集团的案例

第十三章 中国主要百货行业并购重组并购主体竞争力分析
　　第一节 上海百联有限公司
　　　　一、资本运营情况
　　　　二、生产销售能力
　　　　三、发展战略分析
　　　　四、并购重组趋势
　　第二节 上海开开百货有限公司
　　第三节 上海豫园商城有限公司
　　第四节 太平洋百货有限公司
　　第五节 北京王府井百货公司
　　第六节 北京西单商场
　　第七节 新华百货公司
　　第八节 广州友谊
　　第九节 重庆百货大楼股份有限公司
　　第十节 深圳天虹百货有限公司

第十四章 中国百货行业规模性并购重组并购机会分析
　　第一节 大型规模百货企业并购重组机会分析
　　　　一、上海开开商城有限公司
　　　　　　1、并购重组可行性分析
　　　　　　2、并购重组价值分析
　　　　二、太平洋百货有限公司
　　　　三、北京西单商场
　　　　四、广州友谊商场
　　第二节 中小型规模百货企业并购重组机会分析
　　　　一、合肥百货
　　　　　　1、并购重组可行性分析
　　　　　　2、并购重组价值分析
　　　　二、武汉中百
　　　　三、武汉中商
　　　　四、沈阳春天百货
　　　　五、重庆三利百货
　　　　六、重庆立洋百货
　　　　七、杭州昊天百货
　　　　八、北京中友百货
　　　　九、北京君太百货

第十五章 中国百货行业并购重组并购风险分析
　　第一节 并购财务风险分析
　　　　一、选择最有利的融资方式
　　　　二、改善经营机制，努力实现借入资金变为自有资金的置换
　　　　三、充分考虑投资收益不低于银行存款利率
　　第二节 企业管理风险分析
　　第三节 企业文化风险分析
　　第四节 中⋅智⋅林⋅：企业经营风险分析

第十六章 中国百货行业并购重组并购建议
图表目录
　　图表 百货行业并购重组研究内容
　　图表 中国百货行业SWOT分析
　　图表 2005-2008年美国零售业总额
　　图表 2005-2008年日本百货行业零售总额
　　图表 2005-2008年越南零售业总额
　　图表 世界零售商10强价值变化情况
　　图表 2005-2008年英国零售业总额
　　图表 2005-2008年罗马尼亚零售业总额
　　图表 2005-2008年大中型百货零售企业人均效率
　　图表 2005-2008年中国百货行业规模以上企业总数
　　图表 2005-2008年中国百货行业销售规模
　　图表 2005-2008年中国百货行业利润总额
　　图表 2005-2008年中国百货企业区域分布情况
　　图表 2005-2008年中国百货行业销售规模
　　图表 2005-2008年中国百货行业利润总额
　　图表 2005-2008年中国社会消费品零售总额
　　图表 2005-2008年内外资百货零售业市场份额
　　图表 2005-2008年中国百货行业盈利指标
　　图表 中国百货企业主要经营模式
　　图表 中国零售行业有店铺业态分类及特征
　　图表 部分在华投资的百货企业
　　图表 2005-2008年华北地区百货行业销售收入
　　图表 2008年华北地区百货企业分布情况
　　图表 2008年北京百货主营业务收入前十位企业
　　图表 2005-2008年华东地区百货行业销售收入
　　图表 2008年华东地区百货企业分布情况
　　图表 2008年华南地区百货行业销售收入
　　图表 2008年华南地区百货企业分布情况
　　图表 2005-2008年华中地区百货行业销售收入
　　图表 2008年华中地区百货企业分布情况
　　图表 2005-2008年西北地区百货行业销售收入
　　图表 2008年西北地区百货企业分布情况
　　图表 2005-2008年西南地区百货行业销售收入
　　图表 2008年西南地区百货企业分布情况
　　图表 2005-2008年东北地区百货行业销售收入
　　图表 2008年东北地区百货企业分布情况
　　图表 百货行业SWOT分析
　　图表 近年百货企业并购重组的案例
　　图表 王府井百货并购重组案例
　　图表 百货行业并购重组并购的趋势
　　图表 经济型酒店并购资金来源特点及可行性分析
　　图表 沃尔玛收购好又多%股权的动机与价值
　　图表 沃尔玛收购好又多股权策略的优势
　　图表 沃尔玛收购好又多股权的整合风险
　　图表 麦德龙收购沃尔玛在德分店并购动机与价值
　　图表 意大利文艺复兴百货公司收购法国春天百货的并购动机与价值
　　图表 伊势丹并购三越的并购动机与价值
　　图表 伊势丹和三越的整合风险和可能策略
　　图表 2008年外资零售企业在中国零售业百强中的席位
　　图表 2008年内外资百货零售业市场份额
　　图表 2005-2008年沃尔玛在中国的采购额亿美元
　　图表 2005-2008年西尔斯公司销售额
　　图表 2005-2008年西尔斯公司净利润亿美元
　　图表 2005-2008年西尔斯公司净利润率
　　图表 2005-2008年公司销售额
　　图表 2005-2008年公司净利润亿美元
　　图表 2005-2008年公司净利润率
　　图表 2005-2008年TargetCorp公司销售额
　　图表 2005-2008年TargetCorp公司净利润亿美元
　　图表 2005-2008年TargetCorp公司净利润率
　　图表 第一百货与华联商厦合并背景、动机与价值分析
　　图表 王府井百货兼并徐州华联背景、动机与价值分析
　　图表 上海百联集团的重组背景、动机分析
　　图表 物美收购银川新华百货的收购背景、动机与价值分析
　　图表 物美并购重组过程
　　图表 华润集团并购万佳百货的并购背景、动机与价值分析
　　图表 银泰百货收购百大集团公司背景、动机与价值分析
　　图表 太平洋百货在国内的销售网络图
　　图表 重庆三利营销网络
　　图表 融资风险管理途径示意图
　　图表 风险控制的主动与被动关系
　　图表 融资风险防范步骤
　　图表 并购重组的管理风险
　　图表 并购重组后软资产价值
　　图表 并购重组中的文化冲突四阶段
　　图表 并购重组的企业文化风险
　　图表 并购重组后战略整合计划
　　图表 并购重组的企业战略风险
　　图表 百货零售业并购重组中的业务风险分析
　　图表 百货零售业休克鱼式并购的可行性
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