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二、内容简介
第一部分 行业篇
第一章 经济环境对行业的影响分析
　　第一节 宏观经济、金融环境对饮料行业的影响
　　第二节 宏观调控对饮料行业的影响
　　　　一 《劳动合同法》与实施条例
　　　　二 限价政策的实施与取消
　　第三节 产业政策对行业的影响分析
　　　　一 饮用水行业相关法规初稿修正
　　　　二 《浓缩橙汁》、《橙汁及橙汁饮料》国标发布
　　　　三 《碳酸饮料》国标发布
　　　　四《茶饮料》国标发布
　　　　五 《含乳饮料》新国标发布
　　　　六 《出口饮料生产企业注册卫生规范》修订版出台
　　　　七 《饮用天然矿泉水国家标准》修订版带来的改变

第二章 行业状况分析
　　第一节 行业大事纪要
　　达能与娃哈哈争端
　　政策法规、业界信息与质量检测
　　产能与资本扩张
　　康师傅水源门
　　可口可乐、汇源并购案
　　百事可乐扩张
　　天府可乐与百事可乐纠纷
　　可口可乐劳工问题调查
　　第二节 2007-2008年行业运行情况分析
　　　　一、饮料行业规模
　　　　　　（一）产值规模
　　　　　　（二）企业规模
　　　　　　（三）销售规模
　　　　　　（四）行业盈利
　　　　二、经营指标
　　　　　　（一）负债变化
　　　　　　（二）主营成本
　　　　　　（三）销售费用
　　　　　　（四）销售税金及附加
　　第三节 2009中国饮料市场价格分析

第三章 2008年中国饮料市场对外贸易分析
　　第一节 2008年中国饮料市场进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第一节 2008年水果市场形势分析
　　　　一、生产与价格变化情况
　　　　二、进出口贸易情况
　　　　三、价格情况
　　第二节 2008年蔬菜市场形势分析
　　　　一、蔬菜价格变化情况
　　　　二、2008年我国蔬菜出口形势
　　第三节 2009年茶叶市场情况分析
　　　　一、我国茶叶产区介绍
　　　　二、2008年我国茶叶产量分析
　　　　三、2008-2009年我国茶叶出口分析
　　　　四、茶叶安全性消费特性
　　第四节 2009年我国食糖市场分析

第二部分 细分市场篇
第四章 行业区域市场分析
　　第一节 华北地区
　　北京市场
　　太原市场
　　第二节 华中地区
　　郑州市场
　　第三节 东北地区
　　沈阳市场
　　第四节 西南地区
　　成都市场
　　重庆市场
　　第五节 华南地区
　　广州市场
　　第六节 西北地区
　　西安市场
　　第七节 华东地区
　　上海市场

第五章 碳酸饮料市场分析
　　第一节 碳酸饮料的定义
　　第二节 碳酸饮料的分类
　　　　一、果味型
　　　　二、低热量型
　　第三节 全国碳酸饮料产品产量及变化趋势
　　　　一、历史数据统计
　　　　二、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、可口可乐
　　　　二、百事可乐
　　　　三、非常可乐

第六章 果汁饮料市场分析
　　第一节 果汁定义
　　第二节 果汁饮料定义
　　第三节 果汁饮料的分类
　　　　一、果汁
　　　　二、果浆
　　　　三、浓缩果浆
　　　　四、果肉饮料
　　　　五、果汁饮料
　　　　六、果粒果汁饮料
　　　　七、水果饮料浓浆
　　　　八、水果饮料
　　第四节 全国果汁饮料市场现状
　　　　一、2007-2008年中国果汁饮料市场
　　　　二、2007-2008年我国果汁饮料生产情况
　　　　三、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第五节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、汇源果汁
　　　　二、统一鲜橙多
　　　　三、“酷儿”的营销战略分析
　　　　四、新奇士

第七章 含乳饮料类市场分析
　　第一节 乳饮料定义
　　第二节 乳饮料分类
　　　　一、配制型含乳饮料
　　　　二、发酵型含乳饮料
　　第三节 液体乳及乳制品制造业运行分析
　　　　一、2007-2008年我国液体乳业总体规模分析
　　　　二、2007-2008年我国液体乳产量分析
　　　　三、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、蒙牛——酸酸乳
　　　　二、伊利——优酸乳
　　　　三、娃哈哈——爽歪歪

第八章 饮用水市场分析
　　第一节 瓶装饮用水饮用水定义
　　第二节 瓶装饮用水饮用分类
　　　　一、饮用天然矿泉水
　　　　二、饮用纯净水
　　　　三、其他饮用水
　　第三节 全国饮用水市场现状分析
　　　　一、2007-2008年我国饮用水生产情况
　　　　二、分地区生产情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）江苏
　　　　　　（三）上海
　　　　　　（四）广东
　　第四节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、娃哈哈
　　　　二、农夫山泉

第九章 茶饮料市场分析
　　第一节 茶饮料定义
　　第二节 茶饮料分类
　　第三节 茶饮料作用
　　第四节 我国茶饮料产量统计
　　　　一、2007-2008年全国茶饮料产量分析
　　　　二、分地区产量情况
　　　　　　（一）北京
　　　　　　（二）安徽
　　　　　　（三）广东
　　　　　　（四）湖北
　　第五节 优势品牌/成功案例分析
　　　　一、康师傅
　　　　二、统一

第三部分 竞争格局篇
第十章 饮料市场竞争分析
　　第一节 饮料市场竞争分析
　　第二节 中国与国外饮料的品牌竞争分析
　　第三节 饮料市场竞争有望升级
　　第四节 国内饮料市场竞争格局
　　第五节 饮料市场竞争手段分析

第十一章 主要企业市场竞争分析
　　第一节 娃哈哈集团
　　　　一、公司发展背景
　　　　二、2005-2008年公司经营业绩
　　　　三、2005-2008年公司经营能力
　　　　四、2008-2009年公司市场状况
　　　　五、公司竞争力SWOT分析
　　　　六、公司发展战略
　　第二节 可口可乐
　　第三节 汇源果汁
　　第四节 百事可乐
　　第五节 康师傅
　　第六节 统一
　　第七节 王老吉

第四部分 营销篇
第十二章 饮料行业营销状况分析
　　第一节 经典案例分析
　　　　一 可口可乐——营销方式的集大成者
　　　　二 王老吉——敢于创新的营销先锋
　　　　三 娃哈哈——欲作中流砥柱的民族企业
　　　　四 康师傅——以柔克刚的智者
　　　　五 百事可乐——坚持传统公益营销的绅士
　　　　六 汇源果汁——实用主义践行者
　　第二节 营销热点
　　　　一 奥运年营销的涨价潮
　　　　二 网络营销
　　　　三 果醋营销的思考
　　第三节 中国饮料企业的营销风格
　　　　一 标准式
　　　　二 创新式
　　　　三 务实式
　　　　四 宣传式
　　第四节 营销渠道模式
　　　　一 集权式
　　　　二 代权式
　　　　三 分权式
　　　　四 放权式

第四部分 预测篇
第十三章 饮料包装发展趋势
　　第一节 世界饮料包装市场发展趋势
　　第二节 中国饮料包装市场发展趋势
　　第三节 中国饮料包装市场新特点
　　第四节 未来饮料包装发展趋势
　　第五节 外资垄断的中国饮料包装市场

第十四章 全球饮料发展趋势与预测
　　第一节 亚洲饮料市场发展趋势
　　第二节 2012年西欧能量饮料消费总量预测
　　第三节 2012年全球饮料市场预测
　　第四节 [-中-智-林]我国饮料市场发展趋势预测
　　　　一、今夏饮料市场发展趋势展望
　　　　二、未来我国果汁饮料市场发展趋势
　　　　三、2010-2015年我国饮料产量预测
　　　　四、2008-2012年中国果汁饮料市场销售规模预测
　　　　五、2012年中国凉茶产销量预测
　　　　（如需详细目录，请来电索取）
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