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二、内容简介
第一章 中国休闲食品行业发展概况
　　第一节 休闲食品行业界定及分类
　　　　一、休闲食品行业界定
　　　　二、休闲食品行业分类
　　第二节 休闲食品的行业特性
　　第三节 休闲食品行业在国民经济中的地位

第二章 中国休闲食品行业发展环境分析及预测
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对休闲食品行业的影响
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、宏观政策分析
　　　　二、2008-2009年休闲食品行业相关政策
　　第三节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析

第三章 中国休闲食品行业供需分析及预测
　　第一节 2006-2012年休闲食品行业供给分析及预测
　　　　一、2006-2009年6月我国休闲食品行业产量分析
　　　　二、2008年休闲食品行业供给结构
　　　　三、2009-2012年休闲食品行业产量趋势预测
　　第二节 2006-2012年休闲食品行业进出口分析及预测
　　　　一、2006-2009年6月进口分析
　　　　二、2006-2009年6月出口分析
　　　　三、2009-2012年进口预测
　　　　四、2009-2012年出口预测
　　第三节 2006-2012年休闲食品行业市场需求分析及预测
　　　　一、2006-2009年6月我国休闲食品行业需求量分析
　　　　二、2008年休闲食品行业市场结构
　　　　三、2009-2012年休闲食品行业市场需求趋势预测
　　第四节 2008-2009年我国休闲食品价格分析

第四章 中国休闲食品区域市场规模分析
　　第一节 2006-2009年6月中国休闲食品市场规模分析
　　第二节 2008年我国休闲食品区域结构分析
　　第三节 中国休闲食品区域市场规模分析
　　　　一、2006-2009年6月东北地区市场规模分析
　　　　二、2006-2009年6月华北地区市场规模分析
　　　　三、2006-2009年6月华东地区市场规模分析
　　　　四、2006-2009年6月华中地区市场规模分析
　　　　五、2006-2009年6月华南地区市场规模分析
　　　　六、2006-2009年6月西部地区市场规模分析
　　第四节 2009—2012年中国休闲食品市场规模预测

第五章 中国休闲食品行业产品营销分析
　　第一节 休闲食品行业国内营销模式分析
　　第二节 休闲食品行业主要销售渠道分析
　　第三节 休闲食品行业广告与促销方式分析
　　第四节 休闲食品行业价格竞争方式分析
　　第五节 休闲食品行业国际化营销模式分析

第六章 中国休闲食品行业细分市场分析及预测
　　第一节 奶糖的市场分析
　　　　一、行业特点
　　　　二、2006-2009年6月行业规模分析
　　　　三、主要企业竞争力分析（前五名的财务分析，主要指标是销售收入和利润）
　　　　四、发展存在的主要问题
　　　　五、2009-2012年市场规模趋势预测
　　第二节 巧克力的市场分析；
　　　　一、行业特点
　　　　二、2006-2009年6月行业规模分析
　　　　三、主要企业竞争力分析（前五名的财务分析，主要指标是销售收入和利润）
　　　　四、发展存在的主要问题
　　　　五、2009-2012年市场规模趋势预测
　　第三节 豆干类食品的市场分析
　　　　一、行业特点
　　　　二、2006-2009年6月行业规模分析
　　　　三、主要企业竞争力分析（前五名的财务分析，主要指标是销售收入和利润）
　　　　四、发展存在的主要问题
　　　　五、2009-2012年市场规模趋势预测
　　第四节 休闲类食品（除膨化食品和焙烤类食品外）的市场分析。
　　　　一、行业特点
　　　　二、2006-2009年6月行业规模分析
　　　　三、主要企业竞争力分析（前五名的财务分析，主要指标是销售收入和利润）
　　　　四、发展存在的主要问题
　　　　五、2009-2012年市场规模趋势预测

第七章 中国休闲食品行业重点企业发展状况分析
　　第一节 顶新集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划
　　第二节 华龙集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划
　　第三节 旺旺集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划
　　第四节 徐福记
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划
　　第五节 盼盼
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划
　　第六节 统一
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　　　三、发展规划

第八章 2009-2012年中国休闲食品行业市场竞争分析及预测
　　第一节 休闲食品行业市场竞争格局
　　第二节 休闲食品行业发展阶段判断
　　第三节 休闲食品行业SWOT分析
　　第四节 休闲食品行业进入退出壁垒
　　第五节 休闲食品行业市场集中度
　　第六节 休闲食品行业竞争力评价
　　第七节 休闲食品行业竞争发展趋势预测

第九章 2009-2012年中国休闲食品行业投资机会及投资建议
　　第一节 休闲食品行业市场投资机会
　　第二节 休闲食品行业总体投资建议
　　第三节 休闲食品行业重点企业投资建议
　　第四节 休闲食品行业细分市场投资建议
　　第五节 休闲食品行业区域投资建议
　　第六节 中:智:林　休闲食品行业风险防范策略
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