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二、内容简介
　　《2009年中国小家电行业研究报告》意在为商业银行信贷，有兴趣投资小家电行业的投资商及小家电行业的企业发展战略提供参考服务。所做的报告对国际、国内小家电行业的发展概况、发展趋势、发展中存在的问题及存在的投资机会和风险等方面进行了深入的分析。投资者可对全球小家电行业的发展情况进行整体了解，报告多视角分析了我国小家电市场的发展概况，让投资者对国内的小家电市场有全面的了解。
　　《2009年中国小家电行业研究报告》共有101页，约7.5万字，其中表36个，图15个，报告于2009年9月份完成。本报告所持有的一些观点：
　　目前亚洲、欧洲、北美地区占全球生产量的90%以上，具体来讲，北美地区的生产集中在美国和加拿大，欧洲主要以意大利作为制造中心，现在逐渐向东欧在扩展，整体的销售情况，整个欧洲市场分布比较均匀，亚洲整个市场中心就在中国。销售市场主要集中在中国、日本、韩国、三个主要的国家。
　　2008年我国家电行业在全球金融危机的影响下，需求总体放缓，但小家电产业依然延续2007年的趋势，呈现逆势增长的态势，其中大品牌的增长更为明显。
　　从出口地区来看，我国小家电行业的出口市场主要集中在欧洲、北美和亚洲，相关数据显示，欧洲市场占我国小家电行业出口市场的32.96%、北美占到25.12%、亚洲占25.12%，三个区域占我国全部小家电市场的89.16%。我国小家电行业的出口市场区域集中度非常高。总的来看，高度集中的出口市场区域集中度对我国小家电行业发展不利，存在着较大的风险。
　　从欧美市场来看，平均每户家庭拥有小家电30件以上，市场容量大且使用周期短，情趣化和时尚化使得小家电换购需求市场庞大。目前几乎所有的世界品牌全部通过OEM/ODM方式购买产品，自身只是在做品牌和营销推广，中国则具有比较优势而成为这些小家电的生产制造基地。预计07～2011年国外市场年复合增长率9.6%，2011年预计10亿台需求量，而且出口价格将会保持稳中小幅上升趋势，因此中国西式小家电制造企业，特别是已经建立了牢固客户关系以及品质优势的龙头企业，将会接到大量的OEM/ODM订单，从而具备较强的大客户选择能力以及产品定价能力。
　　竞争尚不充分的小家电市场有着高达十几亿台的需求，15%－30%的利润空间，使生活电器成为目前家电行业最有吸引力的领域之一。
　　08年婴幼儿电器的市场增长速度为200%，预计未来三到五年将达到80亿元的市场份额。在小家电领域，单一产品的领导品牌将越来越强，比如电饭锅领域，美的、鸿智、苏泊尔、格力的市场份额很大；豆浆机领域，九阳已经占80%的份额。
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