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二、内容简介
　　家居行业近年来经历了快速的发展，特别是在智能家居领域的创新和应用方面。随着消费者生活水平的提高和对居住环境品质要求的提升，智能家居产品逐渐成为市场上的热门选择。市场上出现了各种类型的智能家居产品，包括智能灯光、智能安防、智能家具等，这些产品通过互联网技术实现了远程控制和自动化管理。此外，随着绿色环保理念的普及，环保型家居产品也逐渐受到消费者的青睐。
　　未来，家居行业的发展将更加注重智能化和绿色环保。市场调研网指出，一方面，随着物联网技术的普及，智能家居将成为家居行业的重要发展方向，包括通过智能音箱、智能手机等终端实现家居设备的互联互通，提高居住的便捷性和舒适度。另一方面，随着消费者对健康生活和环保意识的增强，绿色环保家居产品将获得更多关注，例如使用可持续材料、具备节能功能的家居产品将成为市场主流。
　　2009年上半年，尽管全球经济还是一片阴霾，但纵观国内家居消费市场，却出乎意料的出现了全面“井喷”现象。这不仅让各大家居厂商松了一口气，也在很大程度上缓解了前期由于市场低迷而带来的产销压力。市场的全面爆发似乎让行业逐渐凸显“回暖”迹象。的确，五一的旺销为2009年的旺季市场开了一个好头，但是，乐观的背后仍存在一定的隐忧。总结五一销售情况，不止一家卖场用了“火爆”、“出乎意料”、“超出预期”这样的字眼。延绵不段的队伍、拥挤的停车场、一次次推迟的营业时间……家居行业在连续沉寂后突然爆发了。一组组漂亮的数字蕴含了让行业振奋不已的信息，但细细推敲却不难发现，这次五一销售之所以出现井喷现象，从大环境上来说是因为中国经济回暖，消费信心逐步回升。而因为假日经济的惯例，这次各商家的促销力度也都是空前增大。在内需低迷、消费者集体等待假日折扣等情况下，家居企业“被迫”选择在五一时实行各种促销措施，用以刺激消费，尽快消化库存、盘活资金链。事实上情况也正如商家所想，2009年五一消费可谓一片火热，但与此同时，背后付出的却是“价格谷底”的代价。当前，家居产品的价格全面触底致使行业整体盈利能力下降的同时，将间接打乱国内家居行业自身产业结构调整的步伐。如何才能有效的占领市场，在危机来临的时候，企业更需要与经销商保持良好的沟通，而在产品质量方面，不管在任何时候都不能忽略，毕竟消费者需要的是品质产品而非伪劣商品。在服务方面，企业也需要很大的提高，比如产品的维护以及保修期，如果企业的服务承诺能够真正做到，那么在消费者心中就能拥有更高的诚信度。只有企业在各方面自我提升，才有可能在激烈的角逐中脱颖而出。
　　跨行业多元化经营，寻找新的利润增长点，成为2009年家居行业最大的变局。家装公司开始卖家具了，家具公司涉足建材行业了，等等一系列的“多元化”现象层出不穷。走多元化经营的家居企业有广泛的市场空间，只要做出特色，推广得当，总能在庞大的消费群体中找到属于自己的客户。在家居业的发展过程当中，媒体的推动力不可忽视，特别是随着互联网的不断发展，家居业产生的一系列的变革都有其参与的身影，而且这种作用和角色越来越重要。在前几年，也许有电视、广播和报纸就够了，但是现在网络同样不可或缺，而且地位越来越重要。特别是2009年金融危机，网络在催进市场回暖方面很活跃。对于家居流通企业来说，做的是零售的终端，因此管理是一个很重要、很复杂的工作。以前，一个大市场，每个摊位自己经营，管理上不去，服务保证不了。现在消费者生活水平提高了，对家居一站式购物有着强烈的需求。现在居然之家的每个卖场都可以和好的百货商场相比，统一收银，完善的交易和服务体系，这些都是借助网络化的管理。综合来看，通过网络可以提升管理效益，减少沟通成本。在品牌营销上，家居企业也要好好研究网络，这个新媒体还有很多潜力可以挖掘。家居企业的企业历史都不长，在品牌打造、品牌营销上都要慢慢来研究和学习。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、家居行业相关协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、家居行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国家居行业的发展状况、市场竞争、流通渠道等进行了分析，报告还对行业重点企业、发展趋势、发展策略等做了重点分析。本报告是国内外家居企业、房地产开发企业、物业管理和装修公司等单位准确了解目前家居行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品，对家居的上游供应厂商、家居企业以及欲在家居领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前家居业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。

第一部分 行业发展现状分析
第一章 家居行业发展概述
　　第一节 家居的概念
　　　　一、家居的定义
　　　　二、家居建材的定义
　　　　三、家居业的特点
　　第二节 家居细分概念
　　　　一、智能家居
　　　　二、整体家居
　　　　三、集成家居
　　　　四、家居系统

第二章 全球家居行业发展分析
　　第一节 世界家居行业发展分析
　　　　一、2009年世界家具发展分析
　　　　二、2009年世界家具需求分析
　　　　三、2009年国际家具行业发展动向分析
　　　　四、2009年世界家具前景展望
　　　　五、2009年全球家纺品发展趋势
　　　　六、2010年世界厨卫流行趋势
　　第二节 法国家居行业基本情况
　　　　一、法国家居行业概述
　　　　二、法国家居行业特点
　　　　三、全球金融危机对家居业发展影响
　　　　四、法国家居业发展新趋势
　　　　五、中国企业开拓法国家居市场策略
　　第三节 美国家具行业发展状况
　　　　一、美国家具及床品销售现状
　　　　二、经济危机对美国家具业影响
　　　　三、2009年美国家具准入壁垒分析
　　　　四、2012年美国室外家具市场发展预测
　　第四节 俄罗斯家具行业发展状况
　　　　一、俄罗斯家具贸易中心现状
　　　　二、俄罗斯家具消费市场分析
　　　　三、俄罗斯家具行业发展走势分析

第三章 我国家居行业发展分析
　　第一节 中国家居行业发展状况
　　　　一、2006-2008年家居产业发展状况
　　　　二、2009年家居行业发展特征分析
　　　　三、2009年家居行业发展问题及对策
　　第二节 2009年上半年中国家居行业发展分析
　　　　一、2009年上半年我国家居行业发展局势分析
　　　　二、2009年上半年家居行业发展挑战与机遇
　　　　三、2009年上半年家居市场消费状况
　　第三节 2009年中国家居产品发展分析
　　　　一、2009年上半年智能家居行业发展分析
　　　　二、2009年环保家居行业发展分析
　　　　三、2009年节 水节 能家居产品市场分析

第四章 家居细分市场发展分析
　　第一节 2009年上半年中国家具产业发展分析
　　　　一、2009年上半年中国家具产业发展现状
　　　　二、2009年中国家具产业发展趋势预测
　　　　三、2009年中国家具产业发展策略
　　第二节 2009年上半年中国家纺产业发展分析
　　　　一、2009年上半年中国家纺产业现状分析
　　　　二、2009年中国家纺产业趋势预测
　　　　三、2009年中国家纺产业发展策略
　　第三节 2009年上半年中国餐厨产业发展分析
　　　　一、2009年上半年中国餐厨产业现状分析
　　　　二、2009年中国餐厨产业发展趋势预测
　　　　三、2009年中国餐厨产业发展策略分析
　　第四节 2009年上半年中国家居饰品产业发展分析
　　　　一、2009年上半年中国家居饰品产业现状分析
　　　　二、2009年中国家居饰品产业趋势预测
　　　　三、2009年中国家居饰品产业发展策略
　　第五节 2009年中国其他家居产业发展分析
　　　　一、2009年上半年地板行业发展分析
　　　　二、2009年上半年涂料产业发展分析
　　　　三、藤艺家具市场发展潜力分析
　　　　四、2009年橱柜业发展分析

第五章 我国家居产业外贸内销分析
　　第一节 我国家居产品外贸分析
　　　　一、美国衰退对中国家居业出口影响
　　　　二、2009年家居企业出口分析
　　　　三、2009年外贸受挫对家居行业影响分析
　　　　四、2009年家居系列产品出口退税调整情况
　　第二节 我国家居细分行业出口分析
　　　　一、2009年1-7月家具出口状况
　　　　二、2009年上半年我国家纺产品出口分析
　　　　三、2009年上半年我国日用陶瓷出口分析
　　第三节 我国家居行业内销分析
　　　　一、外贸家居走回销战略分析
　　　　二、家居业出口转内销发展新模式
　　　　三、2009年家居行业下乡政策
　　　　四、2009年家纺企业下乡策略分析

第六章 家居区域市场发展分析
　　第一节 北京家居市场分析
　　　　一、2008-2009年北京家居景气品牌分析
　　　　二、北京家居卖场“销售生活方式”分析
　　　　三、2009年北京市家居市场竞争分析
　　第二节 上海家居市场分析
　　　　一、2009年上海家居行业发展问题及对策
　　　　二、2009年上海中高档家居用品消费情况
　　　　三、2009年下半年上海家居市场发展预测
　　第三节 广州家居市场分析
　　　　一、广州家居业发展现状
　　　　二、2009年广州家居业“造节 ”促销售分析
　　　　三、2009年广州家居市场竞争分析
　　第四节 杭州建材家居市场分析
　　　　一、杭州建材家居市场格局
　　　　二、杭州建材家居市场趋势
　　　　三、杭州橄榄球式消费结构分析

第七章 中国家居需求与消费者偏好调查
　　第一节 家居消费者分析
　　　　一、2009年富豪房产家居消费价格分析
　　　　二、“80后”家居消费行为分析
　　　　三、2009年家居行业消费需求分析
　　　　四、2009年整体家居装饰服务消费者成熟度分析
　　第二节 2009年部分 城市家居消费者分析
　　　　一、长沙高端家居市场消费人群分析
　　　　二、重庆市民网购家居用品消费分析
　　　　三、深圳家居消费市场调查
　　第三节 2009年家居消费趋势分析
　　　　一、2009年家居消费趋势起变化
　　　　二、2009年家居消费价格趋向分析
　　　　三、2009年家居消费环保时尚趋势

第二部分 行业竞争格局分析
第八章 家居行业竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年家居行业竞争格局分析
　　　　一、2008-2009年家居行业竞争状况分析
　　　　二、2009年家居卖场竞争格局分析
　　　　三、2009年家居市场格局变革分析
　　第二节 2009年家居行业竞争分析
　　　　一、新环境下家居业价值竞争分析
　　　　二、2009年家居市场竞争引发两极分化
　　　　三、高端家居市场同质产品竞争分析
　　　　四、2009年家居业深度竞争分析
　　第三节 2009年家居产业在内销市场竞争分析
　　　　一、家具企业扩军产品线
　　　　二、主流卖场渠道竞争分析
　　　　三、中国香港家具在北京市场竞争分析

第九章 家居企业竞争策略分析
　　第一节 家居市场竞争策略分析
　　　　一、家居品牌建设策略
　　　　二、家居产品质量策略
　　　　三、家居售后服务策略
　　第二节 家居市场发展策略分析
　　　　一、2009年家居行业扩张策略
　　　　二、家居行业细节 策略
　　　　三、家居行业多元化营销策略
　　　　四、家居行业流通渠道品牌竞争策略
　　　　五、家居行业文化竞争策略
　　第三节 家居市场网络销售策略分析
　　　　一、2009年家居业网络销售策略分析
　　　　二、家居行业网络营销与传统营销模式相补策略
　　　　三、家居行业B2C策略深度思考

第十章 主要家居企业竞争分析
　　第一节 宜家（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司品牌营销战略分析
　　　　三、公司在中国发展问题及对策
　　第二节 好百年（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年公司建设家居网购品牌分析
　　　　三、公司发展战略分析
　　第三节 月星家居（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司经营业务分析
　　　　三、公司发展战略分析
　　第四节 金海马（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司办公家具新型连锁商场分析
　　　　三、公司开拓东北市场分析
　　第五节 麦德龙（一线品牌）
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司在中国发展战略
　　　　三、2009年公司在中国动向分析
　　第六节 爱家（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司营销网络
　　　　三、2009年公司服务策略分析
　　第七节 九百家居（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司营销网络分析
　　　　三、公司发展战略分析
　　第八节 金盛家居（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年公司开拓滨城市场分析
　　　　三、金盛国际家居营销模式分析
　　第九节 简爱家居（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年简爱家居优惠政策
　　　　三、公司办公家具馆销售新模式
　　第十节 集美家居（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年公司发展战略分析
　　　　三、2009年公司发展动向

第三部分 行业发展趋势分析
第十一章 家居行业发展趋势分析
　　第一节 2009年家居行业发展趋势分析
　　　　一、2009年家居融合趋势
　　　　二、2009年家居价格变化趋势
　　　　三、2009年一站式整体家居趋势
　　　　四、2009年下半年家居消费趋势分析
　　第二节 家居行业发展前景分析
　　　　一、未来十年家居装修流行趋势分析
　　　　二、家居定制市场前景分析
　　　　三、家居产业发展前景分析

第十二章 未来家居细分行业发展预测
　　第一节 2009年家具行业发展趋势分析
　　　　一、我国家具行业未来整体发展趋势
　　　　二、我国儿童家具市场前景分析
　　　　三、2009年家具行业发展前景分析
　　　　四、2009年下半年家具市场走势
　　　　五、2009年家具新趋势分析
　　第二节 2009年家居厨卫浴行业发展趋势分析
　　　　一、厨卫五金行业发展趋势
　　　　二、2009年厨卫产品流行趋势
　　　　三、2009年洁具市场潜力分析
　　　　四、2009年中国卫浴行业发展趋势预测
　　　　五、2009年卫浴业市场复苏预测
　　第三节 2009-2010年家纺行业发展趋势分析
　　　　一、2009年下半年我国家纺企业发展趋势
　　　　二、生态家纺产品主流趋势分析
　　　　三、2010年中国家纺行业流行趋势
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