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二、内容简介
　　家庭日用品清洁剂品种繁多，其中有专为居室用的清洗家具、地板、墙壁、门窗玻璃的硬表面清洁剂，有洗涤玻璃器皿、塑料用具、珠宝装饰品的专用洗涤剂，有厨房用的清洗餐具、灶具、油烟机和瓷砖的专用洗涤剂，还有厕卫专用的浴盆、便池清洁剂与除臭剂以及地毯清洁剂等。厨房用洗洁精的主要成分是多种表面活性剂和助洗剂，包括烷基苯磺酸钠、脂肪醇聚氧乙烯醚、椰油酸二乙醇胺及三乙醇胺等，还有专门清洗浴盆、冰箱、瓷砖、首饰、炉灶等的各种洗涤剂，成分配方大致脱不开上述几种物质的范围。
　　截至**，国内清洁剂主要由前***家企业掌控市场，而这前十强企业又以国际企业占据着绝大部分的市场份额。可以说，清洁剂行业即将进入***个寡头垄断行业阶段。
　　表 中国清洁剂产业竞争格局演变及垄断程度情况
　　随着中国经济社会的全面发展，国内庞大的洗涤剂消费市场吸引了众多国际日化巨头和大批本土企业积极投身其中。宝洁、联合利华等洗衣粉招聘企业经过多年拓展，已经在中国市场站稳脚跟。传化股份、南风化工、广州浪奇、浙江纳爱斯等国内企业也凭借自身努力占得一席之地。中国洗涤剂市场正逐步走向规范和完善，市场竞争也将进一步加剧。以“白猫”和“浪奇”为代表的国有生产企业由于体制原因，面对变换迅速的洗涤用品市场很难作出快速的反应，品牌开始老化，市场份额正逐年下降；而以“雕牌”和“立白”民营企业利用灵活的营销手段异军突起，与外资企业并立，截至**“雕牌”、“立白”和“奇强”占据市场的前三位。
　　中国洗涤剂产品结构变化、世界石油产品日益紧缺以及中国“十一？五”发展规划坚持“可持续发展”之路，为中国液体洗涤剂行业发展带来很大的机遇。液体洗涤剂在品种、性能、生产工艺等方面较固体洗涤剂有很多优点，国内外生产企业竟相开发，在合成洗涤剂中发展最快的是液体洗涤剂。具有关部门透露国内将逐步禁止或限制含磷洗涤剂的生产和使用，从而推动无磷或低磷洗涤剂的开发和生产。在合成洗涤剂中发展最快的是液体洗涤剂。美国是世界洗涤用品发展最快的国家，也是水平最高的国家，液体洗涤剂占总量的***%以上；而我国液体洗涤产品比重还很小，有待加速发展。液体洗衣液在大中城市开始普及，正在取代固体颗粒洗衣粉。另外，随着城市化进程的发展，中国瓷砖、玻璃、器皿等清洁产品的市场容量还很大。

第一部分 清洁剂行业概况分析
第一章 2008-2009年中国清洁剂行业发展概况
　　第一节 清洁剂行业定义与分类
　　　　一、清洁剂的定义
　　　　二、清洁剂的分类
　　　　三、清洁剂的组成及去污机理
　　第二节 清洁剂行业发展特点分析
　　　　一、行业集中度较高
　　　　二、行业市场潜力无限
　　　　三、企业竞争策略紧随市场需求变化
　　　　四、企业的多元化经营成为趋势

第二章 2008-2009年中国清洁剂行业发展环境分析
　　第一节 2008-2009年中国清洁剂行业宏观政策环境分析
　　　　一、环境保护给无磷清洁剂带来市场机遇
　　　　二、客观地分析我国水体富营养化现状
　　　　三、清洁剂施行新标准对行业的影响
　　第二节 2008-2009年中国清洁剂行业经济环境分析
　　　　一、生产资料价格下半年仍将高位运行
　　　　二、能源供应紧张、原料上涨对行业的影响
　　第三节 2008-2009年中国清洁剂行业社会环境分析
　　　　一、城乡二元化市场结构正在改变
　　　　二、市场进入壁垒提高
　　第四节 2008-2009年中国清洁剂行业技术环境分析
　　第五节 2008-2009年中国清洁剂行业上游行业分析
　　　　一、表面活性剂
　　　　二、烷基苯
　　　　三、丙烯酸
　　　　四、助洗剂

第三章 2008-2009年中国清洁剂行业市场发展概况
　　第一节 中国清洁剂市场发展历程回顾
　　第二节 2008-2009年中国清洁剂市场总体发展概况
　　第三节 2008-2009年中国清洁剂市场存在的问题分析
　　　　一、技术要求问题
　　　　二、成份问题
　　　　三、禁限磷问题
　　　　四、质量问题
　　　　五、包装问题

第四章 2008-2009年中国清洁剂市场经济发展状况
　　第一节 2008-2009年中国清洁剂行业主要经济指标
　　　　一、2005-2009年中国清洁剂行业数据监测回顾
　　　　二、2005-2009年中国清洁剂行业投资价值测算
　　　　三、2005-2009年中国清洁剂行业产销率调查
　　第二节 2008-2009年中国清洁剂行业区域生产情况
　　第三节 2008-2009年中国清洁剂市场销售特点
　　第四节 2008-2009年中国清洁剂行业进出口分析
　　　　一、出口交货值增长
　　　　二、出口交货值占工业产值的比重（出口率）

第五章 2008-2009年中国清洁剂行业市场竞争概况
　　　　一、进入者的威胁和机会
　　　　二、中外品牌势均力敌
　　　　三、外企品牌强势扩张
　　　　四、臭氧洗涤技术在清洁剂行业的应用

第六章 2008-2009年中国清洁剂行业替代品分析
　　第一节 2008-2009年中国清洁剂与洗衣片的替代竞争
　　第二节 2008-2009年中国清洁剂与洗衣液的替代竞争
　　　　一、竞争概况
　　　　二、优势分析
　　　　三、发展趋势
　　第三节 2008-2009年中国清洁剂与“不用清洁剂的洗衣机”间的异业竞争
　　　　一、竞争概况
　　　　二、洗衣机主要类型及趋势
　　　　三、提出挑战
　　　　四、不用清洁剂洗衣机尚不成熟

第七章 2008-2009年中国我国清洁剂重点企业分析
　　第一节 广州市浪奇实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业竞争策略分析
　　第二节 上海白猫（集团）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业竞争策略分析
　　第三节 广州宝洁洗涤用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业竞争策略分析
　　第四节 山西南风化工集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业规划及竞争策略分析
　　第五节 联合利华股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业竞争策略分析
　　第六节 浙江纳爱斯化工股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业竞争策略分析
　　第七节 广州立白企业集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业竞争策略分析
　　第八节 大连爱华迪清洁剂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第九节 宁安市天源化工有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　第十节 上海来今化工有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展状况分析
　　　　三、企业经营状况分析
　　　　四、企业成本费用情况

第四部分 清洁剂行业投资发展策略
第八章 2009-2012年中国清洁剂行业发展前景预测分析
　　第一节 2009-2012年中国清洁剂行业发展趋势分析
　　　　一、2009-2012年中国清洁剂行业技术开发方向
　　　　二、中国清洁剂行业“十一五”整体规划及预测
　　第二节 2009-2012年清洁剂行业运行状况预测
　　第三节 2009-2012年中国清洁剂行业前景展望分析

第九章 2009-2012年中国清洁剂行业市场供需预测
　　第一节 2009-2012年清洁剂行业市场供给预测
　　　　一、清洁剂行业主要企业供给能力分析
　　　　二、影响清洁剂行业供给能力的主要因素
　　　　三、2009-2013年清洁剂供给总量预测结果及分析
　　第二节 2009-2013年中国清洁剂行业市场需求预测
　　第三节 2009-2012年影响清洁剂行业需求变化的主要因素

第十章 2009-2012年中国清洁剂企业发展战略与规划分析
　　第一节 2009-2012年中国清洁剂企业战略分析
　　　　一、核心竞争力
　　　　二、竞争地位分析
　　第二节 2009-2012年中国清洁剂企业盈利模式及品牌管理
　　　　一、企业盈利模型
　　　　二、持久竞争优势分析
　　　　三、行业发展规律竞争策略
　　　　四、供应链一体化战略
　　第三节 2009-2012年中国清洁剂行业SWOT分析
　　　　一、优势（Strengths）
　　　　二、劣势（Weaknesses）
　　　　三、机会（Opportunities）
　　　　四、威胁（Threats）

第十一章 2009-2012年中国清洁剂行业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国清洁剂行业投资环境分析
　　　　一、生命周期分析
　　　　二、行业增长性分析
　　　　三、产业成熟度分析
　　　　四、垄断程度分析
　　第二节 2009-2013年清洁剂行业投资机会分析
　　　　一、规模的发展及投资需求分析
　　　　二、总体经济效益判断
　　　　三、与产业政策调整相关的投资机会分析
　　第三节 [:中:智:林:]2009-2012年中国清洁剂行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、原材料压力风险分析
　　　　三、技术风险分析
　　　　四、外资进入现状及对未来市场的威胁
　　图表 1 2007年中国洗衣粉市场份额集中度
　　图表 2 2005-2008年中国主要洗涤剂（包括固体及液体）企业销量估测表
　　图表 3 2005-2008年中国袋装洗涤剂（包括固体及液体）销量估测表
　　图表 4 洗涤用品行业清洁生产调查情况汇总
　　图表 5 清洁剂制造业产污系数
　　图表 6 文献有关高塔喷粉制造洗衣粉的产污系数
　　图表 7 国内洗涤剂相关标准
　　图表 9 2006-2009年6月中国价格指数月度走势图
　　图表 10 2009年1-9月国际原油期货价格走势图
　　图表 11 2009年9月4日国际原油价格表
　　图表 12 2003-2009年6月我国农村人均纯收入增长趋势图
　　图表 19 2000-2005年中国表面活性剂表观消费量增长趋势图
　　图表 20 直链烷基苯制备的基本工艺流程
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　　图表 26 偏硅酸钠助洗剂容量分析法工艺流程
　　图表 27 偏硅酸钠助洗剂母液循环法工艺流程
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