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二、内容简介
　　随着金融风暴席卷全球，中国纺织业遭遇了其高速发展30年来的“寒冬”。家用纺织品作为目前纺织业中最具潜力和利润率相对较高的板块，自然也不能例外。因此，窗帘窗饰市场也困难重重。窗帘窗饰的销售跟房地产的销售情况有连带关系，房地产受经济危机的影响很大，买房子的人少了，买窗帘的人当然也跟着少了。从消费者层面来说，金融危机并没有改变人们对生活必需品的需求，只是消费结构发生了变化。人们的视线更多地转向中低端市场，价格更成为他们关注的重点，尤其是生活在农村的人们。目前，我国农村每年人均在纺织品方面的支出不足200元，与城市1000多元的水平相比，差距还很大。国际需求下降严重，但国内市场潜力很大，尤其是农村市场。在保有信心的同时，观察市场行情，发现市场规律，在规律中寻找适合发展的出路，摆脱目前的销售困境，是市场决策力的突出表现。
　　随着人们生活品位的提高，窗帘窗饰也逐渐随着季节和流行而趋向了时装化。几幅别出心裁的窗帘会让家显得更加温馨。虽然家居饰品不像衣服那样随着季节、潮流而变化，但是在装饰时装化的理念下，每年的窗帘都会展示出独具魅力的流行趋势。2009年窗帘的色彩流行趋势，创造生动、热烈、精致等视觉感受。虽说窗帘要根据装饰风格、个人喜好而定，但是每年市场上的流行色总是吸引大批消费者追随。2009年，紫色和棕色或将成为窗帘市场的主打色。由温暖的红色和冷静的蓝色相结合从而产生了紫色，不仅给人一种神秘感，而且也给布料带来了精致感。另一个主角是棕色系，包括牛奶巧克力到深棕色的渐变和组合。2009年窗帘的布料流行趋势，环保布料崇尚自然清新。如今，绿色环保的观念已经深入人心，体现在窗帘布艺等家居饰品上，就是对布料选用、设计造型的讲究。2009年窗帘的配饰流行趋势，配饰多样增加情趣。一幅窗帘上的配饰包括布带、吊钩、花边、挂球、纽扣等多种。2009年窗帘的配饰更加多样和精致。各种挂饰不仅颜色、材质多变，而且各种串珠的方法不同，有的并排而立，有的网状交错。而点缀在窗帘上，帘头是这些配饰的“集中营”。2009年窗帘的搭配流行趋势，“一体化”搭配更加流行。窗帘、飘窗上的棉垫、抱枕、沙发、床品等在一个房间内的家纺用品都做成了同一风格，甚至是同一花形或图案。2009年窗帘的高科技流行趋势，自动控制窗帘更便利。除了外在造型上的变化，还有很多定位高端市场的窗帘上加入高科技元素，家里窗帘可以通过遥控、调节开关甚至利用互联网就可以自动控制。有了这些科技的力量，窗帘变得既美观又实用。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国纺织工业协会、中国纺织流通协会、中国家用纺织品行业协会、全国及海外多种相关报刊杂志等公布和提供的大量资料。本研究咨询报告分析了中国窗帘窗饰行业发展现状及发展特点，重点论述和分析了窗帘窗饰行业的国内市场需求规模、竞争格局以及区域分布特点。报告对中国窗帘窗饰业进出口形势进行了深入分析，并综述了中国窗帘窗饰的营销情况；对行业总体的发展趋势进行预测，并对行业内领先品牌企业的成功运营模式及其发展策略进行了深入分析。报告内容丰富、详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，为企业了解目前中国窗帘窗饰行业发展现状和趋势，把握窗帘窗饰市场需求及竞争形势，制定有效的发展战略等提供了大量的信息资料和有力的决策参考依据。

第一部分 行业发展现状
第一章 窗帘窗饰行业发展概述
　　第一节 窗帘窗饰定义及分类
　　　　一、窗帘窗饰的定义
　　　　二、窗帘窗饰的种类
　　　　三、窗帘窗饰的特性
　　第二节 窗帘窗饰行业特点
　　　　一、属典型的劳动密集型产业
　　　　二、技术壁垒及行业门槛分析
　　　　三、属外向型的产业
　　　　四、投资少、收效快

第二章 全球窗帘窗饰市场发展分析
　　第一节 2009年全球窗帘窗饰市场分析
　　　　一、全球窗帘窗饰行业的发展现状分析
　　　　二、全球窗帘窗饰行业竞争趋势
　　第二节 主要国家地区窗帘窗饰市场分析
　　　　一、2008-2009年美国窗帘窗饰市场分析
　　　　二、2008-2009年欧洲窗帘窗饰市场分析
　　　　三、2008-2009年德国窗帘窗饰市场分析
　　　　四、2008-2009年意大利窗帘窗饰市场分析

第三章 2009年我国家纺行业发展现状
　　第一节 2009年家纺行业发展分析
　　　　一、2009年中国家纺产业环境及对策
　　　　二、2009年家纺行业供需情况
　　　　三、2009年家纺企业品牌发展出路
　　　　四、2009年家纺品牌发展态势
　　第二节 2008-2009年纺织行业运行情况
　　　　一、2008年纺织业销售收入前十家企业
　　　　二、2009年纺织业主要经济指标运行分析
　　第三节 2009年上半年家纺行业经济运行分析
　　　　一、2009年上半年经济指标完成情况分析
　　　　二、2009年上半年出口情况分析
　　　　三、2009年上半年主要运行特点和问题
　　第四节 2009年我国家纺行业绩效分析
　　　　一、2009年上半年行业产销情况
　　　　二、2009年上半年行业发展规模
　　　　三、2009年上半年行业盈利能力
　　　　四、2009年上半年行业经营发展能力
　　　　五、2009年上半年行业偿债能力

第四章 窗帘窗饰行业发展分析
　　第一节 全国窗帘窗饰市场分析
　　　　一、我国窗帘窗饰行业市场发展现状分析
　　　　二、2008-2009年金融危机对窗帘窗饰市场的影响
　　　　三、2008-2009年装修行业对窗帘窗饰市场的影响
　　第二节 窗帘窗饰市场销售情况分析
　　　　一、2008年窗帘窗饰销量情况
　　　　二、2008年窗帘窗饰国内市场销售情况
　　　　三、2008年窗帘窗饰出口情况分析
　　　　四、2008年窗帘窗饰成交情况
　　　　五、窗帘窗饰市场的品牌危机分析
　　第三节 窗帘窗饰市场价格分析
　　　　一、2008-2009年窗帘窗饰价格分析
　　　　二、窗帘窗饰价格情况分析
　　　　三、影响电动窗帘价格的因素

第五章 窗帘窗饰市场发展情况分析
　　第一节 窗帘窗饰市场发展分析
　　　　一、窗帘窗饰产业前景分析
　　　　二、窗帘窗饰的产品定位
　　　　三、窗帘窗饰产品经营情况
　　　　四、窗帘窗饰品牌价值分析
　　　　五、窗帘窗饰的研发情况
　　第二节 窗帘窗饰行业发展存在的问题
　　　　一、规模小门槛低
　　　　二、产品线众多难形成整体系统
　　　　三、销售市场乏善可陈
　　　　四、自主创新不足
　　　　五、营销理念和经营模式落后
　　第三节 窗帘窗饰市场消费群偏好分析
　　　　一、伙伴式消费
　　　　二、冲动性消费
　　　　三、感觉购物
　　　　四、攀比消费
　　　　五、关系型消费
　　第四节 窗帘窗饰业价值营销分析
　　　　一、产品价值
　　　　二、人员价值
　　　　三、服务价值

第六章 窗帘窗饰区域市场发展分析
　　第一节 中国家纺产业集群地发展分析
　　　　一、广东
　　　　二、上海
　　　　三、江苏
　　　　四、浙江
　　　　五、山东
　　第二节 2008-2009年各省市窗帘窗饰市场分析
　　　　一、银川市窗帘窗饰市场分析
　　　　二、绍兴窗帘窗饰市场分析
　　　　三、深圳市窗帘窗饰市场分析
　　　　四、广州市窗帘窗饰市场分析
　　　　五、湖南省窗帘窗饰市场分析
　　　　六、湖北省窗帘窗饰市场分析
　　　　七、山东省窗帘窗饰市场分析

第二部分 行业竞争格局
第七章 窗帘窗饰行业竞争格局分析
　　第一节 2009年家纺行业竞争格局
　　　　一、2008-2009年家纺企业竞争力500强
　　　　二、家纺企业内销市场竞争力分析
　　　　三、2009年家纺行业竞争情况分析
　　　　四、2009年家纺市场竞争格局
　　第二节 中国窗帘窗饰行业竞争格局综述
　　　　一、2008年中国十大品牌窗帘窗饰排行
　　　　二、2008年窗帘窗饰市场竞争力
　　　　三、窗帘窗饰行业竞争力分析
　　　　四、窗帘窗饰成品差异化竞争分析
　　　　五、国内外窗帘窗饰市场竞争分析
　　　　六、2009-2011年窗帘窗饰企业实施兼并重组趋势

第八章 窗帘窗饰企业竞争策略分析
　　第一节 领先者市场竞争策略
　　　　一、维护高质量形象
　　　　二、扩大市场需求总量
　　　　三、保护市场份额
　　　　四、扩大市场份额
　　第二节 挑战者市场竞争策略
　　　　一、正面进攻
　　　　二、侧翼攻击
　　　　三、包围进攻
　　　　四、迂回攻击
　　　　五、游击战
　　第三节 新形势下的窗帘窗饰企业竞争策略
　　　　一、利用优势纵深发展
　　　　二、改善开发能力
　　　　三、改变企业地位
　　　　四、企业联盟
　　　　五、发展品牌
　　　　六、创新经营

第九章 窗帘窗饰重点企业竞争分析
　　第一节 孚日集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年公司经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略目标
　　第二节 广东美居乐家纺用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2009年公司动态
　　第三节 浙江金蝉家纺服饰有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2009年公司动态
　　第四节 浙江宁波维科家纺有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2009年公司动态
　　第五节 上海国成塑料有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2009年公司动态
　　第六节 亨特道格拉斯工业（中国）有限公司上海公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2009年公司动态
　　第七节 亨特道格拉斯工业（中国）有限公司北京公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年公司动态
　　第八节 亨特建材（深圳）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年公司动态
　　第九节 山东万得集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年公司经营状况
　　　　四、2009年公司发展战略
　　第十节 浙江裕隆控股集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2009年发展战略
　　第十一节 其他主要企业发展分析
　　　　一、永发窗帘制品有限公司
　　　　二、郑州时代窗饰制品有限公司
　　　　三、寿光市玉马窗饰制品有限公司
　　　　四、上海名成窗饰制造有限公司
　　　　五、安吉得来意窗饰有限公司
　　　　六、上海青鹰遮阳技术发展有限公司
　　　　七、上海青欣窗帘制造有限公司

第三部分 行业发展预测
第十章 窗帘窗饰行业营销分析
　　第一节 窗帘窗饰企业营销战略
　　　　一、窗帘窗饰企业营销战略模式选择要求
　　　　二、窗帘窗饰企业的营销战略模式选择
　　　　三、窗帘窗饰企业的营销战略选择关键
　　第二节 窗帘窗饰企业成功营销策略
　　　　一、专卖店营销
　　　　二、广告营销
　　　　三、体育营销
　　　　四、电子商务营销
　　　　五、主题营销
　　　　六、榜样纺企
　　　　七、路演营销
　　第三节 窗帘窗饰营销渠道分析
　　　　一、窗帘窗饰企业的销售对象
　　　　二、窗帘窗饰网上开店优势
　　　　三、中国窗帘窗饰企业的渠道选择
　　　　四、窗帘窗饰企业的销售渠道
　　　　五、窗帘窗饰市场多元化渠道分析
　　第四节 窗帘窗饰企业网络营销分析
　　　　一、网络营销策划
　　　　二、网络新闻发布
　　　　三、网络活动宣传/品牌招商
　　　　四、搜索引擎优化
　　　　五、危机公关管理

第十一章 窗帘窗饰行业发展趋势分析
　　第一节 2009年窗帘窗饰面料流行趋势分析
　　　　一、功能性和高科技性
　　　　二、花型
　　　　三、立体
　　　　四、混纺
　　　　五、轻薄
　　第二节 2009-2010年中国窗帘窗饰市场趋势分析
　　　　一、我国窗帘窗饰行业发展前景
　　　　二、2009年窗帘最新流行趋势
　　　　三、2009年中国家纺行业发展前景分析
　　　　四、2009年中国家纺行业发展趋势分析
　　　　五、2010年中国家纺行业流行趋势

第十二章 未来窗帘窗饰行业发展预测
　　第一节 2009年窗帘窗饰行业流行趋势
　　　　一、色彩
　　　　二、布料
　　　　三、配饰
　　　　四、搭配
　　　　五、高科技
　　第二节 2009-2012年窗帘技术发展趋势
　　　　一、光控窗帘
　　　　二、隔音窗帘
　　　　三、节 能窗帘
　　　　四、隐身窗帘
　　　　五、太阳能窗帘

第四部分 行业投资战略研究
第十三章 窗帘窗饰行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2009年上半年宏观经济发展分析
　　　　二、2009-2010年中国宏观经济趋势预测
　　　　三、2009-2010年投资趋势及其影响预测
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、解读《纺织工业调整和振兴规划》
　　　　二、2009年纺织品服装出口退税率提高
　　　　三、2009年我国首个纺织服装专业市场标准实施
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、2008-2009年上半年居民消费价格分类指数分析
　　　　二、2009年上半年全国居民收入情况分析
　　　　三、2009年上半年全国社会消费品零售总额
　　　　四、2009年上半年全国居民消费价格分析
　　　　五、2009年上半年全国城镇投资情况
　　第四节 纺织行业振兴规划
　　　　一、纺织行业振兴规划概述
　　　　二、纺织行业振兴规划细则
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