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二、内容简介
　　我国实施药品按处方药和非处方药分类管理已经10年了。10年前，1999年6月，当时的国家药品监督管理局发布了&ldquo；处方药与非处方药分类管理办法&rdquo；，2000年1月1日起施行。这是我国药品监管模式的重大变革，也是我国建立药品分类管理制度的开端。十年的发展就非处方药来看，经历前5年和后5年两个阶段，在前5年，是从上市药品中经专家反复遴选、评价确定非处方药的。评价一个药品是否能作为非处方药的原则是：应用安全，疗效确切，质量稳定、使用方便。从1999年到2004年的5年，经专家评价并由药监局发布的六批国家非处方药目录中，共有4326种中成药和化学药品种；从2004年开始，企业可以申请将产品由处方药转为非处方药，经专家评审和药监局批准后，作为非处方药上市销售，同时，对于巳作为非处方药销售的产品，如果因安全性等原因，药监局也可以根据药物评价结果转为处方药管理。因此，在后5年中，药品分类管理开始建立处方药与非处方药的动态监管机制：Rx&larr；&rarr；OTC，从2004年到2008年有391种产品由Rx转为OTC，同时，也有13种化学药由OTC转为处方药。
　　到目前为止，我国共有非处方药4694种，这巳经包括近几年来处方药与非处方药的互相转换结果，在这些产品中，中成药3658种，占78％，化学药1036种，占22％. 这里还需要说明的是，非处方药又依据其安全性差别，分为甲乙两类，大体的概念是，70％左右是甲类非处方药，就是说，大部分的非处方药应当在药店销售并有药师指导用药。据统计，我国非处方药的销售额为534亿元人民币，其中以维生素和矿物质以及感冒咳嗽药这两大类列居前列，分别为149亿和147亿元，其它三类主要的非处方药，即胃肠道用药，皮肤用药及止痛药，销量均不足80亿元人民币。

第一章 2008-2009年中国医药行业发展概况
　　第一节 2008-2009年医药行业发展分析
　　　　一、金融危机形势下全球医药行业发展概况
　　　　二、中国医药业长期稳步发展的原动力
　　　　三、中国医药行业发展综述
　　　　四、我国医药行业正处在转折时期
　　第二节 2008-2009年中国医药行业运行分析
　　　　一、医药行业生产情况
　　　　二、医药行业销售情况
　　　　三、医药行业进出口情况
　　第三节 2008-2009年医改对医药行业发展的影响
　　　　一、新医改方案争辩的要点
　　　　二、医改给医药行业带来的机遇与挑战
　　　　三、医改推进医药商业区域龙头加快重组
　　　　四、农村医改助推医药市场增长
　　第四节 2008-2009年中国医药行业发展面临的挑战及对策
　　　　一、我国医药行业存在的主要问题
　　　　二、高成本对医药行业发展的影响
　　　　三、我国医药流通发展不容乐观
　　　　四、我国医药行业行业发展策略
　　　　五、中国医药行业发展的政策建议

第二章 2008-2009年世界OTC药品市场动态分析
　　第一节 2008-2009年世界OTC药品产业分析
　　　　一、全球OTC市场表现分析
　　　　二、欧洲OTC市场概述
　　　　三、国际OTC金融衍生品的最新发展及其启示
　　第二节 2008-2009年世界OTC药品主要国家市场概况
　　　　一、巴西OTC药品销售增长迅速
　　　　二、美国OTC市场迎来发展新机遇
　　　　三、俄罗斯和日本OTC市场浅析
　　　　四、法国非处方药市场发展状况
　　第三节 2009-2012年世界OTC药品产业发展趋势分析

第三章 2008-2009年中国OTC产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国OTC产业政策分析
　　　　一、中华人民共和国药品管理法
　　　　二、处方药与非处方药分类管理办法（试行）
　　　　三、非处方药专有标识管理规定
　　第二节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、医药行业固定资产投资情况
　　第三节 2008-2009年中国OTC产业社会环境分析

第四章 2008-2009年中国OTC药品产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国OTC药品市场发展环境
　　　　一、国家发改委首调药品定价权
　　　　二、中国OTC制度建设的步伐加快
　　　　三、OTC市场快速发展的四大驱动因素
　　第二节 2008-2009年中国OTC市场分析
　　　　一、OTC市场特征分析
　　　　二、城乡OTC市场消费特征对比综述
　　　　三、OTC细分市场浅析和操作建议
　　　　四、我国的OTC市场发展对策
　　第三节 2008-2009年中国农村OTC药品市场开发分析
　　　　一、农村OTC药品市场的发展潜力
　　　　二、农村OTC药品市场发展存在的问题
　　　　三、农村OTC药品市场发展的对策
　　第四节 2008-2009年OTC市场消费者行为分析
　　　　一、OTC消费者行为研究内容
　　　　二、影响OTC购买者行为的因素
　　　　三、OTC消费者决策
　　　　四、OTC购买过程

第五章 2006-2009年中国医药制造业行业规模以上企业经济运行数据监测
　　第一节 2005-2009年中国医药制造业行业数据监测回顾
　　　　一、竞争企业数量
　　　　二、亏损面情况
　　　　三、市场销售额增长
　　　　四、利润总额增长
　　　　五、投资资产增长性
　　　　六、行业从业人数调查分析
　　第二节 2005-2009年中国医药制造业行业投资价值测算
　　　　一、销售利润率
　　　　二、销售毛利率
　　　　三、资产利润率
　　　　四、未来5年医药制造业盈利能力预测
　　第三节 2005-2009年中国医药制造业行业产销率调查
　　　　一、工业总产值
　　　　二、工业销售产值
　　　　三、产销率调查
　　　　四、未来5年医药制造业产品产销衔接预测
　　第四节 2005-2009年医药制造业出口交货值数据
　　　　一、出口交货值增长
　　　　二、出口交货值占工业产值的比重

第六章 2008-2009年中国感冒药市场运行动态分析
　　第一节 2008-2009年中国感冒药市场概况
　　　　一、感冒药市场概述
　　　　二、我国感冒药市场调查分析
　　　　三、感冒药市场发展不宜过度细分
　　　　四、儿科感冒药市场简述
　　第二节 2008-2009年中国中药类感冒药市场分析
　　　　一、中药类抗感冒药市场发展回顾
　　　　二、中药类感冒药市场日渐扩大
　　　　三、中药类感冒药市场发展看好
　　第三节 2008-2009年中国主要地区感冒药市场概况
　　　　一、重点城市感冒药市场分析
　　　　二、上海感冒药市场概况
　　　　三、杭州感冒药市场品牌竞争激烈
　　第四节 2008-2009年中国感冒药顾客导向策略分析
　　　　一、选准目标顾客
　　　　二、了解目标顾客
　　　　三、品牌制胜
　　　　四、广告传播
　　　　五、产品制胜

第七章 2008-2009年中国维生素市场运行态势分析
　　第一节 2008-2009年中国维生素市场概况
　　　　一、维生素简介
　　　　二、各类维生素市场概述
　　　　三、我国复合维生素市场应加强终端促销
　　第二节 2008-2009年中国维生素市场价格变化分析
　　　　一、2007年我国维生素市场价格变化分析
　　　　二、2008年1-8月主要维生素各品种维持高位运行态势
　　　　三、维生素各品种市场价格步入下行通道
　　第三节 2008-2009年中国主要维生素品种市场分析
　　　　一、我国维生素C市场运行平稳
　　　　二、维生素E市场分析
　　　　三、维生素B2市场浅析
　　第四节 2009-2012年中国维生素市场发展前景展望
　　　　一、我国维生素市场发展潜力巨大
　　　　二、维生素医药市场前景看好
　　　　三、小品种维生素市场前景乐观

第八章 2008-2009年中国其它OTC药品细分市场分析
　　第一节 胃肠药
　　　　一、胃肠药OTC市场概况
　　　　二、胃肠道疾病用药广告投放分析
　　　　三、胃肠药OTC品种品牌分析
　　第二节 解热镇痛药
　　　　一、解热镇痛药OTC市场概述
　　　　二、解热镇痛药市场发展存在的四大问题
　　　　三、解热镇痛药市场发展的对策
　　第三节 口服避孕药
　　　　一、15城市口服避孕药零售市场调查分析
　　　　二、口服避孕药发展概述
　　　　三、我国主要城市口服避孕药市场增幅明显
　　第四节 皮肤外用药
　　　　一、我国皮肤科外用药零售市场回顾
　　　　二、皮肤病外用药市场调查分析
　　　　三、国内皮肤病外用药市场的发展规模
　　第五节 滴眼液市场
　　　　一、我国滴眼液产品市场概述
　　　　二、国内滴眼液市场发展存在的隐患
　　　　三、滴眼液市场竞争状况

第九章 2008-2009年中国OTC市场营销策略分析
　　第一节 2008-2009年中国OTC市场营销概况
　　　　一、OTC营销发展阶段
　　　　二、非处方药品牌营销的五大标杆
　　　　三、OTC药品营销特征
　　第二节 2008-2009年OTC药品市场沟通组合及其意义
　　　　一、OTC药品市场沟通过程
　　　　二、OTC药品市场沟通组合与构成要素
　　　　三、OTC药品市场沟通的意义
　　　　四、确定沟通和促销组合须考虑的因素
　　　　五、OTC药品有效市场沟通的任务与步骤
　　第三节 2008-2009年中国OTC终端营销分析
　　　　一、OTC终端的含义与类型
　　　　二、OTC终端营销的意义
　　　　三、OTC终端形象营销浅析
　　　　四、第三终端OTC营销面临的问题及策略
　　第四节 2008-2009年中国OTC广告营销分析
　　　　一、OTC广告的作用
　　　　三、OTC广告媒体营销状况
　　　　四、OTC广告营销应走整合创新之路
　　第五节 2008-2009年中国OTC营销中的连锁主推分析
　　　　一、连锁主推的定义
　　　　二、适合主推的OTC产品
　　　　三、OTC药品连锁主推建议
　　第六节 2008-2009年中国OTC市场营销发展对策分析
　　　　一、OTC市场营销战术及管理变化解析
　　　　二、我国非处方药营销的发展之道
　　　　三、我国OTC市场营销策略分析
　　　　四、OTC市场营销建议
　　　　五、医药企业OTC市场营销发展对策

第十章 2008-2009年中国OTC药品产业市场竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年中国OTC药品市场竞争分析
　　　　一、OTC的延伸产品服务成竞争新热点
　　　　二、OTC市场竞争不应忽视包装
　　　　三、OTC市场竞争中的差异化战略
　　第二节 2008-2009年中国OTC药品产业重点省市分析
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、深圳
　　第三节 2008-2009年中国OTC药品提升竞争力策略分析

第十一章 2008-2009年重点外资及合资OTC制药企业分析
　　第一节 拜耳
　　　　一、公司简介
　　　　二、拜耳医药业务开始发力OTC市场
　　　　三、拜耳整合盖天力强攻中国OTC市场
　　第二节 诺华
　　　　一、公司简介
　　　　二、诺华OTC业务简述
　　　　三、诺华全力开拓中国OTC市场
　　第三节 中美史克
　　　　一、公司简介
　　　　二、中美史克OTC品牌发展状况及未来计划
　　　　三、中美史克重塑品牌应对OTC产品新规

第十二章 2008-2009年国内OTC上市公司经营财务分析
　　第一节 云南白药集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 深圳一致药业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 哈药集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 重庆太极实业（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 北京双鹤药业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析

第十三章 2009-2012年中国OTC药品发展前景展望分析
　　第一节 2009-2012年中国医药行业的发展前景
　　　　一、2009年国际医药行业发展前景展望
　　　　二、三大利好形势将推动我国医药行业发展
　　　　三、“十一五”我国医药行业发展目标
　　　　四、“十一五”时期我国医药行业的发展前景
　　第二节 2009-2012年中国OTC市场发展预测
　　　　一、OTC市场呈现两大趋势
　　　　二、我国OTC市场开发潜力巨大
　　　　三、OTC电子商务发展前景展望
　　第三节 2009-2012年中国OTC药品产业市场盈利预测分析

第十四章 2009-2012年中国OTC药品产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国OTC药品产业投资环境分析
　　　　一、宏观经济预测分析
　　　　二、金融危机影响分析
　　第二节 2009-2012年中国OTC药品产业投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国OTC药品产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、政策风险
　　　　三、进入退出风险
　　第四节 中智:林:－专家投资建议
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