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二、内容简介
　　随着对环境问题越来越重视，节能减排力度越来越大，天然气作为清洁能源的优点日益突出。截至2008年，我国已有280个城市应用管道天然气，全国大中型城市天然气民用气人口已达1.1亿，城市燃气中天然气供应量达到300多亿立方米，占天然气供应总量的50％。与此同时，随着经济发展和天然气作为燃料的比重越来越大，我国的天然气供应量和需求量缺口呈上升趋势。统计数据显示，预计2010年我国天然气需求量将达1100亿立方米，届时国内只能提供900亿立方米，缺口将达200亿立方米；2015年，需求量达1600亿立方米，届时国内能提供1200亿立方米，缺口达400亿立方米；到2020年国内需求缺口可能要达到800亿立方米。中国天然气将进入爆炸式发展时期。以上下游产业链的关系划分，燃气市场的上游产业是油气开采，它基本上为国有资本垄断，中石油、中石化、中海油在此拥有绝对话语权。中游产业指的是油气成品加工与运输产业，大型国企仍具绝对优势。而负责城市燃气供应与销售的城市燃气企业就是下游行业。目前采取的是&ldquo；市场准入、特许经营和多种资金进入&rdquo；的发展方式。随着我国城市燃气普及率大幅提高，我国城市燃气行业也得到了快速发展。由于率先引入了市场竞争机制，境外资本、民间资本等以多种方式进入了城市燃气领域。目前国内较大的城市配气公司主要有新奥燃气、中华煤气等民营公司，这些公司的版图已经覆盖到全国范围的大中城市。
　　城市供气系统的产生与发展就是为了解决均匀稳定的供气与用气波动之间的矛盾。由于我国城市天然气行业具有公益性与安全性以及季节波动性和连续性等特点，我国城市天然气发展面临四大问题。一是需求量大。2008年供应量达到近800亿立方米，但仍然供不应求。二是对外依存度越来越大。为填补天然气供求矛盾，国家在加大国内勘探开发力度、不断提高国内天然气产能的基础上，还采取从海上、陆上进口的战略，建设数个LNG（液化天然气）接收站和西气东输二线等工程，预计到2020年末，进口量将达到总需求量的1／3（管道气占15％，LNG占18％）。三是目前我国天然气是单管供气，存在很大的供气安全风险。现在国内天然气上游主要是三大油气公司各自建自己的管道向城市门站供气，相当多的城市天然气是单管单气。这种配置方式的最大风险是一旦上游管线因资源枯竭或因事故停气城市就要断气，势必会影响居民生活和经济发展的正常进行。四是还没有建立和完善天然气贮备制度。由于没有贮备，一旦上游发生紧急状况时，城市燃气企业无法提供应急气源。
　　2008年是中国液化石油气（LPG）产量历史上首次出现下跌，同时中国LPG进口量继续维持自2005年以来的下跌趋势，中国LPG消费量也是自2000年以来首次出现下跌。2008年中国国内LPG产量同比下降4.1%至589,400桶/天，这是中国炼油史上LPG产量首次出现下降。2008年中国LPG进口量为日均82,400桶，比2007年大幅下降36.1%。这也是自2005年中国LPG进口呈现下降趋势以来下降幅度最大的一年。2008年中国国内LPG消费量同比下降11%至日均652,200桶，这也是自2000年以来首次出现下跌。在中国大部分LPG是用作民用燃料，约占总量的65%；另外有25%用于工业领域、2%用于车辆燃料、剩余8%用于其他用途。2009年，天然气和二甲醚等替代能源的迅速发展以及国内产量的持续增长，使得国内液化石油气市场出现进口急减、出口猛增的局面。2009年，经济滑坡制约燃料需求、国内炼厂气增产以及天然气市场持续扩张等，将使我国液化石油气进口市场依然面临缩减压力，预计进口量同比下滑23.78%，进口依存度继续下降。2009-2010年，我国在建拟建的二甲醚项目产能接近600万吨。同期，国内天然气产量将保持10-13%的较快速度增长。并且，随着西气东输二线以及福建、上海LNG项目投入运行，我国天然气进口量将高速增长。以相同重量计算，液化石油气的热值是二甲醚的1.4倍，是天然气的85%。作为清洁能源，燃气行业将保持较好的增长趋势，年均增长率在15%左右。目前，从性价比分析，天然气在燃气领域的比重将继续增加，而液化石油气比重将逐渐减少。金融危机爆发以来，经济滑坡使我国工业燃料需求下降，出口订单减少更是打击了国内沿海地区的加工业，2009年中国液化石油气工业需求将减少。预计，2009年中国液化石油气需求将从2008年的2150万吨升至2180万吨，增长部分主要来自价格降低后民用需求的恢复。对液化石油气市场威胁最大的仍是天然气，西气东输二线、川气东送及更多进口液化天然气设施的建成投产，这些都将继续压缩液化石油气的市场空间。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家石油和化学工业局、煤层气国家工程研究中心、世界液化石油气协会、国际天然气协会、中国石油和化学工业协会、中国煤炭工业协会、全国燃气行业工会联委会、中国城市燃气协会、中国城市燃气学会、石油化工专业研究机构提供的基础信息，以及国内外相关报刊杂志提供的大量资料，对燃气相关企业和科研单位等的调查访问，对我国城市燃气的供给与需求状况、发展状况、进出口形势、消费需求等进行了分析。报告重点分析了世界及中国城市燃气的发展趋势，并对中国企业如何面对这些变化提出了可操作性建议。结合新时期的各方面因素，用数字说话、图文并茂，综合分析了石油、人工煤气、液化石油气、天然气、其他替代燃料等重要板块的内容。报告还对国家燃气行业相关战略、趋势进行研判，是燃气生产企业、经营企业、科研单位、投资公司等单位准确、全面、迅速了解目前中国城市燃气市场发展动态，把握企业战略发展定位和发展方向不可多得的精品。
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