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二、内容简介
　　2009年7月，中国原油加工量、成品油产量创历史新高。其中，原油产量1614.3万吨，创下2009年新高，同比下降0.3%，降幅比前几月大幅收窄；原油加工量3311.3万吨，同比增长 8.3%，成品油产量2060.7万吨，同比增长13.8%。原油加工量和成品油产量均创下历史新高。上半年成品油产量快速增长一方面是因为经济回暖带动了需求回升，此外，炼油企业对下半年成品油价格上涨预期较高，加大了上半年原油加工量。经历2008年的大幅波动之后，国内成品油市场在2009年将由先前的供不应求转为供需平衡或供过于求。2008年国际油价大起大落，市场前期资源紧张，后期严重滞销，国内炼油企业的一次加工能力负荷一度降到80%左右。影响2009年国内成品油需求的主要因素为：全年汽车销量增幅预计为6%，车用汽柴油的需求将稳中有升；摩托车用油量将继续保持小幅增长；农用车用油量将基本持平，农业用油将保持平稳增长；建筑施工用油需求增幅将明显下降；渔业用油将小幅下降；民航煤油需求量将基本持平。在国内外宏观经济增长趋缓的大环境下，预计2009年全年，我国成品油消费量将达到2.14亿吨，同比增长2-3%，远低于2008年10%的增幅。同时按照&ldquo；十一五&rdquo；规划，2010年前，国内将有9000万吨/年的炼油装置建成投产，2008年底到2009年初就已有5400多万吨/年的新建原油加工能力投产，使我国的炼油能力大幅增长，从而对供求格局产生影响。我国成品油市场中远期的发展空间较大，成品油刚性需求将长期存在。预计2010-2015年，我国GDP增长将保持在7.5%左右，成品油表观消费量年均增速为4-5%；到2010年、2015和2020年，将分别达到2.2亿吨、2.8亿吨和3.2亿吨左右。其中，华东和中南地区成品油需求量将占到全国需求总量的近60%。
　　2008-2009年成品油的销量出现大幅度下降，社会需求减少，但石油的生产并不能停止，这就导致了库存增长，为促进销售，缓解储藏压力，各公司根据各站点的需求环境对成品油价格做了不同程度的调整。部分民营加油站在发改委公布的最新油价基础上再次自发下调成品油价格，打起了价格战。我国两大炼油商中石油、中石化部分地区加油站也相继自行下调价格。这种往日只在民营或外资加油站出现的主动降价让利之举，出现于占据我国成品油市场七成江山的两大石油巨头旗下加油站，其中透露的市场信号耐人寻味。尽管如此，成品油市场虽然放开，油源大部分还集中在中石油中石化两大集团，而且进口的主导权也在两大集团，石油供应市场的垄断格局尚未打破。根据加入世界贸易组织承诺，国内成品油批发和零售市场已对外资放开，我国成品油流通市场最终将逐步形成国有大型石油公司、跨国石油公司和社会经营单位共同参与经营的格局，未来的竞争不可避免。&ldquo；十一五&rdquo；期间，我国加油站行业应该从数量型增长转向质量型提升阶段，并对加油站总量实行严格控制，根据社会需求确定分地区的&ldquo；有保有压&rdquo；的发展政策。那么我国加油站企业该如何向质量型企业提升，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢另外，中国加油站行业从业者，包括来华投资经营的外商也必须时刻了解、研究自身所处的市场环境，才能审时度势，掌握趋势，在不断遇到新情况、不断解决新问题中，得以发展、壮大。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、中国石油和化学工业协会、国民经济景气监测中心、各省市石油成品油流通协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告全面系统、深入地对国内外加油站行业的现状、发展环境、加油站市场营销、产业竞争格局、以及投资方向等进行了详细的分析，全面展示加油站行业现状，揭示加油站的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展现状
第一章 2008-2009年世界加油站产业运行形势分析
　　第一节 世界各地加油站提供的服务
　　　　一、美国
　　　　二、意大利
　　　　三、瑞典
　　　　四、南非
　　　　五、阿根廷
　　第二节 2009-2012年世界加油站产业发展趋势分析
　　　　一、单站规模大型化、网络布局合理化
　　　　二、服务综合化、品牌多元化
　　　　三、设备设施自动化、加油服务自助化
　　　　四、更健康、更安全、更环保
　　　　五、对我国加油站产业的启示

第二章 2008-2009年中国加油站行业运行状况分析
　　第一节 2008-2009年中国加油站发展概况
　　　　一、中国加油站进入总量过剩时期
　　　　二、中国外资加油站建设数量概况
　　　　三、外资加油站加快进军中国行动步伐
　　第二节 2008-2009年中国加油站行业面临的问题及建议
　　　　一、加油站便利店建设亟待提速
　　　　二、加油站定期盘点有弊端
　　　　三、中国加油站石油渗漏污染问题需引起重视
　　　　四、国道加油站消费需求透视与对策
　　　　五、小加油站改革应注意的问题
　　第三节 2008-2009年推进中国加油站发展的策略探讨
　　　　一、推进大型化、高效加油站的建设
　　　　二、推进加油站服务综合化和品牌多元化的发展
　　　　三、推进加油站设施的自动化和自助化
　　　　四、健康、安全、环保、节能的发展方向

第三章 2008-2009年中国加油站行业发展现状分析
　　第一节 我国加油站发展现状分析
　　　　一、经营方式转化分析
　　　　二、各业加油站的发展
　　　　三、经营品种发展分析
　　　　四、竞争转化情况分析
　　第二节 2009年地方加油站对垄断的影响分析
　　　　一、两大石油巨头开始促销
　　　　二、国内成品油销售向买方市场转变
　　　　三、破除垄断尚须改革进一步发力

第四章 2008-2009年中国民营加油站产业动态分析
　　第一节 2008-2009年中国民营加油站发展综述
　　　　一、中国民营加油站的艰难选择
　　　　二、石油巨头发力终端民营加油站处境堪忧
　　　　三、民营加油站价格走势分析
　　　　四、民营加油站大打价格战
　　第二节 2008-2009年中国各大油企民营加油站发展现状分析
　　　　一、中国石油缩编民营加油站
　　　　二、中海油洽谈收购广东民营油站
　　　　三、中化与道达尔合资布局民营加油站
　　第三节 2008-2009年中国民营加油站发展策略分析
　　　　一、民营加油站以降价来寻发展
　　　　二、民营加油站油荒问题的解决之道
　　　　三、民营加油站呼唤平等地位

第五章 2008-2009年中国加油站非油品业务市场运行走势分析
　　第一节 2008-2009年中国加油站非油品市场现状分析
　　　　一、非油品业务成为中国加油站赢利新亮点
　　　　二、加油站非油品业务的现状分析与对策
　　　　三、对中国加油站非油品服务的思考
　　　　四、非油品业务成为国内加油站的新发展趋势
　　第二节 2008-2009年中国加油站便利店运行分析
　　　　一、加油站便利店提供的商品分析
　　　　二、便利店在加油站的地位与作用
　　　　三、中国加油站便利店的盈利模式分析
　　　　四、加油站便利店成为投资热点
　　　　五、阻碍国内加油站便利店发展的因素
　　第三节 2008-2009年中国非油品业务发展的问题及策略
　　　　一、中国加油站非油品业务存在的问题及对策
　　　　三、非油品业务需因地制宜
　　第四节 2008-2009年中国两大企业加油站非油品发展分析
　　　　一、中油BP
　　　　二、中石化

第六章 2008-2009年中国油品市场运行动态分析
　　第一节 成品油市场
　　　　一、2008-2009年中国成品油进出口数据
　　　　二、2009年成品油市场协调保障分析
　　　　三、2009年成品油市场供求关系分析
　　　　四、2009年国内成品油市场竞争分析
　　第二节 汽油市场
　　　　一、2008-2009年我国汽油产量分析
　　　　二、2008年国内汽油的表观消费量
　　　　三、2008年我国汽油的进出口分析
　　　　四、2008年甲醇汽油市场分析预测
　　第三节 柴油市场
　　　　一、2008-2009年我国柴油产量分析
　　　　二、2008年中国柴油市场的供求分析
　　　　三、2008年生物柴油发展面临的问题
　　　　四、2009年上半年柴油市场分析
　　第四节 润滑油市场
　　　　一、2008-2009年我国润滑油的产量
　　　　二、2009年中国润滑油市场运行分析
　　　　三、2009年润滑设备行业前景分析
　　　　四、2009年润滑油进出口情况分析

第七章 2008-2009年汽车行业发展情况分析
　　第一节 国际汽车工业现状
　　　　一、金融危机下全球汽车格局分析
　　　　二、2009年上半年全球汽车市场发展状况
　　　　三、2009年全球汽车行业发展趋势
　　第二节 汽车行业发展现状分析
　　　　一、2009年汽车行业调整和振兴规划解析
　　　　二、2009年第一季度中国汽车行业产销情况
　　　　三、2009年1-7月中国汽车行业产销分析
　　　　四、2009年汽车行业发展趋势

第二部分 行业竞争格局
第八章 加油站行业竞争分析
　　第一节 国内外加油站的竞争现状分析
　　　　一、国内外巨头抢滩加油站市场竞争加剧
　　　　二、市场开放多方资本角力加油站
　　　　三、跨国巨头在华成品油零售渠剖析
　　　　四、合资加油站勾画战略图外资意在市场链
　　　　五、俄石油公司计划在中国设加油站
　　第二节 2008-2009年中国加油站行业竞争分析及预测
　　　　一、2008年加油站市场竞争情况分析
　　　　二、2009年加油站市场竞争形势分析
　　　　三、2008-2009年集中度分析及预测
　　　　四、2008-2009年SWOT分析及预测
　　　　五、2008-2009年进入退出状况分析及预测
　　　　六、2008-2009年生命周期分析及预测

第九章 加油站企业竞争策略分析
　　第一节 加油站市场竞争策略分析
　　　　一、2009年加油站市场增长潜力分析
　　　　二、2009年加油站主要潜力项目分析
　　　　三、现有加油站竞争策略分析
　　　　四、加油站潜力品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业品种竞争策略分析
　　第二节 加油站企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对加油站行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后加油站行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国加油站市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年加油站行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年加油站行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年加油站企业竞争策略分析
　　第三节 2008-2009年实行顾客满意战略以提升加油站竞争力
　　　　一、顾客满意战略的起源
　　　　二、顾客满意的内涵
　　　　三、加油站的产品属性与顾客满意
　　　　四、加油站实施CS战略的主要内容
　　　　五、顾客满意战略的延伸
　　　　六、结论

第十章 加油站重点企业分析
　　第一节 中国石油天然气集团公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 中国石油化工集团公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第三节 中国海洋石油总公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测
第十一章 2009-2012年中国加油站产业发展前景
　　第一节 2009-2012年中国加油站产业发展展望分析
　　　　一、2009年中国加油站将面临改造
　　　　二、从成品油零售市场变化看加油站的发展力
　　　　三、未来两大集团仍将主导加油站市场
　　　　四、农村石油终端销售市场潜力大
　　第二节 2009-2012年中国各地区加油站发展规划分析
　　　　一、2005-2010年上海市加油站行业发展规划
　　　　二、2010年河北省加油站行业发展规划
　　　　三、2010年湖北省水上加油站行业发展规划

第十二章 加油站行业发展趋势预测
　　第一节 2009-2012年加油站市场趋势分析
　　　　一、2008-2009年加油站市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年加油站发展趋势分析
　　　　三、2009-2012年加油站市场发展空间
　　　　四、2009-2012年加油站产业政策趋向
　　第二节 2009-2012年加油站市场预测
　　　　一、2009-2012年加油站市场结构预测
　　　　二、2009-2012年加油站市场需求前景
　　　　三、2009-2012年加油站市场价格预测
　　　　四、2009-2012年加油站行业集中度预测

第四部分 投资战略研究
第十三章 加油站行业投资现状分析
　　第一节 2008年加油站行业投资情况分析
　　　　一、2008年总体投资及结构
　　　　二、2008年投资规模情况
　　　　三、2008年投资增速情况
　　　　四、2008年分行业投资分析
　　　　五、2008年分地区投资分析
　　　　六、2008年外商投资情况
　　第二节 2009年上半年加油站行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资及结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　　　六、2009年上半年外商投资情况

第十四章 加油站行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
　　　　二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、2009年加油站行业政策环境
　　　　二、2009年国内宏观政策对其影响
　　　　三、2009年行业产业政策对其影响
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、国内社会环境发展现状
　　　　二、2009年社会环境发展分析
　　　　三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析

第十五章 加油站行业投资机会与风险
　　第一节 2009-2012年中国加油站投资形势分析
　　　　一、社会资金积极投资加油站
　　　　二、政策出台投资加油站门槛将降低
　　第二节 2009-2012年中国加油站产业投资机会分析
　　　　一、投资机会分析
　　　　二、可行性的研究
　　第三节 加油站行业投资效益分析
　　　　一、2008-2009年加油站行业投资状况分析
　　　　二、2009-2012年加油站行业投资效益分析
　　　　三、2009-2012年加油站行业投资趋势预测
　　　　四、2009-2012年加油站行业的投资方向
　　　　五、2009-2012年加油站行业投资的建议
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