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二、内容简介
　　2008年第四季度开始，济南住宅市场进入调整期，价格上涨速度明显放缓。2009年上半年济南住宅市场呈现出&ldquo；价平量升、供需两旺&rdquo；的局面，其一，政府救市政策效果显现，中国宏观经济明显好转增强了购房者的信心；其二，前几年积累的未开发项目于2009年上半年集中开盘上市，加大了市场供应。即将在济南举行的全运会大大改善了济南的基础设施水平，带动了住宅项目的居住价值及升值潜力。经历过房地产市场&ldquo；量价齐跌&rdquo；考验的开发商越来越注重市场需求的调研，越来越多的适宜于主流消费群体的适销户型大量面市；其三，价格平稳运行激发持币待购客群的自住需求。房地产作为规避通胀风险良好工具的特性已被众多投资客群所认知，投资价值较高的项目得到广大投资者的认可。济南大规模的棚户区改造为住宅市场提供了数量众多的客户群体，在多种综合因素的影响下，济南住宅成交量逐月上涨。交易量的上涨推动了住宅销售价格的缓慢上调，2009年上半年济南住宅价格上涨2.3%，较去年同期同比上涨1.7%。2009年下半年预计将呈现&ldquo；供需平稳，价格缓慢上涨&rdquo；的趋势，其一，供应充足。国家对土地管理的加强及市场后市发展的较多不确定因素将促使前几年成交但未开发项目上市，市场供应量将阶段性增大。其二，需求平稳。宏观经济的好转将增强潜在购房者的消费能力和信心，新增适销房源的增多将促进成交量上涨，但同时因成交量增加将增加价格上调的风险，价格的高位运行将对成交量上涨产生抑制作用。其三，价格缓慢增长。虽然中国经济先于世界经济提前好转，但目前中国经济增长以政府基础投资为主，民间资本跟进及人民消费性支出不足。对于中国宏观经济的发展走向，不确定的因素还有很多，同时，住宅供应量的激增将引发激烈的市场竞争，从而平抑价格上涨。
　　2009年上半年济南在售写字楼项目共12个，总供应量为21.03万平米，其中新增供应量为8.43万平米。09年上半年总成交量为7.98万平米，市场总体均价为8598元/万平米。2009年上半年写字楼供应量中最大的是高新区板块，所占比例超过供应总量的一半。该板块的IT总部基地二期在售的体量较大，且该项目6月份有较大的新增供应量。其次是山大路板块。该板块上半年有两个新开盘项目，其供应量由该两个新项目构成。二环东路板块的供应量仅次于山大路板块。该板块在售的中润世纪广场体量较大，且08年底新开盘的名士杰座项目存量也较大。天桥药山板块供应量居第四，该板块中以整栋方式销售的时代总部基地体量较大。剩余两个板块（泺源大街板块和纬二路板块）以及其他零星分布的写字楼供应量较小，均不足1.5 万平米。2009 年上半年成交量当中除4月份环比有所回落，其他各月成交量环比均呈上升趋势。由于目前市场供应量较少，成交量也相对较少，其中整层或整栋成交所占的比重不容忽视，这是上半年写字楼成交特点之一。随着新增供应量的推出，成交量也明显增加。上半年有两个新开盘项目，位置均较好，户型也以中小户型为主，其成交情况均较好。从这两个项目的成交客户来看，投资型客户均约占40%。这表明目前写字楼市场投资型客户较前两年有所回升，这是上半年市场成交方面的另一重要特点。2009 年上半年各项目价格变化均较小或未作任何价格调整，不少项目的销售已持续两三年，目前也已接近尾声，价格并无任何调整。反映到整个市场来看，09 年上半年写字楼市场整体价格变化微弱、走势平稳。上半年市场总体均价约8598 元/平米。
　　2009年上半年济南底商总供应量为15.48 万平米，其中新增供应6.88 万平米，成交量为6.214 万平米，均价由年初的14225 元/平米上升到6 月底16200 元/平米。2009年1-5 月份市场新增供应逐渐增加，但底商需求市场依旧比较低迷，致使供应总量基本呈递增的趋势；但6 月份泉景天沅和鲁润名商由销售转为自持，供应量出现一定幅度的下滑。2009 年上半年供应量最大的区域为中部，供应量为4.55 万平米，占总供应的29%；东部和西部分别位列第二、三位，供应量为3.77 万平米和3.24 万平米，所占比例分别为24%和21%；南部和北部供应量较少，供应量分别为2.28 万平米和1.64 万平米，占总供应的15%和11%。2009年初开始，市场逐渐好转。1-5月份市场成交量呈现递增的趋势，但涨幅逐渐减少，在5月份随着鲁润名商等自持项目转为销售，成交量达到最高峰；6月份出现一定幅度的下滑。2009年上半年中部、西部和北部成交量位列第一、二、三位，成交量为1.75万平米、1.67万平米和1.41万平米，占总成交的7成多；东部和南部成交量较少，分别为0.87万平米和0.52万平米。2009年1-5月底商价格呈现递增的趋势，尤其是在3月和5月出现两次较大较大幅度的上升。3月份由于正大&bull；时代广场的高价（29800元/平米）推售，带动力整个市场价格的提升；5月份由于鲁润名商和泉景天沅转为自持，价格出现下滑。2009年下半年将鲜有底商项目推出，故2009年下半年底商市场供应量将呈现递减的趋势。预计2009 年下半年底商市场成交量将出现小幅上升的态势。预计2009 年下半年底商价格将在目前的价格基础上上下波动。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国房地产协会、济南市统计局、济南市国土资源局、济南市房产管理局、济南市房地产经纪协会、济南房地产业协会及国内外相关报刊杂志的基础信息，全面分析了济南市房地产行业发展的宏观形势、政策、行业总体水平、市场供求现状、市场结构特征。报告汇集了济南及济南主要片区的房地产开发、商品房交易价格、销售和空置状况等重要经济指标；报告涵盖了房地产开发、商品房销售、各主要类型物业、片区房地产、房地产需求规模、房地产政策与住房金融、行业竞争态势以及发展趋势等重要板块的内容；深度分析了济南土地供给市场、住宅市场的供求状况、价格走势、住房消费状况与需求特征以及房地产开发企业的竞争态势；为济南房地产商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展现状
第一章 全球房地产市场发展分析
　　第一节 2008-2009年世界房地产市场分析
　　　　一、2008年世界房地产市场分析
　　　　二、金融危机下世界房地产业发展分析
　　　　三、2009年世界房地产“主心骨”探讨
　　　　四、2009年上半年全球房地产市场交易情况
　　　　五、2009年全球房地产市场分析与预测
　　　　六、全球房地产市场“触底”探讨
　　第二节 世界房地产对世界经济复苏的重要意义
　　第三节 中美房地产市场发展对世界的影响分析
　　　　一、中美房地产对各资源供应国的影响
　　　　二、中美房地产对世界经济发展的影响
　　　　三、中国房地产对各行业的影响
　　　　四、2009年中国房地产市场对全球经济复苏的影响
　　　　五、美国房地产对全球经济的影响及预测

第二章 我国房地产市场发展分析
　　第一节 中国房地产供需分析
　　　　一、住房潜在需求分析
　　　　二、我国购置未开发土地情况
　　　　三、我国房地产价格情况
　　　　四、我国房地产市场调整分析
　　　　五、我国房地产购买力的外部抽离解析
　　第二节 2008年房地产市场运行分析
　　　　一、2008年中国房地产市场整体情况
　　　　二、2008年中国房地产市场热点问题
　　　　三、2008年房地产开发完成情况
　　　　四、2008年商品房销售和空置情况
　　　　五、2008年房地产开发企业资金来源情况
　　　　六、2008年全国房地产开发景气指数
　　　　七、2008年四季度企业景气指数分析
　　第三节 2008年我国大中城市房屋市场销售价格指数
　　　　一、2008年1季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
　　　　二、2008年2季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
　　　　三、2008年3季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
　　　　四、2008年4季度全国70个大中城市房屋销售价格指数
　　第四节 2009年上半年全国房地产市场运行情况
　　　　一、2009年上半年房地产开发完成情况
　　　　二、2009年上半年商品房销售情况
　　　　三、2009年上半年房地产开发企业资金来源情况
　　　　四、2009年上半年全国房地产开发景气指数
　　第五节 2009年我国大中城市房屋市场销售价格指数
　　　　一、2009年1季度全国70个大中城市房屋销售价格情况
　　　　二、2009年2季度全国70个大中城市房屋销售价格情况
　　　　三、2009年上半年全国70个大中城市房屋销售价格情况
　　第六节 2009年中国房地产市场发展分析
　　　　一、2008-2009年中国房地产行业发展概述
　　　　二、2009年中国房地产全行业发展形势
　　　　三、2009年我国房地产调整空间情况
　　　　四、2009年中国房地产市场调控分析
　　　　五、2009年中国房地产市场发展的关键
　　第七节 2009年房地产市场形势分析与影响因素
　　　　一、2009年我国房地产市场形势分析
　　　　二、影响2009年房地产市场走势的因素分析
　　　　三、我国房地产政策建议
　　第八节 金融危机对中国房地产市场影响分析
　　　　一、经济危机对房地产市场的影响
　　　　二、金融危机对中国楼市外资投资的影响
　　　　三、金融危机对中国住房消费能力的影响
　　　　四、金融危机对中国房地产企业融资的影响

第三章 济南房地产行业发展分析
　　第二节 济南土地市场分析
　　　　一、2008年土地市场状况
　　　　二、2009年1季度土地市场状况
　　　　三、2009年2季度土地市场状况
　　　　四、2009年上半年土地市场状况
　　第二节 济南房地产住宅市场发展现况
　　　　一、社会经济环境
　　　　二、商品房市场
　　　　三、商品住宅市场
　　　　四、商品住宅区域市场
　　第三节 2009年济南房地产消费者调查
　　　　一、房地产消费者对现时楼价的评价
　　　　二、房地产消费者对下半年楼价走势预期
　　　　三、房地产消费者预期楼价走势分析
　　　　四、房地产消费者购房计划调查
　　　　五、房地产消费者中主导消费群体
　　　　六、房地产消费者中购买主力群体
　　　　七、房地产消费者二次购房情况调查
　　　　八、房地产消费者购房首选区域
　　　　九、房地产消费者购房心理价位区间
　　　　十、房地产消费者的消费信心调查

第四章 济南房地产市场分析
　　第一节 2008-2009年济南房地产市场分析
　　　　一、2008年1季度济南房地产市场分析
　　　　二、2008年2季度济南房地产市场分析
　　　　三、2008年3季度济南房地产市场分析
　　　　四、2008年4季度济南房地产市场分析
　　　　五、2009年上半年济南房地产市场分析
　　第二节 2008-2009年济南房地产新盘分析
　　　　一、2008年济南市新开盘项目分析
　　　　二、2009年1季度济南市新开盘项目分析
　　　　三、2009年2季度济南市新开盘项目分析
　　　　四、2009年7月济南市新开盘项目分析
　　　　五、2009年8月济南市新开盘项目分析
　　第三节 2008-2009年济南二手房市场分析
　　　　一、2008年济南二手房市场状况
　　　　二、2009年1季度济南二手房市场状况
　　　　三、2009年2季度济南二手房市场状况
　　　　四、2009年7月济南二手房市场状况
　　　　五、2009年8月济南二手房市场状况
　　第四节 2008-2009年济南写字楼市场分析
　　　　一、2008年济南写字楼发展状况
　　　　二、2009年1季度济南写字楼发展状况
　　　　三、2009年2季度济南写字楼发展状况
　　　　四、2009年7月济南写字楼发展状况
　　　　五、2009年8月济南写字楼发展状况

第五章 2008-2009年中国济南房地产行业供需分析
　　第一节 2008-2009年供给分析及预测
　　　　一、2008-2009年供给总量分析及预测
　　　　二、2008-2009年供给结构分析及预测
　　第二节 2008-2009年需求分析及预测
　　　　一、2008-2009年需求总量分析及预测
　　　　二、2008-2009年需求结构分析及预测
　　第三节 2008-2009年供需平衡分析及预测
　　　　一、2008-2009年供需平衡分析
　　　　二、2009-2010年供需平衡预测
　　第四节 2008-2009年价格分析及预测
　　　　一、2008-2009年价格分析
　　　　二、2009-2010年价格预测

第二部分 行业竞争格局
第六章 济南房地产行业竞争分析
　　第一节 2009年我国房地产竞争分析
　　　　一、2009年房地产市场竞争形势分析
　　　　二、2009年房地产竞争性的供给市场分析
　　　　三、2009年我国房地产市场增加竞争的必要性
　　第二节 2009年济南房地产竞争分析
　　　　一、2008年济南房地产市场竞争情况分析
　　　　二、2009年济南房地产竞争性的供给市场
　　　　三、2009年济南房地产市场竞争形势分析
　　第三节 2008-2009年中国济南房地产行业竞争分析及预测
　　　　一、2008-2009年集中度分析及预测
　　　　二、2008-2009年SWOT分析及预测
　　　　三、2008-2009年进入退出状况分析及预测
　　　　四、2008-2009年替代品分析及预测
　　　　五、2008-2009年生命周期分析及预测

第七章 济南房地产企业竞争策略分析
　　第一节 济南房地产市场竞争策略分析
　　　　一、2009年济南房地产市场增长潜力分析
　　　　二、2009年济南房地产主要潜力品种分析
　　　　三、现有济南房地产竞争策略分析
　　　　四、济南房地产潜力品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 济南房地产企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对济南房地产行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后济南房地产行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国济南房地产市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年济南房地产行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年济南房地产行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年济南房地产企业竞争策略分析

第八章 济南房地产重点企业竞争分析
　　第一节 中国海外发展有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 保利房地产（集团）股份有限公司
　　　　一、企业概况
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　　　　四、2008年分行业投资分析
　　　　五、2008年分地区投资分析
　　　　六、2008年外商投资情况
　　第二节 2009年上半年济南房地产行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资及结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　　　六、2009年上半年外商投资情况

第十三章 济南房地产行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
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　　第一节 济南房地产行业投资效益分析
　　　　一、2008-2009年济南房地产行业投资状况分析
　　　　二、2009-2012年济南房地产行业投资效益分析
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第十五章 济南房地产行业投资战略研究
　　第一节 济南房地产行业发展战略研究
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　　　　一、企业品牌的重要性
　　　　二、济南房地产实施品牌战略的意义
　　　　三、济南房地产企业品牌的现状分析
　　　　四、济南房地产企业的品牌战略
　　　　五、济南房地产品牌战略管理的策略
　　第三节 中^智^林^－济南房地产行业投资战略研究
　　　　一、2009年房地产行业投资战略
　　　　二、2009年济南房地产行业投资战略
　　　　三、2009-2012年济南房地产行业投资战略
　　　　四、2009-2012年细分行业投资战略

图表目录
　　图表 2008年1-12月全国房地产开发投资完成情况
　　图表 2008年1-12月东部地区房地产开发投资完成情况
　　图表 2008年1-12月中部地区房地产开发投资完成情况
　　图表 2008年1-12月西部地区房地产开发投资完成情况
　　图表 2008年1-12月全国商品房销售情况
　　图表 2008年1-12月东部地区商品房销售情况
　　图表 2008年1-12月中部地区商品房销售情况
　　图表 2008年1-12月西部地区商品房销售情况
　　图表 2009年1-6月全国房地产开发投资完成情况
　　图表 2009年1-6月东部地区房地产开发投资完成情况
　　图表 2009年1-6月中部地区房地产开发投资完成情况
　　图表 2009年1-6月西部地区房地产开发投资完成情况
　　图表 2009年1-6月全国商品房销售情况
　　图表 2009年1-6月东部地区商品房销售情况
　　图表 2009年1-6月中部地区商品房销售情况
　　图表 2009年1-6月西部地区商品房销售情况
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
　　图表 2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
　　图表 济南市消费者购房的原因
　　图表 济南市消费者对购房方式选择
　　图表 济南市消费者目前居住情况
　　图表 2009年济南市消费者购房计划
　　图表 济南市消费者购房选择的房款支付方式
　　图表 济南市消费者一直未购房的原因
　　图表 济南市消费者选房容易受影响的因素
　　图表 济南市购房消费者的收入情况
　　图表 济南市消费者购房的价位选择
　　图表 2009年济南市有购房计划的消费者所占比例
　　图表 2009年济南市准备二次购房的消费者所占比例
　　图表 济南市消费者购房用途
　　图表 2009年济南市消费者购房选择的区域
　　图表 济南市消费者购房选择的居住环线位置
　　图表 2009年济南市消费者准备购买何种类型的房屋
　　图表 2009年济南市购房消费者能够接受的价格范围
　　图表 2009年济南市购房消费者预测济南整体房价走势
　　图表 2009年济南市购房消费者家庭月收入状况
　　图表 2009年济南市消费者影响购房的原因
　　图表 2009年济南市购房消费者容易受哪些项目选择的影响
　　图表 2009年济南市消费者选择购房付款方式情况
　　图表 2008年济南楼盘销售排行榜
　　图表 2009年济南市主城区新发预售证
　　图表 2009年1-8月济南市主城区商品房供需套数
　　图表 2009年1-8月济南市主城区商品房供需面积
　　图表 2009年1-8月济南市主城区商品房户均面积
　　图表 2009年8月1-10日济南各种物业房源销售情况
　　图表 2009年8月1-10日济南各行政区成交情况
　　图表 2009年8月1-10日济南各城区成交情况
　　图表 2009年8月1-10日济南市各行政区二手房成交量
　　图表 2009年8月1-10日济南市主城区新开楼盘一览
　　图表 2009年8月1-10日济南市各行政区开盘情况
　　图表 2009年8月1-10日济南主城区新开楼盘价格情况
　　图表 2009年8月1-10日济南郊区新开楼盘
　　图表 2009年8月1-10日济南市媒体广告开盘信息投放情况
　　图表 2009年1-6月济南市二手房成交量走势图
　　图表 2009年1-6月济南市各区域二手房成交均价走势图
　　图表 2009年1-6月济南市各环线间二手房成交量分布图
　　图表 2009年1-6月济南市二手房买卖交易套型分布图
　　图表 2009年1-6月济南市二手房购买人群年龄分布图
略……

了解《2009-2012年济南房地产行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》，报告编号：02375A9，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-09/R_2009_2012nianjinanfangdichanjingzhenBaoGao.html
热点：线上留电话看房、房地产咨询、房地产说白了是干嘛的、房地产行业现状及前景、中国房地产公司排名前十、房地产开发资质需要什么条件、房价还会继续下跌吗、房地产估价师报考条件、2026是买房最佳时间吗
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




