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二、内容简介
　　随着中国经济的快速发展，居民收入水平的大幅增长，高端消费人群也在快速涌现，中国正逐步成为奢侈品消费市场的生力军。
　　中国品牌战略协会研究最新报告显示，目前，中国有能力购买国际名牌的消费人群达到总人口的13%，2010年将达2.5亿人。
　　高盛2009年上半年的一份报告称，2008年，中国奢侈品消费额的年增长率在20％左右，到2015年，其年增长率将约为10％，届时，中国的奢侈品消费总额有望超过115亿美元，成为世界第一奢侈品消费国，约占全球消费总额的29％。&ldquo；万事达卡&rdquo；2009年8月信用卡消费数据也显示，未来一年中国奢侈品的消费仍然会有7%的增长，而美国奢侈品市场将跌10%15%。
　　《新财富》通过对9家奢侈品品牌及品牌代理商的采访与调研发现，这些奢侈品品牌近两三年在中国市场的增长率都保持在80%以上，远远高于他们在全球其他国家和地区10%左右的增长率。
　　在此背景下，为更好地理解中国高端人群的特征及其奢侈品消费行为，2009年57月期间，慧聪邓白氏研究专门进行了高端人群消费行为的调查。调查内容不仅包括汽车、时尚消费品、酒类、服务、媒体，还涉及到高端人群的生活形态。采用预约面访和预约网络调查的方式，调查城市选取一线城市北京、上海、广州作为初次调查的试点，合格被访对象的条件是：年龄在2054岁之间，且满足以下至少1项条件：
　　（1）个人年收入20万元以上
　　（2）家庭年收入30万元以上
　　（3）政府机关单位领导人
　　（4）名牌大学或著名研究机构中的博导、学科带头人
　　（5）有成功历史的自由职业者或专业人士
　　（6）EMBA班就读学员
　　（7）拥有高尔夫俱乐部会员卡
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