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二、内容简介
　　　　一、洗衣机市场现状
　　　　从洗衣机市场的现状来看，进入21世纪以来，随着全球经济的迅猛发展，全球家电市场保持着稳步增长的态势，**年，全球家电市场规模达到***多亿美元，**年全球白色家电市场规模达到***亿美元左右，年增长率为***%左右。其中洗衣机的总需求量达到了***万台左右，**年到**年洗衣机需求量在全球市场增幅大约***%，达到***万台左右的规模，而其增长态势随着其产品更新换代升级速度的加快保持着稳定的增长。
　　　　从区域来看，世界洗衣市场格局分布亚洲大约占***%，欧洲大概***%，未来的市场，欠发达地区会有比较好的增长，增速大约***%，发达国家由于它的保护度非常高，美国增长率大约只有***%，日本大概零增长。中国的洗衣机从生产来看，我们占全球总量约***%的比重。能够和中国洗衣机竞争的国家基本上是没有的。
　　　　从其产品结构现状来看，全球洗衣机市场一直是波轮洗衣机、滚筒洗衣机和搅拌式洗衣机“三足鼎立”，近年来，世界内的洗衣机市场波轮和滚筒的竞争愈演愈烈，滚筒洗衣机以其先进的技术和时尚的外观设计等优势，快速分割着洗衣机市场。
　　　　二、洗衣机市场特点
　　　　从世界洗衣市场的特点来看，根据世界家电产业的生产及供应格局来看，世界洗衣机市场的特点呈如下几点：
　　　　一是行业区域集中度较高，亚洲区域发展优势明显
　　　　从世界家电的生产集中度来看，北美、亚洲和西欧占据着全球***％的家电产品市场，其中，北美***％的产量集中在美国以及美墨边境；欧洲则以意大利为制造中心；东欧以其廉价的劳动力和接近西欧市场两大优势日渐兴起；亚洲市场潜力巨大，当地劳动力价格低廉，将成为21世纪最大的家电生产基地。
　　　　二是白色家电企业四足鼎立，国际巨头竞争优势明显
　　　　在世界范围内，家电厂商呈现美、欧、日、韩四足鼎立的态势。美国家电厂商以Whirloop、GE、Maytag为首，主要立足于国内市场，同时通过购并重组和直接出口进军中南美市场；欧洲家电厂商受到中国小家电和韩国厨房用家电的冲击较大。其中，Eletrolux公司专攻大家电，荷兰飞利浦不断巩固其在消费电子领域的重要地位；日本厂商本土竞争尤为激烈，其市场很难被国外厂商打开，日本家电厂商在亚洲主要扮演技术提供者的角色；韩国厂商则以低价策略向亚洲和欧洲市场开拓。
　　　　三是中国家电巨大的市场空间，加速产业向中国转移速度
　　　　世界白色家用电器类产品的市场规模约为***亿台，未来**年增长率约为***％。从地区构成来看，亚太市场是全球最大的白色家电市场，约占全球市场的三分之一，西欧和北美市场分别是全球第二大和第三大白色家电市场。从产品构成来看，电冰箱约占三分之一的份额，其次是洗衣机和炉具。
　　　　早在中国企业发展白色家电产业的同时，许多海外家电公司也因为看中中国市场劳动成本低、市场前景广大等优势，也纷纷把生产基地转移到中国。日本三洋公司就已决定将白电全面移到设在中国的子公司，韩国三星电子公司也曾制定了“中国制造、出口海外”战略。
　　　　三、洗衣机区域发展
　　　　从产业结构上看，全球家电产业主要呈现以下几个特点：首先，家电产业是***个高度竞争的产业，家电厂商一般追求规模经济，努力通过扩大规模降低生产成本；其次，家电产业是***个高资本投入的产业，由于投入高，大家电行业的新进入者减少；再次，随着全球经济一体化进程的加快，家电产业的竞争逐步打破国与国之间的界限，大型家电厂商在全球范围内进行生产以及市场的战略部署，家电企业之间的竞争已由过去的国内企业之间的竞争演变为跨国集团之间的较量；最后，国际范围内家电产业的资产重组步伐日益加快。
　　　　截至**，生产制造和市场开拓均参与全球竞争的中国家电产业近年外需旺盛与同期美、日、欧等发达经济体正处于经济增长周期的高潮密切相关，也可以说本轮中国经济繁荣的出现，与发达国家的市场繁荣是基本同步的。
　　　　根据日本家电协会发布的数据显示，**年前，全球家电市场需求将继续保持着稳定的增长。在七种白色家电的需求走势来看，洗衣机在各种家电中增长最多，为***%，空调和冰箱次之，增幅为***%，微波炉和电饭煲增长***%，电动剃须刀增长***%，吸尘器增长幅度最小，为***%，影响其行业继续稳定的因素主要原因是亚洲、俄罗斯及东欧国家经济的持续增长会使白色家电的普及势头继续扩大。
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