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二、内容简介
　　中国将成为世界第二大的内衣销售大国，众多国际知名品牌希望进入中国市场。同时，我国本土内衣品牌开始崛起，许多有影响力的品牌，如千佰媚等，它们用自己的品牌影响力开始在世界范围内崭露头角，中国正在从内衣制造大国向销售大国转移。现在，出现在中国的国际品牌形式有很多种：第一是在中国大陆市场有全国的总品牌；第二是分不同的城市，有城市的品牌或者区域性的品牌；第三种形式是在同一个城市有多位品牌；还有一种是很多国际大牌在开店的前期，也就是在进入中国市场的前期，直接由境外的机构来管理和负责。而中国本土内衣品牌的崛起，无疑为中国内衣产业从制造大国向销售大国转移提供了条件。国际品牌对于中国服装市场的培育功不可没，它是“国际化功臣“。中国服装领域中很多在国内名不见经传的企业，它们的年销售额达到上亿元甚至几十亿元，给国外品牌做加工是重要的订单来源。除了经济效益以外，这些企业的另外一个收益是制造水平跻身到世界前列。与国际品牌的文化内涵牵手，是从根本上提升中国服装品牌档次的关键，也是国际品牌入驻我国纺织服装产业的一个契机。
　　中国内衣市场容量和出口增长的潜力巨大，内衣出口到200多个国家和地区，创汇超过千万美元的就有22个市场。创汇上亿美元的市场就有五个，分别是日本、欧盟、美国、中国香港和罗马尼亚。中国大陆内衣消费增长强劲，2008年高达10％，过去五年平均增长为11％。2008年，亚洲内衣市场营业额占世界内衣市场营业额的20％，全球内衣消费市场的增长为2.9％，亚洲市场增长为8％，中国内地内衣消费市场增长则高达10％。中国女性在服装消费中大约花8％购买内衣，预计未来一年内，中国女性的内衣消费会增加一成。中国的高价内衣市场正不断扩张。新时代中国女性具较高购买力，因此中国内地主要内衣品牌纷纷推出高价系列，特别选用高档的欧洲布料以吸引消费者。中国的内衣市场年销售额在1000亿以上，且每年以近10％的速度在增长，在整体的市场中，女式内衣占到了60％，成为整个内衣行业的重中之重。与女性内衣不同的是，中国的男士内衣品牌是伴随着国际品牌成长的，只是国外品牌是从塔尖做起，国内品牌则从塔基做起。未来几年，将是中国男士内衣品牌发展的好时机，因此应该抓住这个商机抢先在男士内衣领域占据一定市场份额，确立自身的市场地位。保暖内衣市场经历了太多的市场磨砺，从广告战、价格战、口水战，导致这个行业正在逐渐失去消费者的信赖。价格愈加透明并且利润愈加微薄的保暖内衣新时代，让规模企业不得不思考，只有不断研发新品，才能突破现有的困局。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国服装协会内衣专业委员以及国内外相关刊物的基础信息，对我国内衣行业的发展现状及发展特点、供给与需求状况、区域发展状况、竞争格局等进行了详细的分析。报告论述了内衣行业的生产规模以及区域分布情况，重点突出了内衣业的生产和销售状况，以及面对国际市场竞争形势，中国服装业应采取的应对措施。报告还根据内衣业细分的主要产品类别，如女性内衣、男士内衣、保暖内衣、情趣内衣等进行系统地分析，同时就重点省市和领先品牌发展状况、市场策略、竞争优势进行了详细研究。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入，且有独到的见解，是内衣生产、贸易、零售、纺织企业等相关单位准确了解目前内衣行业发展现状，把握行业发展趋势，制定发展战略，规避风险，投资、决策的有力助手。

第一部分 行业发展现状分析
第一章 内衣行业发展概述
　　第一节 内衣定义及分类
　　　　一、内衣定义
　　　　二、内衣简史
　　　　三、内衣分类
　　　　四、内衣尺寸选择
　　第二节 内衣行业概况分析
　　　　一、内衣行业特征
　　　　二、行业生产要素分析

第二章 全球内衣市场发展分析
　　第一节 世界内衣市场分析
　　　　一、世界内衣业发展历程
　　　　二、世界内衣行业发展走向分析
　　　　三、全球内衣市场发展状况
　　　　四、2011-2015年全球内衣市场发展预测
　　第二节 美国内衣市场分析
　　　　一、2009年美国内衣企业动向分析
　　　　二、2009年美国进口内衣情况
　　第三节 日本内衣市场分析
　　　　一、日本内衣消费市场分析
　　　　二、2009年日本内衣流行趋势
　　　　三、2009年日本内衣企业研发分析
　　第四节 其他国家内衣市场分析
　　　　一、欧盟内衣消费市场分析
　　　　二、亚洲内衣市场前景分析
　　　　三、俄罗斯内衣市场发展情况
　　　　四、2009年韩国内衣市场销售情况

第三章 我国内衣行业发展现状
　　第一节 2009年内衣行业发展状况
　　　　一、2009年内衣行业发展状况
　　　　二、2009年内衣市场发展模式分析
　　　　三、2009年国际内衣品牌在华发展情况
　　第二节 2009年内衣行业发展现状
　　　　一、2009年功能型内衣品牌市场分析
　　　　二、中国内衣业色彩化变革分析
　　　　三、2009年内衣市场销售状况
　　　　四、2009年内衣市场消费潜力分析
　　第三节 2009年内衣行业发展态势
　　　　一、针织内衣市场发展状况
　　　　二、2009年内衣品牌市场发展态势
　　　　三、2009年羽绒无缝内衣市场分析

第四章 纺织行业经济运行分析
　　第一节 2009年纺织行业运行情况
　　　　一、2009年纺织业景气指数分析
　　　　二、2009年上半年纺织行业固定资产投资情况
　　　　三、2009年上半年纺织行业企业运行分析
　　　　四、2009年上半年纺织产品产量分析
　　　　五、2009年上半年我国纺织行业运行形势
　　第二节 2009年我国纺织行业发展分析
　　　　一、2009年上半年纺织行业发展态势
　　　　二、2009年纺织业原料市场发展情况
　　　　三、2009年上半年纺织行业需求分析
　　　　四、2009年纺织工业发展的主要拉动力
　　　　五、2009年出口退税政策对我国纺织行业出口的作用
　　第三节 2009年上半年纺织业绩效分析
　　　　一、2009年上半年行业产销情况
　　　　二、2009年上半年行业发展规模
　　　　三、2009年上半年行业盈利能力
　　　　四、2009年上半年行业经营发展能力
　　　　五、2009年上半年行业偿债能力

第五章 我国内衣行业进出口分析
　　第一节 2009年我国纺织服装出口状况
　　　　一、2009年上半年纺织服装出口情况
　　　　二、2009年中国纺织服装出口形势分析
　　　　三、2009年中国纺织服装出口竞争优势分析
　　第二节 2009年我国内衣进出口状况
　　　　一、2009年中国内衣进口变化情况分析
　　　　二、2009年中国内衣市场出口潜力分析
　　　　三、中国内衣出口俄罗斯情况

第六章 内衣细分产业发展分析
　　第一节 女性内衣市场发展状况
　　　　一、2009年女性内衣市场发展状况
　　　　二、女性内衣消费者消费行为分析
　　　　三、女性内衣销售渠道模式分析
　　　　四、女性内衣渠道发展走向
　　　　五、女性内衣企业渠道发展趋势
　　第二节 男士内衣市场发展状况
　　　　一、2009年男士内衣市场发展分析
　　　　二、2009年男士内衣市场变化分析
　　　　三、2009年国内男士内衣品牌发展情况
　　　　四、男士内衣品牌发展策略
　　　　五、2009年男士内衣流行趋势
　　第三节 保暖内衣市场发展状况
　　　　一、2009年全国各地区保暖内衣销售情况
　　　　二、2009年中国保暖内衣业发展挑战分析
　　　　三、2009年保暖内衣市场格局分析
　　　　四、2009-2010年保暖内衣市场发展趋势
　　第四节 情趣内衣市场发展状况
　　　　一、2009年金融危机对情趣内衣市场影响分析
　　　　二、2009年情趣内衣市场消费情况
　　　　三、情趣内衣市场细分化分析
　　　　四、情趣内衣市场发展前景分析
　　第五节 家居服市场发展状况
　　　　一、家居服市场发展空间分析
　　　　二、家居服市场发展状况
　　　　三、家居服市场发展问题及对策
　　　　四、2009-2010年中国家居服竞争格局预测

第七章 中国内衣行业消费市场分析
　　第一节 内衣消费者现状
　　　　一、我国内衣消费者构成分析
　　　　二、内衣消费者调查
　　　　三、内衣消费者需求分析
　　第二节 内衣消费者购买行为分析
　　　　一、消费者购买行为类型
　　　　二、影响消费者购买行为因素分析
　　　　三、内衣购买行为分析
　　　　四、消费者内衣消费观念分析
　　　　五、消费者购买内衣偏好调查
　　第三节 都市人内衣消费习惯和观念调查
　　　　一、专卖店是品牌消费的主力场所
　　　　二、品牌和面料为消费者购买的主要考虑因素
　　　　三、新颖时尚和个性成为内衣风格变化的三要素
　　　　四、对异性穿着的欣赏成为时尚个性内衣流行的动力
　　　　五、影响女性选购内衣的因素调查
　　　　六、女性内衣消费理念调查
　　　　七、男女在女性内衣购买考虑因素调查

第八章 内衣重点生产区域分析
　　第一节 广东省内衣市场发展状况
　　　　一、广东省主要城市内衣市场发展状况
　　　　二、广东省中山市小榄镇内衣发展情况
　　　　三、广东汕头潮阳区谷饶镇针织内衣发展
　　第二节 福建省内衣市场发展状况
　　　　一、福州内衣市场发展状况
　　　　二、石狮内衣市场发展状况
　　　　三、深沪内衣市场发展状况
　　　　四、2009年晋江内衣品牌发展分析
　　第三节 浙江内衣市场发展状况
　　　　一、2009年浙江省内衣市场发展情况
　　　　二、2009年浙江内衣企业发展分析
　　　　三、2009年义乌内衣市场销售情况
　　第四节 湖北省内衣市场发展状况
　　　　一、2009年湖北省内衣市场发展情况
　　　　二、湖北内衣消费市场分析
　　　　三、湖北内衣市场竞争趋势

第九章 内衣主要城市消费分析
　　第一节 北京
　　　　一、产品定位分析
　　　　二、二线品牌消费分析
　　　　三、营销策略问题分析
　　第二节 上海
　　　　一、上海内衣消费者分析
　　　　二、上海内衣消费潜力分析
　　　　三、上海内衣消费者品牌意识分析
　　第三节 深圳
　　　　一、个性化设计的创新品牌消费情况
　　　　二、时尚化消费分析
　　　　三、内衣品牌经营意识分析
　　　　四、休闲型内衣消费趋势
　　　　五、中高端内衣消费市场分析

第二部分 行业竞争格局分析
第十章 内衣子行业竞争状况分析
　　第一节 我国内衣市场竞争状况
　　　　一、2009年内衣市场竞争力分析
　　　　二、2009年内衣市场畅销状况
　　　　三、2009年内衣市场占有份额分析
　　　　四、2009年内衣企业市场占有率分析
　　第二节 我国保暖内衣市场竞争状况
　　　　一、2009年保暖内衣市场竞争力分析
　　　　二、2009年保暖内衣市场畅销状况
　　　　三、2009年保暖内衣市场占有份额分析
　　　　四、2009年保暖内衣企业市场占有率分析
　　第三节 我国纯棉内衣市场竞争状况
　　　　一、2009年纯棉内衣市场竞争力分析
　　　　二、2009年纯棉内衣市场畅销状况
　　　　三、2009年纯棉内衣市场占有份额分析
　　　　四、2009年纯棉内衣企业市场占有率分析
　　第四节 我国内衣裤市场竞争状况
　　　　一、2009年内衣裤市场竞争力分析
　　　　二、2009年内衣裤市场畅销状况
　　　　三、2009年内衣裤市场占有份额分析
　　　　四、2009年内衣裤企业市场占有率分析
　　第五节 我国家居服市场竞争状况
　　　　一、2009年家居服市场竞争力分析
　　　　二、2009年家居服市场畅销状况
　　　　三、2009年家居服市场占有份额分析
　　　　四、2009年家居服企业市场占有率分析

第十一章 内衣行业竞争格局分析
　　第一节 内衣行业竞争现状
　　　　一、内衣行业竞争特点分析
　　　　二、内衣市场品牌集中度分析
　　　　三、2009年我国内衣市场竞争分析
　　　　四、2009年中国高端内衣市场竞争情况
　　第二节 内衣行业竞争格局
　　　　一、2009年内衣使用面料竞争格局
　　　　二、2009年国内外内衣品牌竞争格局
　　　　三、名牌内衣与非名牌内衣的竞争格局

第十二章 内衣企业竞争策略分析
　　第一节 内衣连锁专卖经营策略
　　　　一、内衣连锁专卖发展状况
　　　　二、内衣连锁终端机遇分析
　　　　三、内衣连锁终端发展趋势分析
　　　　四、内衣连锁终端发展策略
　　　　五、内衣连锁终端发展前景分析
　　　　六、内衣连锁经营利弊分析
　　　　七、内衣专卖店模式分析
　　　　八、内衣超市经营模式分析
　　第二节 内衣行业竞争策略
　　　　一、内衣行业品牌战略分析
　　　　二、我国内衣品牌定位与规划策略
　　　　三、中国内衣行业发展策略
　　　　四、内衣企业长久发展策略
　　　　五、内衣企业突破发展瓶颈策略
　　第三节 2009年内衣企业营销模式及战略
　　　　一、2009年品牌内衣企业的营销创新模式
　　　　二、内衣企业应变策略
　　　　三、内衣品牌发展策略
　　　　四、内衣品牌营销竞争战略方针

第十三章 内衣重点企业竞争分析
　　第一节 中兴纺织集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司产品品牌分析
　　　　三、公司发展战略分析
　　第二节 三枪公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、三枪针织内衣营销情况
　　　　三、2009年公司动态
　　第三节 康奈内衣有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、康奈内衣扩张策略分析
　　　　三、2009年公司战略转型升级分析
　　第四节 红豆集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、2009年公司动态
　　第五节 浪莎控股集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、2008-2009年公司财务状况
　　　　三、2009年公司发展战略
　　第六节 上海南极人纺织品发展有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2009年南极人内衣发展情况
　　　　三、公司应对金融危机的策略
　　第七节 上海古今内衣有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司营销网络及经营策略
　　第八节 婷美保健科技集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、婷美内衣营销策略分析
　　　　三、2009年公司动态
　　第九节 美思内衣有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、公司发展战略分析
　　第十节 上海北极绒纺织品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司经营策略

第三部分 行业发展趋势分析
第十四章 内衣行业发展趋势分析
　　第一节 2009年内衣行业发展前景分析
　　　　一、我国内衣市场发展前景
　　　　二、2009年高性能运动内衣市场销售潜力
　　　　三、2009年纯派护肤内衣发展前景
　　　　四、2009年环保内衣市场发展前景
　　　　五、竹炭纤维内衣消费前景
　　第二节 2009年内衣行业发展趋势
　　　　一、2009年内衣设计奢华趋势
　　　　二、2009年内衣市场增长趋势

第十五章 未来内衣行业发展预测
　　第一节 2009-2012年我国内衣市场前景预测
　　　　一、2009-2012年我国内衣市场前景
　　　　二、2009-2012年我国内衣出口市场前景
　　　　三、2009-2012年我国内衣市场发展走向
　　第二节 2009-2012年内衣市场发展方向预测
　　　　一、精致化
　　　　二、时装化
　　　　三、情趣化
　　　　四、多样化
　　　　五、柔软化

第四部分 行业投资分析
第十六章 内衣行业投资现状分析
　　第一节 行业投资情况
　　　　一、行业利润和风险分析
　　　　二、行业产品生命周期分析
　　　　三、行业规模经济效应分析
　　　　四、内衣投资现状分析
　　第二节 内衣行业投资分析
　　　　一、内衣行业投资效益分析
　　　　二、不同品牌内衣投资分析
　　　　三、内衣投资经营模式分析

第十七章 内衣行业投资环境分析
　　第一节 我国宏观经济环境分析
　　　　一、2009年我国宏观经济运行情况
　　　　二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　第二节 社会发展环境分析
　　　　一、2008-2009年上半年居民消费价格分类指数分析
　　　　二、2009年上半年全国居民收入情况分析
　　　　三、2009年上半年全国社会消费品零售总额
　　　　四、2009年上半年全国居民消费价格分析
　　　　五、2009年上半年全国城镇投资情况
　　第三节 2009-2011年《纺织工业调整和振兴规划》
　　　　一、纺织工业现状及面临的形势
　　　　二、指导思想、基本原则与目标
　　　　三、产业调整和振兴的主要任务
　　　　四、政策措施及保障条件
　　　　五、规划实施

第十八章 内衣行业投资机会与风险
　　第一节 行业投资机遇及风险分析
　　　　一、内衣店投资机遇分析
　　　　二、内衣加盟投资潜力分析
　　　　三、内衣行业代理商投资风险分析
　　第二节 细分行业投资情况机会及风险
　　　　一、男士内衣店投资机会分析
　　　　二、男士内衣店投资风险
　　　　三、情趣内衣投资机会分析
　　　　四、女士内衣专卖店投资机遇分析

第十九章 内衣行业投资战略研究
　　第一节 内衣企业竞胜战略
　　　　一、另类竞胜战略
　　　　二、出奇竞胜战略
　　　　三、终端竞胜战略
　　　　四、系统竞胜战略
　　　　五、简单竞胜战略
　　第二节 (中~智~林)品牌内衣市场开拓战略
　　　　一、“滚雪球”战略
　　　　二、“采蘑菇”战略
　　　　三、“保龄球”战略
　　　　四、“农村包围城市”战略
　　　　五、“撒网开花”战略

图表目录
　　图表 2009年1-3月美国丝制内衣进口金额
　　图表 2009年1-3月美国丝制内衣进口数量
　　图表 2009年1-3月美国从国外进口丝制内衣单价情况
　　图表 2009年1-3月全美棉制内衣进口金额排名前五位的国家和地区
　　图表 2009年1-3月全美棉制内衣进口数量排名前五位的国家和地区
　　图表 2009年1-3月全美棉制内衣部分 国家进口平均单价情况
　　图表 2009年1-3月美国进口内衣情况
　　图表 2009年1-4月美国化纤制内衣进口金额排名前5位的国家和地区
　　图表 2009年1-4月美国化纤制内衣进口数量排名前5位的国家和地区
　　图表 2009年1-4月美国从部分 国家和地区进口化纤制内衣单价情况
　　图表 2009年1季度企业内衣销售排名变化
　　图表 2009年1季度内衣各类市场领先品牌排名格局变化
　　图表 2009年2-6月棉布产量全国合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量北京市合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量天津市合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量河北省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量山西省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量辽宁省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量吉林省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量上海市合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量江苏省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量浙江省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量安徽省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量福建省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量江西省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量山东省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量河南省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量湖北省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量湖南省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量广东省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量广西区合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量重庆市合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量四川省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量贵州省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量云南省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量陕西省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量甘肃省合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量新疆区合计
　　图表 2009年2-6月棉布产量内蒙古合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量全国合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量北京市合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量天津市合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量河北省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量山西省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量辽宁省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量吉林省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量黑龙江合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量上海市合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量江苏省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量浙江省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量安徽省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量福建省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量江西省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量山东省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量河南省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量湖北省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量湖南省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量广东省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量广西区合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量重庆市合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量四川省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量贵州省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量陕西省合计
　　图表 2009年2-6月混纺交织布产量甘肃省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量全国合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量山西省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量辽宁省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量江苏省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量浙江省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量安徽省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量江西省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量山东省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量河南省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量湖北省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量湖南省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量广东省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量广西区合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量重庆市合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量四川省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量贵州省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量云南省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量陕西省合计
　　图表 2009年2-6月丝产品产量内蒙古合计
　　图表 2009年1-6月纺织行业工业总产值增速情况
　　图表 2009年1-6月纺织行业主要产品产量增长情况
　　图表 2009年1-6月纺织工业固定资产投资增长情况
　　图表 2009年1-6月纺织行业规模以上企业内销增速
　　图表 2009年1-5月全国纺织业累计产成品
　　图表 2009年1-5月全国纺织业累计产成品比上年同期增长
　　图表 2009年1-6月全国纺织业新产品产值
　　图表 2009年1-6月全国纺织业新产品产值比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业主营业务收入
　　图表 2009年1-5月全国纺织业主营业务收入比上年同期增长
　　图表 2009年1-3月全国纺织业累计工业总产值（当年价格）
　　图表 2009年1-3月全国纺织业工业累计总产值比上年同期增长（当年价格）
　　图表 2009年1-6月全国纺织业累计工业销售产值
　　图表 2009年1-6月全国纺织业累计工业销售产值比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业主营业务成本
　　图表 2009年1-5月全国纺织业主营业务成本比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业全部从业人数平均个数
　　图表 2009年1-5月全国纺织业全部从业人数平均比上年同期增长
　　图表 2009年1-6月全国纺织业累计企业单位数
　　图表 2009年1-5月全国纺织业累计亏损企业单位数
　　图表 2009年1-5月全国纺织业累计亏损企业单位数比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业资产总计
　　图表 2009年1-5月全国结构性金属制品资产总计比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业利润总额
　　图表 2009年1-5月全国纺织业利润总额比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业累计亏损企业亏损总额
　　图表 2009年1-5月全国纺织业累计亏损企业亏损总额比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业负债合计
　　图表 2009年1-5月全国纺织业负债合计比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业流动资产净值平均余额
　　图表 2009年1-5月全国纺织业流动资产净值平均余额比上年同期增长
　　图表 2009年1-6月全国纺织业出口交货值
　　图表 2009年1-6月全国纺织业出口交货值比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业主营业务税金及附加
　　图表 2009年1-5月全国纺织业主营业务税金及附加比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业管理费用
　　图表 2009年1-5月全国纺织业管理费用比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业财务费用
　　图表 2009年1-5月全国纺织业财务费用比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业利息支出
　　图表 2009年1-5月全国纺织业利息支出比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业应收帐款净额
　　图表 2009年1-5月全国纺织业应收帐款净额比上年同期增长
　　图表 2009年1-5月全国纺织业营业费用
　　图表 2009年1-5月全国纺织业营业费用比上年同期增长
　　图表 购买行为的4种类型
　　图表 消费者购买一次内裤的时间间隔
　　图表 男女性消费者购买内裤档次比较
　　图表 不同年龄段消费者购买内裤时间间隔比较
　　图表 不同年龄消费者购买内裤的平均时间间隔
　　图表 内衣品牌知晓度
　　图表 内衣购买时机
　　图表 影响内衣购买的因素
　　图表 内衣款式偏好
　　图表 内衣面料偏好
　　图表 内衣色彩偏好
　　图表 内衣价格偏好
　　图表 男性的内衣消费购买时机调查情况
　　图表 男性的内衣消费购买因素调查情况
　　图表 男性的内衣消费对面料要求调查情况
　　图表 男性对内衣颜色的偏好
　　图表 女性对内衣颜色的偏好：
　　图表 女性内衣风格的偏好
　　图表 现代女性对内衣各种功能的重视程度
　　图表 现代女性在内衣消费上的理念
　　图表 三类女性群体的特征及对内衣的态度
　　图表 男女在女性内衣购买考虑上的差异
　　图表 2009年内衣市场竞争力统计图
　　图表 2009年内衣市场竞争力排名表
　　图表 2009年内衣市场畅销排名表
　　图表 2009年内衣市场畅销排名示意图
　　图表 2009年内衣市场占有份额统计图
　　图表 2009年内衣市场占有份额排名表
　　图表 2009年上海伊都锦时装中心有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年波司登股份有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年安莉芳（中国）服装有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年盐城国际妇女时装有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年海南优美内衣有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年江苏汇丰羊绒有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年南海区美思内衣有限公司内衣市场占有率分析
　　图表 2009年保暖内衣市场竞争力统计图
　　图表 2009年保暖内衣市场竞争力排名表
　　图表 2009年保暖内衣市场畅销排名表
　　图表 2009年保暖内衣市场畅销排名示意图
　　图表 2009年保暖内衣市场占有份额统计图
　　图表 2009年保暖内衣市场占有份额排名表
　　图表 2009年青岛雪达集团有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年山东兰凤针织集团有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年山东恒力虎山机械科技有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年荣成市进道针织有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年常州宝田纺织品有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年美敦实业发展有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市潮南区亨昌实业有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年浙江红顶服饰有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年上海天丝科技发展有限公司保暖内衣市场占有率分析
　　图表 2009年纯棉内衣市场竞争力统计图
　　图表 2009年纯棉内衣市场竞争力排名表
　　图表 2009年纯棉内衣市场畅销排名表
　　图表 2009年纯棉内衣市场畅销排名示意图
　　图表 2009年纯棉内衣市场占有份额统计图
　　图表 2009年纯棉内衣市场占有份额排名表
　　图表 2009年青岛玉石制衣有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年青岛康格制衣有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市金日伴服装实业有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市意大来制衣实业有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年惠州市健婴坊企业有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年青岛盛世衣纺织服装有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市金发妇幼用品有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年烟台丽华针织有限责任公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年天津市针织三厂纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年浙江帅马服饰有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年博罗县洲镇华南针织制衣厂纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年青岛帅鹿服饰有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年温岭市信神制衣厂纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年淄博岳服饰有限公司纯棉内衣市场占有率分析
　　图表 2009年内衣裤市场竞争力统计图
　　图表 2009年内衣裤市场竞争力排名表
　　图表 2009年内衣裤市场畅销排名表
　　图表 2009年内衣裤市场畅销排名示意图
　　图表 2009年内衣裤市场占有份额统计图
　　图表 2009年内衣裤市场占有份额排名表
　　图表 2009年宏亮（中山）纺织制衣有限公司内衣裤市场占有率分析
　　图表 2009年中山市小榄镇金都制衣有限公司内衣裤市场占有率分析
　　图表 2009年合隆制衣（东莞）有限公司内衣裤市场占有率分析
　　图表 2009年合隆制衣（全南）有限公司内衣裤市场占有率分析
　　图表 2009年泉州金科服装有限公司内衣裤市场占有率分析
　　图表 2009年中山市坚成制衣有限公司内衣裤市场占有率分析
　　图表 2009年家居服市场竞争力统计图
　　图表 2009年家居服市场竞争力排名表
　　图表 2009年家居服市场畅销排名表
　　图表 2009年家居服市场畅销排名示意图
　　图表 2009年家居服市场占有份额统计图
　　图表 2009年家居服市场占有份额排名表
　　图表 2009年浙江神力针织品有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年威海皓菲服装有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年中山市小榄镇金都制衣有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年广东达尔丽实业有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市华美达实业有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年普宁市丰丽达服装有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年广东连坚集团有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年中山市康妮雅服饰有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市秋鹿服饰有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年东莞聚龙制衣有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年中山市小榄镇民伟有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市大有实业有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市伊港制衣实业有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年汕头市樱乃儿实业有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年浙江省新昌县丝绸服装有限公司家居服市场占有率分析
　　图表 2009年2季度江苏红豆实业股份有限公司主营构成
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司投资收益分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司获利能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司经营能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司资本结构
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司发展能力分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司现金流量分析
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司主营业务收入
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司主营业务利润
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司营业利润
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司利润总额
　　图表 2008-2009年江苏红豆实业股份有限公司净利润
　　图表 2009年2季度四川浪莎控股股份有限公司主营构成
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司投资收益分析
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司获利能力分析
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司经营能力分析
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司偿债能力分析
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司资本结构
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司发展能力分析
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司现金流量分析
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司主营业务收入
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司主营业务利润
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司营业利润
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司利润总额
　　图表 2008-2009年四川浪莎控股股份有限公司净利润
　　图表 2009年1月我国宏观经济景气指数
　　图表 2009年2月我国宏观经济景气指数
　　图表 2009年3月我国宏观经济景气指数
　　图表 2009年4月我国宏观经济景气指数
　　图表 2009年5月我国宏观经济景气指数
　　图表 2009年6月我国宏观经济景气指数
　　图表 2008年2月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年3月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年4月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年5月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年6月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年7月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年8月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年9月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年10月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年11月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年12月我国固定资产投资完成额
　　图表 2009年2月我国固定资产投资完成额
　　图表 2009年3月我国固定资产投资完成额
　　图表 2009年4月我国固定资产投资完成额
　　图表 2009年5月我国固定资产投资完成额
　　图表 2009年6月我国固定资产投资完成额
　　图表 2008年2月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年3月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年4月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年5月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年6月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年7月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年8月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年9月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年10月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年11月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2008年12月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2009年2月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2009年3月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2009年4月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2009年5月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2009年6月我国固定资产投资资金来源
　　图表 2009年2月新增固定资产投资
　　图表 2009年3月新增固定资产投资
　　图表 2009年4月新增固定资产投资
　　图表 2009年5月新增固定资产投资
　　图表 2009年6月新增固定资产投资
　　图表 2008年1月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年2月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年3月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年4月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年5月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年6月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年7月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年8月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年9月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年10月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年11月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2008年12月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年1月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年2月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年3月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年4月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年5月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年6月居民消费价格分类指数分析
　　图表 2009年1-2月城镇固定资产投资情况
　　图表 2009年1-3月城镇固定资产投资情况
　　图表 2009年1-4月城镇固定资产投资情况
　　图表 2009年1-5月城镇固定资产投资情况
　　图表 2009年1-6月城镇固定资产投资情况
　　图表 2009年1-2月各行业城镇投资情况
　　图表 2009年1-3月各行业城镇投资情况
　　图表 2009年1-4月各行业城镇投资情况
　　图表 2009年1-5月各行业城镇投资情况
　　图表 2009年1-6月各行业城镇投资情况
　　图表 2009年1-2月各地区城镇投资情况
　　图表 2009年1-3月各地区城镇投资情况
　　图表 2009年1-4月各地区城镇投资情况
　　图表 2009年1-5月各地区城镇投资情况
　　图表 2009年1-6月各地区城镇投资情况
略……

了解《2009-2012年中国内衣行业投资策略分析及竞争战略研究咨询报告》，报告编号：02A7988，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-10/R_2009_2012neiyitouziceluefenxijijingzBaoGao.html
热点：隆胸、内衣店加盟哪些品牌比较好、丰胸针多少钱一针、内衣柜办公室1-6、丰胸最有效最天然的方法、内衣尺寸参照表、内衣什么牌子好、内衣柜办公室1-3类型、内衣 胸罩
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




