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二、内容简介
　　　　一、中国热水器行业现状
　　　　从最新统计数据看，在城镇燃气热水器的保有量为每百户40台，电热水器为每百户18台。虽然在保有量上电热水器还不能与燃气热水器相抗衡，但是电热水器的发展速度极快，它的增长幅度为16％，大大高于燃气热水器的10％，其销售数量和销售收入两个方面都已超过了燃气热水器。
　　　　电热水器将是今后热水器市场发展的方向。一方面天然气价格提高了，而电价却下降了；另一方面，电热水器使用安全、卫生、无污染，从环保方面讲，选择电热水器将是现代家庭的明智之选。另有专家预计，在城市电网更大范围的改造和城市住房市场大规模启动的带动下，今后几年我国电热水器市场将呈现强劲增长势头。随着电热水器市场竞争的加剧，电热水器产品质量、技术水平、服务规范将不断提升，价格也会下降，消费者将能从中得到更多实惠。
　　　　二、百年不遇的世界金融危机，中国热水器行业将何去何从
　　　　美国次贷危机其实早在2007年上半年就已经初现端倪，只不过那时还没有觉察到它的巨大影响力，到了2008年次贷危机以令人瞠目结舌的破坏力向全世界蔓延，随着贝尔斯登最终倒台、号称“第二美联储”的房利美、房地美被国有化、雷曼兄弟破产、高盛和摩根士丹利转为银行控股公司，美国拿出7000亿美元天量救市资金，全球各主要经济体包括中国全被卷入了这场旷日持久的危机之中。如果将经济危机分为摊牌、洗牌和重新出牌三个阶段，那么全世界都正在经历的仍是摊牌阶段——问题一个个爆发，越来越多的麻烦被置于光天化日之下。
　　　　在美国金融界，对于当前的次贷危机的严重程度的评估，其共识是“百年一遇”——通常只与1929-1933大萧条时期来对比。时至今日，金融危机向实体经济的蔓延之势并没有得到缓解的态势。美国的7000亿巨额金融救助计划，各国政府的联手救市政策，作用并没有明显显露出来，各国经济却频频告急，一个又一个著名公司的破产倒闭，消费的急剧萎缩，失业率的迅速增加，股市的创纪录的下跌…… 这些无不告诉我们世界经济已经走到了一个非常关键的时刻，经济危机的全面爆发的可能性仍然很大。更为重要的是，由于世界经济的关联性大大加强，金融危机不仅对世界各国的经济有极大的影响，对于各个行业也会来来全面的冲击，在金融危机之下，任何行业都无法都善其身……
　　　　发端于美国的次贷危机对于全球金融经济体系的冲击，呈现逐步扩大和发散的趋势，从最开始仅仅是特定金融产品危机，迅速扩展到金融机构的危机，进而从金融机构扩展到全球金融市场，目前正处于从金融体系到实体经济传导阶段。
　　　　以雷曼倒闭为标志性的事件，次贷危机对于中国经济的冲击迅速凸显。根据近期在珠三角和长三角一些代表性企业的调研了解的情况看，次贷危机对中国经济的冲击正在呈现恶化的趋势，目前的评估，其冲击程度不会低于97 金融风暴。这样的大背景之下，我国的热水器企业又将何去何从……
　　　　《2009-2012年中国热水器市场调研与前景投资预测报告》部分主要观点
　　　　2009年热水器市场发展利弊观
　　　　最近热水器被列入“家电下乡”产品的新闻在业界流传颇为广泛，家电下乡的品种、范围增多了，不少小家电企业也看到了其中的商机。但“家电下乡”真能为2009热水器市场带来福音2009年对于热水器市场而言又有几分利几分弊笔者针对热水器整体行业的发展趋势了解了一些企业的相关情况，在此简单分析下2009年热水器市场的发展前景。
　　　　利：家电下乡确能推动产业发展
　　　　从中国家电协会获悉，2009年01月16日协会组织空调、热水器的相关企业就“家电下乡”事宜进行讨论。就此笔者与光芒集团品牌负责人孙雷进行了沟通，孙雷表示：“现在太阳能热水器还没有开展“家电下乡”的招标工作，企业重要战略就是加快渠道下沉为家电下乡做好充分的准备。”热水器下乡的政策无疑给相关企业特别是太阳能热水器开辟了更广的市场，但也有一些业内人士认为热水器下乡对产品的能效和质量都提出了更加严峻的考验，企业只有完善自身产品，才能更有效的发展！
　　　　产品类别多，各市场需求量大
　　　　热水器产品的分类众多，燃气热水器、电热水器、太阳能热水器等根据不同居民的居住环境能够满足不同人群的生活需要，这也使得热水器市场的空间无限扩大。日前，早蹈田电器有限公司区域经理刘涛福告知笔者，他们企业之前并没有涉及热水器产品销售这部分，但2009年春节以后企业会逐步开发热水器产品的生产与销售。该公司正是看到了热水器在区域市场中的销售潜力，才把热水器产品作为2009年营销的新品、新卖点。
　　　　弊：市场竞争激烈　中小企业生存困难
　　　　现在市场上主流消费的热水器还是电热水器和太阳能热水器两种，电热水器方面海尔、万家乐、史密斯、美的、帅康等品牌基本上垄断了整个市场。太阳能热水器市场相对就更加凌乱，光芒、四季沐歌、皇明等品牌的太阳能热水器在市场宣传方面做的还是比较到位的。很多中小企业都看到了热水器市场蕴含的商机，但由于自身实力不强，市场经验不足等原因，在热水器的产品技术、售后服务等各环节中小企业同大品牌产品的竞争中往往处于劣势。即使家电下乡给了中小企业发展下沉的机会，但明眼人都明白大品牌企业才是家电下乡的主力。
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　　第一节 热水器相关介绍
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　　　　二、电热水器的安全性能
　　　　三、电热水器五大必备装置
　　第四节 燃气热水器
　　　　一、燃气热水器的种类和特性
　　　　二、燃气热水器功能解析
　　　　三、燃气热水器工作原理
　　　　四、燃气热水器四大安全隐患
　　第五节 太阳能热水器
　　　　一、太阳能热水器的分类
　　　　二、太阳能热水器工作原理
　　　　三、太阳能热水器的节能和经济效益分析

第二章 热水器行业分析
　　第一节 国际热水器市场概况
　　　　一、美国热水器市场剖析
　　　　二、俄罗斯热水器市场分析
　　　　三、新加坡热水器市场综述
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　　　　一、热水器行业存在的问题与挑战
　　　　二、热水器售后服务的五大不良现象
　　　　三、热水器行业面临的两大难题及相应对策
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　　　　四、2009年1-6月全国及重点省市燃气热水器产量分析
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　　第一节 太阳能热水器行业发展概况
　　　　一、中国太阳能热水器发展历程
　　　　二、太阳能热水器产品特点分析
　　　　三、新国标有望扭转太阳能热水器困局
　　　　四、太阳能热水器工业体系取得突破进展
　　　　五、太阳能热水器企业从容应对原料涨价
　　第二节 2008-2009年中国太阳能热水器发展情况
　　　　一、2008-2009年中国太阳能热水器行业分析
　　　　二、2008-2009年太阳能热水器行业特点
　　　　三、2009年太阳能热水器产业热点解析
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　　　　一、江西省太阳能热水器区域市场概况
　　　　二、云南省太阳能热水器市场分析
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　　　　一、太阳能热水器行业整体问题解析
　　　　二、太阳能热水器行业遭遇四大困境
　　　　三、太阳能热水器行业信誉隐患突显
　　　　四、四大因素制约太阳能热水器在大城市发展
　　第六节 太阳能热水器行业发展对策
　　　　一、太阳能热水器的品牌策略
　　　　二、太阳能热水器市场产品创新是关键
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　　第七节 太阳能热水器行业前景预测
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　　　　二、2009年中国太阳能热水器产业展望
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　　　　二、2009年热泵热水器市场概况
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　　　　四、热泵热水器经营策略探讨
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　　　　一、空气源热泵热水器的特性与优势
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　　　　四、热泵热水器产业竞争升级
　　第三节 热水器市场品牌竞争格局
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　　　　二、A.O.史密斯热水器主打服务牌
　　　　三、樱花实行差异化竞争手段
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第八章 热水器行业营销分析
　　第一节 热水器市场营销模式和渠道探讨
　　　　一、中央热水器市场营销模式分析
　　　　二、未来太阳能热水器营销模式探讨
　　　　三、太阳能热水器销售渠道初探
　　　　四、太阳能热水器市场渠道规划
　　第二节 热水器行业营销策略分析
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