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一、基本信息
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二、内容简介
　　尽管金融危机在2008年席卷全球，但当年美国电影在全球和美国国内的票房收入同比均出现上涨，其中前者更是创下历史最高纪录。2008年，美国电影在全球取得票房收入281亿美元，同比上涨5.2%；而美国国内电影票房为98亿美元，增幅1.7%。此外，2008年美国平均电影票价上涨了4.4%，由6.88美元涨为7.18美元。
　　中国电影产业走过了七个高速发展的年头，中国电影产量目前已经进入世界前三位，中国的电影总票房在2007年首次进入世界前十位。2008年中国城市电影票房达到43.41亿元，较2007年增长10.14亿元。尤其是2008年12月份，全国票房超过5亿元，呈“井喷式”增长。国产影片票房超过总票房的60%，连续6年超过进口影片，前5名清一色是国产影片。其中，《非诚勿扰》票房3.25亿元，创造了近年来中国电影市场新高，使冯小刚成为近几年来贺岁片总票房独过10亿元的中国导演。进入票房前十的国产片还包括《赤壁（上）》3.21亿元、《画皮》2.3亿元、《长江七号》2亿元、《功夫之王》1.88亿元，《梅兰芳》、《叶问》、《大灌篮》突破1亿元。
　　图表 2008年中国电影票房前十排名表
　　2008年我国国产影片共计406部，但是在这些辉煌的数字背后，很多国产影片从拍摄的那天起，就注定做着赔钱的买卖。如果每部影片平均按3000万元的投资计算，共计需要121亿8000万元，但是我们却只拿回了43亿元的票房，仅占总投入的1/3。也就是说，在闯入世界前三的同时，我国电影真的能赚钱的并不多。
　　中国电影产业发展的瓶颈主要来自于行业壁垒过多、限制过多，特别是民营、外资企业更是举步艰难，无法完成产业链条的整合、媒介之间的整合。目前全世界的跨国媒介集团全部都是跨媒介的综合性集团，我们只能依靠小米加步枪的方式与跨国集团的海陆空立体力量抗衡，怎么可能获得胜利因此，在理性地保证国家文化安全的前提下，中国应逐步开放文化产业的资本市场、理顺文化产业链条、消除整合壁垒，特别是充分发挥市场的作用，对国有民营市场主体一视同仁。
　　《2009-2013年中国影视产业运行走势与发展前景咨询报告》详尽描述了中国影视产业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对影视需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对影视产业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助影视产业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国电影家协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2008-2009年国际影视产业运行现状分析
　　第一节 2008-2009年国际影视业发展概况
　　　　一、全球影视业主要集聚区
　　　　二、经济危机下欧美电影业发展状况
　　　　三、数字技术将主宰世界电影产业发展
　　第二节 2008-2009年世界主要国家影视产业发展情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、英国
　　　　三、法国
　　　　四、韩国
　　　　五、日本
　　　　六、印度
　　　　七、其他国家

第二章 2008-2009年国外重点影视企业运营情况解析
　　第一节 时代华纳（TIMEWARNER）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况分析
　　第二节 迪斯尼（THE WALT DISNEY COMPANY GROUP）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况分析
　　第三节 梦工厂（DREAMWORKS ANIMATION SKG， INC.）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况分析
　　第四节 维亚康姆（VIACOM）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况分析
　　第五节 新闻集团（NEWS CORPORATION）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况分析
　　第六节 索尼公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2008-2009年公司经营状况分析

第三章 2008-2009年中国影视产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　第二节 2008-2009年中国影视产业运行政策环境分析
　　　　一、电影管理条例
　　　　二、电视剧管理规定
　　　　三、电影企业经营资格准入暂行规定
　　　　四、广播电视广告播放管理暂行办法
　　第三节 2008-2009年中国影视产业运行社会环境分析

第四章 2008-2009年中国影视产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国影视产业发展概况
　　　　一、中国影视业需求旺盛
　　　　二、中国影视节目在国际市场发展现状
　　　　三、内地影视基地日趋错位经营
　　　　四、中国影视动画产业迈入快速发展阶段
　　　　五、中国网络影视产业发展分析
　　第二节 2008-2009年中国影视产业存在的问题
　　　　一、制约中国影视产业发展的原因
　　　　二、影视产业缺乏高级管理人才
　　　　三、中国影视产业面临的版权问题
　　　　四、我国网吧影视作品存在侵权问题
　　　　五、影响影视产业投融资的因素
　　第三节 2008-2009年发展中国影视产业的建议
　　　　一、影视产业发展应突破四道关
　　　　二、实现影视产业发展战略的主要对策
　　　　三、我国影视业须完善整个产业链
　　　　四、品牌成民营影视企业的发展核心
　　　　五、影视制作业的集群发展策略

第五章 2008-2009年中国电影业发展动态分析
　　第一节 2008-2009年中国电影业发展综述
　　　　一、中国电影产业发展成就
　　　　二、中国低成本影片发展分析
　　　　三、中国电影业将迎来整合时代
　　　　四、电影产业化发展分析
　　　　五、中国电影产业改革
　　第二节 2008-2009年中国电影业存在的问题及建议
　　　　一、我国电影产业与其它国家的差距
　　　　二、中国电影业不景气的原因
　　　　三、中国电影产业发展的存在问题及对策
　　　　四、促进中国电影业发展的措施
　　　　五、加快电影产业发展的建议
　　　　六、我国电影业发展的战略重点

第六章 2008-2009年中国电影产业市场走势分析
　　第一节 2008-2009年中国电影消费市场解析
　　　　一、电影市场主要收看群体
　　　　二、电影市场受欢迎的电影类型
　　　　三、电影市场消费显现结构性矛盾
　　　　四、中国电影市场消费存在的异象
　　第二节 2008-2009年中国细分电影市场领域分析
　　　　一、儿童电影市场概况
　　　　二、高校电影市场剖析
　　　　三、二级电影市场和农村电影市场发展情况
　　第三节 2008-2009年中国电影市场存在的问题及对策
　　　　一、中国电影市场存在的主要问题
　　　　二、中国电影品牌建设策略探析
　　　　三、中国电影应走市场化运作模式
　　　　四、中国电影在国际市场的发展策略

第七章 2008-2009年中国电视产业运行态势分析
　　第一节 2008-2009年中国电视业发展总体概况
　　　　一、中国电视管理发展分析
　　　　二、电视产业存在的不当盈利模式
　　　　三、做强中国电视业的措施
　　第二节 2008-2009年中国电视剧产业概况
　　　　一、中国电视剧产业迈入繁荣发展期
　　　　二、中国电视剧产业发展局势
　　　　三、浅析我国电视剧的大制作现象
　　　　四、中国电视剧产业价值链构成及发展策略
　　　　五、电视剧产业精品化发展战略探析
　　　　六、中国电视剧产业的三个发展方向
　　第三节 2008-2009年中国电视剧市场分析
　　　　一、中国电视剧市场发展演变历程
　　　　二、我国电视剧市场发展新形势
　　　　三、我国电视剧市场呈出的东北现象分析
　　　　四、中国电视剧在海外市场发展状况分析
　　　　五、中国电视剧的市场管理分析
　　　　六、我国电视剧市场存在巨大浪费

第八章 2008-2009年中国重点地区影视业格局分析
　　第一节 北京
　　　　一、北京广播影视产业的地位
　　　　二、2008年北京市广播影视产业经营状况
　　　　三、北京电影产业迅速发展
　　　　四、北京广播影视业面临的问题和挑战
　　第二节 上海
　　　　一、上海影视产业发展历程
　　　　二、上海影视业明确发展目标
　　　　三、金融危机下上海电影市场逆境上扬
　　第三节 广东
　　　　一、广东省电视内容产业链调查分析
　　　　二、广东电视产业发展的蓝海战略
　　　　三、深圳市低价影院发展探析
　　第四节 浙江
　　　　一、浙江省影视产业呈现良好发展态势
　　　　二、浙江省加快发展影视产业
　　　　三、“十一五”杭州广播影视业发展规划
　　第五节 云南
　　　　一、云南省影视产业发展概况
　　　　二、昆明市电影后产品市场还有待开发
　　　　三、云南影视产业存在的问题
　　　　四、云南影视产业发展思路
　　第六节 其他地区
　　　　一、山西影视产业取得的成就
　　　　二、加速广西影视产业与世界接轨的措施

第九章 2008-2009年中国影视产业竞争与营销策略分析
　　第一节 2008-2009年中国电影业竞争分析
　　　　一、中国电影市场竞争将更残酷
　　　　二、电影产业面临互联网冲击
　　　　三、电影竞争的首要环节是人才
　　　　四、国有电影制片厂的竞争力提升策略探析
　　　　五、电影院线市场竞争策略分析
　　　　六、提高中国电影业竞争力的政策建议
　　第二节 2008-2009年中国电视剧竞争分析
　　　　一、中国电视剧竞争状况分析
　　　　二、视频网站开始进军电视剧产业
　　　　三、电视剧竞争中存在的主要问题
　　　　四、电视剧竞争的制胜对策
　　第三节 2008-2009年中国电影业营销状况及策略分析
　　　　一、电影的营销特点
　　　　二、中国电影营销仍处于初级阶段
　　　　三、电影市场的整合营销策略
　　　　四、电影大片与手机游戏的整合营销策略探析
　　　　五、电影产业六大营销策略
　　第四节 2008-2009年中国电视剧营销分析
　　　　一、中国电视剧营销的概况
　　　　二、电视剧进入整合营销时代
　　　　三、电视剧市场营销的环境与形势
　　　　四、电视剧营销的目标
　　　　五、电视剧营销的发展趋势

第十章 2008-2009年中国影视产业上市企业关键性指标分析
　　第一节 中视传媒股份有限公司（600088）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业成长性分析
　　　　四、企业经营能力分析
　　　　五、企业盈利能力及偿债能力分析
　　　　六、企业竞争力分析
　　第二节 上海东方明珠（集团）股份有限公司（600832）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业成长性分析
　　　　四、企业经营能力分析
　　　　五、企业盈利能力及偿债能力分析
　　　　六、企业竞争力分析
　　第三节 湖南电广传媒股份有限公司（000917）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业成长性分析
　　　　四、企业经营能力分析
　　　　五、企业盈利能力及偿债能力分析
　　　　六、企业竞争力分析
　　第四节 陕西广电网络传媒股份有限公司（600831）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业成长性分析
　　　　四、企业经营能力分析
　　　　五、企业盈利能力及偿债能力分析
　　　　六、企业竞争力分析
　　第五节 华闻传媒投资集团股份有限公司（000793）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业成长性分析
　　　　四、企业经营能力分析
　　　　五、企业盈利能力及偿债能力分析
　　　　六、企业竞争力分析

第十一章 2009-2012年中国影视产业前景与趋势分析
　　第一节 2009-2012年中国影视产业发展趋势分析
　　　　一、世界广播影视产业发展趋势
　　　　二、未来中国电影产业发展趋势预测
　　　　三、中国电影产业发展趋势分析
　　　　四、中国电影业的发展预期
　　　　五、中国电视剧产业发展趋势分析
　　第二节 “十一五”中国广播影视业发展前景与规划
　　　　一、“十一五”中国广播影视业发展预测
　　　　二、“十一五”中国广播影视产业发展战略
　　　　三、“十一五”中国广播影视科技发展规划
　　　　四、“十一五”发展广播影视科技的主要任务
　　第三节 2009-2012年中国影视产业市场盈利预测分析

第十二章 2009-2012年中国影视产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国电影产业投资策略分析
　　　　一、电影产业投资概况
　　　　二、私募股权投资中国电影业
　　　　三、中国电影产业投资结构失衡
　　　　四、数字电影及数字影院的投资机会及投资价值分析
　　　　五、合拍有利于降低电影投资的市场风险
　　　　六、中国电影业降低投资风险的发展策略
　　　　七、完善电影业投融资体制、机制的策略分析
　　第二节 2009-2012年中国电视产业投资机会分析
　　　　一、电视内容制作
　　　　二、电视网的构建
　　　　三、电视业硬件软件设备开发
　　　　四、电视传输网络改造运营及新平台的构建
　　第三节 2009-2012年中国影视产业投资风险分析
　　第四节 专家建议

第十三章 金融危机对中国影视行业投资影响及企业应对策略分析
　　第一节 2009年全球性金融危机形势分析
　　第二节 2009年金融危机对影视的传导机制
　　第三节 2009年金融危机下影视工业成长性分析
　　　　一、金融危机对行业影响程度
　　　　二、影响期限预测
　　第四节 (中⋅智⋅林)影视企业应对措施分析
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