
	2009-2013年中国手机行业调研及战略咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2013年中国手机行业调研及战略咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2013年中国手机行业调研及战略咨询报告

	报告编号：
	02291AA　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7650 元　　纸介＋电子版：7950 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　手机作为现代社会重要的通讯工具，其发展体现了技术快速迭代与消费者需求多样化的特征。目前，智能手机不仅在硬件上实现了显著进步，如更高效的处理器、更高的屏幕分辨率和更先进的摄像头系统，还在软件和服务方面进行了深度优化，例如AI功能的集成以及增强现实（AR）应用的推广。此外，5G技术的普及推动了手机行业向更高带宽、更低延迟的网络环境迁移，使得实时视频通话、高清流媒体播放等成为可能。
　　随着物联网（IoT）的发展，手机将扮演更加核心的角色，作为智能家居、智能穿戴设备等各类终端的控制中心。同时，折叠屏技术的进步可能会彻底改变现有手机的设计理念，为用户提供更为灵活多变的操作体验。尽管面临隐私保护和技术瓶颈等问题，但通过持续的技术创新和政策支持，手机行业的未来发展潜力巨大，特别是在提升用户体验和拓展应用场景方面有着广阔空间。
　　2009年金融危机愈演愈烈，全球手机市场萎缩、手机企业销售滑坡，这一切似乎都在告诉人们，对手机行业来说，2009年注定是不寻常的一年。在金融危机的影响下，我国手机行业同样面临着巨大的机遇和挑战。2009年1月7日，工业和信息化部正式发放三张3G牌照，中国研制出自己的TD制式的3G网络，三大运营商都全身心投入到3G网络的建设之中，并相继放号，宣告中国已经全面进入3G时代。2009 年上半年中国厂商出货了1.65 亿部手机，比2008 年同期增长19%。相比之下，2009 年上半年中国厂商的国内市场手机出货量只增加4%。不过，手机用户仍保持较快增长的趋势，2009年8月份，全国移动电话用户净增785.3万户，1-8月份，移动电话用户累计净增6925.9万户，达到71050.4万户，手机在中国的普及率达到55%，高于全球平均水平。
　　从行业竞争格局来看及前景来看，2009年国际巨头都把中国市场作为战略重点，国产手机的生存空间将再度被压缩，但是中国3G市场和智能手机的需求市场巨大，随着中国3G技术的成熟和商用、手机智能化，网络化和增值服务水平的提高等，预计中国3G用户将在2009年下半年呈现快速增长，这也将带动3G手机销量的大幅提高，预计2009年3G手机销量约为300万部，90%以上将来自2009年下半年，中国厂商的手机出货量预计将达到3.63 亿部，比2008 年增加20%。这主要依托出口大幅增长。所以说2009年下半年才是手机市场黄金点，各大手机运营商、厂商、经销商将会迎来一个掘金时期。
　　从长远来看，未来几年中国手机市场将进入新一轮快速增长期。至2010年，手机销售规模将突破2亿部。随着运营商资费政策调整和对中低端尤其是超低端手机定制规模的进一步扩大，手机新增消费还将保持快速增长；随着多媒体手机各细分市场的深入发展以及庞大的用户基数，使得换机用户规模逐年放大；同时，随着手机核准制顺利实施和3G网络升级在中国有序进行，制度性的变革以及移动通信行业本身积极的变化也为市场重新注入活力。
　　与此同时，未来中国手机市场竞争必将升级，围绕市场份额争夺的竞争将更加多样化，中国手机市场品牌竞争战略相持阶段已经到来，表现在对盈利能力的追求和差异化竞争能力的提升，比如通过优化上游供应链、渠道精简调整以及合理库存控制来追求盈利能力。中国的智能手机也将围绕3G主题展开，同时面临着Symbian的强力竞争，并继续下降平均价格。中国GPS手机市场在未来五年内也将持续上升，预计2012年中国GPS手机市场总体规模将达到4200万台，市场占有率将会超过20%。中国的手机市场正处于一个全面发展的重要阶段，当然中国手机行业的发展仍然要运营商、厂商以及消费者的共同努力和支持。
　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、中关村在线调研中心、易观国际、国内外相关刊物的基础信息以及手机行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界手机行业整体发展大势，对中国手机行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来手机行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了手机行业今后的发展与投资策略，为手机生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展形势分析
第一章 全球手机市场发展形势分析
　　第一节 全球手机市场发展情况分析
　　　　一、2009年全球手机市场现状与趋势
　　　　二、2009年全球手机销量分析
　　　　三、2009年全球手机用户数发展情况
　　　　四、2009年全球手机业的TD机遇分析
　　第二节 2009年手机市场重点回顾
　　　　一、2009十大手机品牌全球销量排行
　　　　二、新智能系统层出不穷
　　　　三、手机主流像素情况和价格分析
　　　　四、2009年上半年高端手机市场分析
　　第三节 2009年全球手机市场竞争格局分析
　　　　一、2009年全球手机市场格局分析
　　　　二、2009智能手机市场新格局分析
　　　　三、移动互联网颠覆手机市场未来竞争格局

第二章 中国手机行业发展形势分析
　　第一节 2009年通讯行业政策环境分析
　　　　一、工信部规范3G通信
　　　　二、政策推动通信行业改革
　　　　三、移动通信手机耳机标准化
　　第二节 2009年中国手机行业发展分析
　　　　一、2009年中国手机行业发展情况分析
　　　　二、2009年金融危机致使手机企业经营状况分析
　　　　三、2009上半年手机行业9件大事回顾
　　　　四、中国手机行业自主研发能力分析
　　第三节 2009年手机行业数据分析
　　　　一、2009年移动电话机产量分析
　　　　二、2009年通信设备制造业主要经济指标统计

第三章 3G、4G手机发展情况分析
　　第一节 2009年中国3G发展情况分析
　　　　一、2009年中国3G行业发展分析
　　　　二、2009年3G市场发展新格局分析
　　　　三、3G发牌对市场影响分析
　　　　四、3G牌照发放利好分析
　　　　五、中国电信3G网覆盖率分析
　　　　六、中国移动3G网络规划
　　　　七、中国联通3G业务将正式商用
　　　　八、中国3G市场竞争分析
　　　　九、中国3G资费走向分析
　　第二节 2009年中国TD产业发展情况及预测
　　　　一、大唐电信推出高速双模网卡
　　　　二、中国移动TD网络租赁费预测
　　　　三、TD+CMMB成手机电视新模式
　　　　四、TD产业的现状与面临的挑战分析
　　　　五、TD网络覆盖率分析
　　　　六、TD-SCDMA发展趋势以及未来前景
　　第三节 4G应用
　　　　一、4G主流技术分析
　　　　二、4G技术面临的挑战分析
　　　　三、4G专利态势分析
　　　　四、4G标准芯片受欢迎
　　　　五、4G技术发展特征及发展趋势分析
　　　　六、中移动4G建设趋势分析

第二部分 市场发展状况分析
第四章 中国手机市场分析
　　第一节 2009年手机市场发展分析
　　　　一、2008中国手机市场回顾
　　　　二、2009年国产手机发展现状
　　　　三、2009年中国手机市场发展趋势分析
　　　　四、运营商重组后的手机市场变化分析
　　　　五、中国手机市场未来的增长点分析
　　第二节 2009年中国手机市场结构分析
　　　　一、市场概述及主要观点
　　　　二、品牌结构分析
　　　　三、区域结构分析
　　　　四、产品结构分析
　　　　五、价格结构分析
　　第三节 2009年中国智能手机市场分析
　　　　一、2009年智能手机流行趋势分析
　　　　二、2009年智能手机发展趋势分析
　　　　三、中国智能手机市场格局
　　　　四、智能手机市场竞争分析
　　　　五、2009年智能手机市场预测
　　　　六、2010年智能手机市场份额预测

第五章 中国手机市场用户调查分析
　　第一节 2009年中国手机市场用户调查分析
　　　　一、基本特征
　　　　二、尚未拥有手机者手机品牌购买意向分析
　　　　三、不同时期消费者选择手机的行为分析
　　　　四、国产、国外手机品牌使用情况对比分析
　　　　五、研究结论
　　第二节 2009中国手机市场品牌调查研究
　　　　一、市场概述及主要观点
　　　　二、手机市场品牌调查
　　第三节 2009年上半年中国3G手机市场调查分析
　　　　一、市场概述及主要内容
　　　　二、3G手机用户关注分析
　　　　三、手机厂商上半年3G产品对比
　　　　四、下半年3G手机市场预测

第六章 手机出口市场分析
　　第一节 2009年中国手机出口情况分析
　　　　一、2009年中国手机出口情况分析
　　　　二、2009年我国手机主要出口省市分析
　　　　三、手机出口价走势分析
　　第二节 主要手机出口国家和地区市场分析
　　　　一、欧盟批准下调手机漫游费
　　　　二、2009年美国手机市场分析
　　　　三、2009年日本手机市场分析
　　　　四、2009年韩国手机市场分析
　　　　五、2009年印度手机市场分析
　　　　六、2009年非洲手机市场分析

第三部分 上下游产业链分析
第七章 手机关联产业分析
　　第一节 中国电信业发展现状及展望
　　　　三、2009年通信业运营情况
　　　　四、2009年通信产品进出口情况
　　　　五、2009年3G打造中国电信市场
　　　　六、中国电信业现状分析
　　　　七、三大运营商的平台现状
　　　　二、金融危机对中国电信业的影响以及对策分析
　　第二节 小灵通发展现状及前景分析
　　　　一、小灵通发展现状分析
　　　　二、小灵通发展前景分析
　　　　三、2011年小灵通退市将成定局
　　第三节 手机配件市场分析
　　　　一、2009年手机配件产品分析
　　　　二、2009年国内手机配件接口实施新行业标准
　　　　三、2009年手机配件批发的销售新模式
　　　　四、2012年全球手机配件市场收入预测
　　第四节 2009年中国手机售后服务产业发展情况
　　　　一、2009年中国手机售后服务产业发展现状与趋势
　　　　二、手机售后服务有待进一步规范
　　第五节 2009年中国手机用户售后服务产业发展现状与趋势
　　　　一、售后服务市场规模与结构
　　　　二、服务产业链发展现状与特点
　　　　三、手机售后服务发展趋势

第八章 手机业务发展分析
　　第一节 2009年中国手机增值业务市场分析
　　　　一、2009年中国3G运营商抢占增值业务市场
　　　　二、2009年手机增值业务各省用户数分析
　　　　三、热点移动增值业务预测
　　第二节 GPS手机发展状况分析
　　　　一、2009年GPS手机市场变化分析
　　　　二、GPS手机市场发展趋势分析
　　第三节 手机视频发展状况分析
　　　　一、手机视频发展现状分析
　　　　二、手机视频监控发展前景
　　　　三、2009年中国手机视频市场规模分析
　　　　五、2014年手机视频市场发展预测
　　第四节 手机电视发展状况分析
　　　　一、中国手机电视的“引爆点”分析
　　　　二、中国移动力推手机电视
　　　　三、中国3G手机电视资费分析
　　　　四、中国手机电视运营模式分析
　　　　六、手机电视的运营管理和应用
　　　　四、中国手机电视前景分析
　　第五节 手机游戏发展状况分析
　　　　一、2009年中国手机游戏市场现状分析
　　　　二、2009年我国手机游戏市场规模分析
　　　　三、3G推动中国手机游戏市场发展
　　　　四、2009手机网络游戏发展趋势
　　　　五、2011年中国手机游戏市场规模预测
　　第六节 手机报业务发展状况分析
　　　　一、中国手机报发展现状及前景分析
　　　　二、中国手机报的营销创新策略分析
　　　　三、手机报网站打造完美的第五媒体
　　　　四、手机阅读业务面临的挑战分析
　　　　五、手机报的运营模式分析
　　　　六、3G对手机报发展的影响分析
　　　　七、手机报未来的发展分析
　　第七节 手机搜索业务发展状况分析
　　　　一、中国手机搜索业务发展状况
　　　　二、中国手机移动搜索的发展阶段
　　　　三、日本手机音乐搜索运营经验的启示
　　　　四、2011年全球手机广告搜索营收预测
　　　　五、2013年全球移动搜索业务发展预测
　　第八节 其他手机业务发展状况分析
　　　　一、汽车网购登陆手机版淘宝
　　　　二、手机多媒体化的发展分析
　　　　三、手机移动支付业务的发展分析

第九章 手机芯片市场分析
　　第一节 全球手机芯片产业发展情况分析
　　　　一、全球手机芯片市场格局分析
　　　　二、爱立信和意法半导体共为手机产芯片
　　　　三、全球手机芯片三巨头营运分析
　　　　四、全球手机芯片市场竞争分析
　　第二节 中国手机芯片市场分析
　　　　一、2009年中国手机芯片对智能手机影响分析
　　　　二、2009年联发科成为全球第二大手机芯片供应商
　　　　三、华为进军山寨手机芯片市场分析
　　　　四、中国首颗Android系统手机芯片将诞生
　　　　五、中国3G手机芯片将率先实现国产化

第十章 手机设计、电池与充电器产业分析
　　第一节 手机设计趋势分析
　　　　一、手机外观设计与色彩流行趋势的分析
　　　　二、3G手机终端设计五大发展趋势
　　　　三、手机设计发展趋势分析
　　第二节 手机设计行业发展分析
　　　　一、手机设计行业现状
　　　　二，3G时代手机设计面临问题分析
　　　　三、中国手机设计水平分析
　　　　四、手机设计行业发展趋势分析
　　第三节 手机设计公司现状
　　　　一、大陆手机设计公司现状
　　　　二、3G推动手机设计公司发展
　　　　三、手机设计公司市场环境分析
　　　　四、手机公司向设计为主转变
　　　　五、手机设计公司发展策略分析
　　第四节 2009年手机电池产业分析
　　　　一、手机电池产业现状分析
　　　　二、2009年手机电池产品质量抽查分析
　　　　三、手机电池标准制定缓慢

第四部分 手机渠道分析
第十一章 手机渠道分析
　　第一节 中国手机市场渠道格局及演变
　　　　一、手机渠道格局基本特征
　　　　二、运营商渠道现状分析
　　　　三、运营商借力社会渠道助销3G终端
　　　　四、国外厂家的渠道策略
　　　　五、运营商策略对渠道的影响分析
　　　　六、国内手机代理商现状分析
　　　　七、手机厂商、分销商与大型零售商之间博奕关系
　　第二节 2009年中国手机渠道发展情况分析
　　　　一、2009年中国手机市场零售渠道调查分析
　　　　二、手机在线销售渠道分析
　　　　三、3G时代的手机渠道格局
　　　　四、中国手机渠道的发展历程
　　　　五、手机渠道商走进校园
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