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二、内容简介
　　由于受金融危机的影响，茶叶市场的发展速度受到一定程度的限制，但是对我国国内茶叶市场影响不大，2008年中国茶园种植面积达到160万公顷，茶产量124万吨，均居于世界第一，2008年中国茶叶出口到120个国家和地区，出口达到29.7万吨，出口金额6.82亿美元，是继2007年历史性突破6亿美元后大幅增长12.3％，再创历史新高，茶叶出口居世界第三。2008年全年销售在85万吨左右，比上年增长2.4%，从2009年上半年的市场表现来看，上市的春茶质量好、价格较高，主要的产茶区的销量也并未受到太大的影响，但主要的销售市场均有不同程度的下滑。1-4月，我国茶叶出口同比增长4.5%，总体的市场表现为快速增长的形式，呈现平稳的市场格局。
　　2009年对于中国茶业注定是不寻常的一年，我国茶叶产销在连续5年年增长10%左右的基础上，2009年开局形势良好，春茶产销两旺，全年可望又是一个好年成。若无大的自然灾害，预计2009年全国春茶总产量50万吨左右，比去年增产8%。2009上半年全球茶叶产量缺口共计7000万公斤，世界三大红茶生产国印度、斯里兰卡和肯尼亚2009年上半年的茶叶产量减少6500万公斤。由于世界市场对茶叶的需求仍保持强劲势头，联合国粮农组织认为，即便有经济危机的影响，2009年全球茶叶的销量仍会有所增加，预测下半年国际茶叶市场上的价格还将会大幅上扬。但是，中国茶叶出口面临着欧盟、日本等提高农产品标准；外企融资困难及汇率问题，国际对茶叶的需求萎缩，2009年中国茶产业同样充满挑战，2009年前7个月，我国茶叶出口17.9万吨，创汇4.06亿美元，平均单价每公斤2.26美元，出口总量同比增加0.34％，而创汇额和均价同比分别减少0.40%和0.74%。按照这样的发展势头，2009年茶叶出口完全有可能突破30万吨，创造新的历史最高纪录。
　　在未来几年里，中国茶叶茶叶消费将呈现多样化趋势，“红茶”会备受青睐。茶叶质量安全门槛越来越高。普洱茶将会“触底反弹”，市场倾向名优茶。茶叶品牌化和特色茶文化将成为营销主流。要提高茶叶附加值，加强科技创新和产业化生产。茶叶价格整体将趋向平稳。全球茶叶贸易的四分之三是红茶。中国茶叶出口以绿茶为主，2008年出口22.3万吨，是世界第一大绿茶出口国。欧美一些国家的消费者越来越青睐绿茶，给中国扩大茶叶出口带来新的机遇。2010年年茶叶价格预计或在当前历史高位上再涨10%～15%。我国茶叶企业应当要加大高优生态茶园建设力度，重视茶叶食品安全与绿色环保包装，进一步培育打造茶叶品牌，提高茶叶企业的市场竞争力，推广先进适用技术，进一步占领国内市场，加大营销网点建设，在国内各大茶叶市场做好的茶叶专卖店和连锁超市建设工作，同时加强产品监管力度，加强有机产品质量认证和出口基地备案。
　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国茶叶流通协会、中国茶叶学会、中国经济景气监测中心、中国茶叶商情、国内外相关刊物的基础信息以及茶叶行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对我国茶叶行业的市场发展现状、市场前景、主要生产和销售市场、茶叶市场的竞争格局、茶叶领先企业等进行了研究，并对未来茶叶行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了茶叶行业今后的发展与投资策略，并重点分析了茶叶市场产量、国内外、进出口销售状况，现阶段中国茶业面临的问题，以及一些前沿的策略。为我国茶叶生产、贸易、销售，对茶叶企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展分析
第一章 茶叶行业发展概述
　　第一节 茶叶的概念
　　　　一、茶叶定义
　　　　二、茶叶的分类
　　　　三、中国茶文化
　　　　四、茶叶基本成份及功效
　　第二节 中国茶叶市场特性
　　　　一、茶叶产品的多样性
　　　　二、商品茶价格的模糊性
　　　　三、市场通路的波动性
　　　　四、茶叶品牌的可塑性
　　　　五、包装茶的盈利性

第二章 全球茶叶市场发展分析
　　第一节 全球茶叶市场当前形势与市场发展
　　　　一、2009年全球茶叶产量与价格分析
　　　　二、2009年全球茶叶出口情况分析
　　　　三、2009年世界茶叶生产情况分析
　　　　四、传统的茶消费市场分析
　　第二节 2008-2009年全球茶叶市场发展状况
　　　　一、2008-2009年全球茶叶价格走势
　　　　二、2009年国际市场对中国茶叶需求
　　　　三、2008-2009年美国与加拿大茶叶市场分析
　　　　四、2009年越南茶叶出口形势及预测
　　　　五、2009年俄罗斯茶叶市场发展预测
　　　　六、尼日利亚茶叶产业现状及合作建议

第三章 我国茶叶行业发展分析
　　第一节 2008-2009年茶叶行业发展状况
　　　　一、中国茶产业遭遇困境的原因
　　　　二、中国茶叶向电子商务发展分析
　　　　三、2009年茶叶价格发展展望
　　　　四、2009年茶叶行业的产业升级情况
　　第二节 2009年茶叶行业品牌发展分析
　　　　一、中国茶叶品牌概述
　　　　二、中国茶叶从品类转型成为品牌
　　　　三、中国茶叶品牌现状分析
　　　　四、中国茶市场品牌发展分析
　　　　五、中国茶叶品牌前景分析
　　　　六、茶业品牌实现永续发展的策略
　　第三节 中国茶叶产业化发展阻碍与机遇
　　　　一、中国茶业发展概况
　　　　二、中国茶业的发展弊端
　　　　三、中国茶叶产业化的关键
　　　　四、中国茶叶产业化最可能的突破口

第四章 我国茶叶市场发展研究
　　第一节 我国茶叶产业产销情况分析
　　　　一、茶叶标准不断完善
　　　　二、生产基地多通过无公害认证
　　　　三、有机茶种植面积扩大
　　　　四、2009年中国茶叶产销预计
　　　　五、2009年中国茶叶产销趋势对策分析
　　第二节 2009年茶叶价格走势分析
　　　　一、2009年春茶品质
　　　　二、2009年价格走势分析
　　第三节 我国茶叶品牌分析
　　　　一、我国茶叶品牌状况
　　　　二、中国茶叶的品牌效益分析
　　　　三、我国茶叶重产地轻品牌造成的问题
　　　　四、破解我国茶叶品牌僵局探讨
　　　　五、我国茶叶品牌发展策略分析

第五章 茶叶行业经济运行数据分析
　　第一节 2009年中国精制茶加工产销情况
　　　　一、2009年中国精制茶加工产成品
　　　　二、2009年中国精制茶加工工业总产值（当年价格）
　　　　三、2009年中国精制茶加工工业销售产值
　　第二节 2009年中国精制茶加工资产负债情况
　　　　一、2009年中国精制茶加工资产总计
　　　　二、2009年中国精制茶加工负债合计
　　第三节 2009年中国精制茶加工行业规模情况
　　　　一、2009年中国精制茶加工企业单位数
　　　　二、2009年中国精制茶加工全部从业人员平均人数
　　第四节 2009年中国精制茶加工行业效益情况
　　　　一、2009年中国精制茶加工利润总额
　　　　二、2009年中国精制茶加工利润总额比上年同期增长
　　第五节 2009年中国精制茶加工亏损情况
　　　　一、2009年中国精制茶加工亏损单位数
　　　　二、2009年中国精制茶加工亏损企业亏损总额
　　第六节 2009年中国精制茶加工不同经济类型企业主要经济指标
　　　　一、2009年中国精制茶加工工国有企业主要经济指标
　　　　二、2009年中国精制茶加工集体企业主要经济指标
　　　　三、2009年中国精制茶加工股份合作企业主要经济指标
　　　　四、2009年中国精制茶加工股份制企业主要经济指标
　　　　五、2009年中国精制茶加工私营企业主要经济指标
　　　　六、2009年中国精制茶加工外商和港澳台投资企业主要经济指标
　　　　七、2009年中国精制茶加工其它经济类型企业主要经济指标

第六章 我国茶叶产量及进出口分析
　　第一节 我国茶叶产量分析
　　　　一、中国茶叶产量分析
　　　　二、2008年精制茶产量分析
　　　　三、2009年精制茶产量分析
　　第二节 2008-2009年我国茶叶出口情况
　　　　一、2008 -2009年各茶类出口情况
　　　　二、2008-2009年中国茶叶出口关注市场状况
　　第三节 2009年中国茶叶的海外机会与挑战
　　　　一、2009年中国茶叶出口情况
　　　　二、中国茶叶出口面临的问题分析
　　　　三、欧洲对中国茶叶颇具前景的挑战
　　　　四、中国茶叶在俄罗斯的问题与前景
　　　　五、世界茶叶的人均消费量
　　　　六、英国的茶叶消费量
　　　　七、中国茶产业迎来新契机
　　　　八、中国茶叶出口不利因素及策略
　　第四节 2008-2009年中国茶叶出口市场分析
　　　　一、2008-2009年我国对俄罗斯茶叶出口市场情况
　　　　二、2008-2009年我国对美国茶叶出口市场情况
　　　　三、2008-2009年我国对乌兹别克斯坦茶叶出口市场情况
　　　　四、2008-2009年我国对摩洛哥茶叶出口市场情况
　　　　五、2008年我国对中东茶叶出口市场情况
　　　　六、2008年我国对欧盟茶叶出口市场情况
　　　　七、2008年独联体茶叶出口市场情况
　　　　八、中国成为德国最大茶叶来源国

第二部分 细分及区域市场分析
第七章 我国茶叶行业细分市场分析
　　第一节 绿茶
　　　　一、绿茶介绍
　　　　二、2008年我国绿茶产品质量合格率情况
　　　　三、日照绿茶行业发展分析
　　　　四、2009年日照市绿茶发展情况
　　第二节 红茶
　　　　一、红茶介绍
　　　　二、世界红茶生产分布
　　　　三、中国红茶有望重新崛起
　　　　四、2009年中国红茶逆势上扬
　　第三节 白茶
　　　　一、白茶介绍
　　　　二、安吉白茶起源与特异性状
　　　　三、2009年安吉白茶发展策略分析
　　第四节 乌龙茶（青茶）
　　　　一、乌龙茶介绍
　　　　二、乌龙茶的发展与演变
　　　　三、中国台湾乌龙茶的发展及其文化特色
　　第五节 花茶
　　　　一、花茶介绍
　　　　二、花茶的未来发展方向
　　　　三、2009年中国茉莉花茶发展分析
　　　　四、2008-2010年广西横县茉莉花茶产业发展规划
　　第六节 普洱茶
　　　　一、普洱茶介绍
　　　　二、普洱茶产业的市场分析
　　　　三、云南普洱茶标准升级为国家标准
　　　　四、普洱茶规范发展情况
　　　　五、2009年普洱茶迎来整合契机
　　　　六、中国普洱茶走向世界面临诸多挑战

第八章 区域市场情况分析
　　第一节 云南省
　　　　一、2009年云南省茶叶产业发展现状分析
　　　　二、2008年云南茶叶产值分析
　　　　三、2009年云南茶叶趋势变化分析
　　　　四、2020年云南茶叶产量预测
　　第二节 贵州省
　　　　一、贵州余庆县茶叶产业发展现状分析
　　　　二、贵州茶叶销售的关键要素
　　　　三、贵州省德江县茶叶标准体系初步建成
　　　　四、贵州茶叶品牌策划与发展分析
　　第三节 四川省
　　　　一、四川茶叶发展的现状
　　　　二、四川茶叶发展的优势
　　　　三、四川茶叶发展存在的主要问题
　　　　四、四川茶叶发展的建议
　　第四节 福建省
　　　　一、2008年福建茶叶年产量情况
　　　　二、2009年福建茶叶出口形势
　　　　三、2015年福建省茶叶营销额预测
　　第五节 浙江省
　　　　一、绿色壁垒对浙江茶叶出口的影响及对策
　　　　二、浙江安吉茶叶企业热衷QS认证
　　　　三、浙江争取建立中国茶叶指数信息平台
　　　　四、浙江茶叶产业化经营发展的因素及策略
　　第六节 湖南省
　　　　一、湖南省茶业现状分析
　　　　二、2009年上半年湖南茶叶出口量分析
　　　　三、促进湖南省茶叶产业发展对策和建议
　　第七节 山东省
　　　　一、山东省茶叶生产现状
　　　　二、山东省茶叶生产中存在的主要问题
　　　　三、山东省茶产业发展之对策

第三部分 消费市场及营销策略
第九章 中国茶叶消费市场分析
　　第一节 我国茶叶消费分析
　　　　一、我国茶叶市场的多元化消费分析
　　　　二、我国茶叶消费市场发展方向
　　　　三、茶叶的消费者心态透析
　　第二节 2008-2009年我国茶叶消费的变化
　　　　一、茶叶消费迎来品牌时代
　　　　二、我国茶叶消费“口味”发生变化
　　　　三、中国茶叶消费的方式正日趋多元化
　　第三节 茶叶消费者调查研究
　　　　一、调查说明
　　　　二、您平时喝什么品种茶叶
　　　　三、您泡（喝）茶频率
　　　　四、您通常在哪里喝茶
　　　　五、您懂得鉴别茶叶的质量、档次吗
　　　　六、您平常泡（喝）茶的茶叶来源
　　　　七、您泡茶原因为何
　　　　八、您平常是否有购买茶叶习惯
　　　　九、您平均多久购买茶叶
　　　　十、您每次买多少茶叶
　　　　十一、您可接受的茶叶价格每斤在多少钱
　　　　十二、您买茶叶时主要考虑哪些因素
　　　　十三、您通常在哪里买茶叶
　　　　十四、您的茶叶相关资讯来源
　　第四节 茶叶市场消费趋势分析
　　　　一、茶叶市场发展规律及一般特点
　　　　二、发展优质绿茶最有重大战略意义
　　　　三、袋泡茶及茶叶精深加工将成为茶业新的经济增长点

第十章 我国茶叶营销及策略分析
　　第一节 茶业企业打造区域品牌的策略
　　　　一、研究市场且找准定位
　　　　二、建立多家连锁店并实现无缝化覆盖
　　　　三、大力宣传品牌
　　　　四、要注重提升品牌的美誉度和忠诚度
　　第二节 打造我国出口茶品牌的战略
　　　　一、我国茶叶品牌急需要战略规划
　　　　二、我国出口茶品牌存在的现实问题
　　　　三、实施茶叶出口商标战略的企业优劣势分析
　　　　四、实现茶叶品牌的战略
　　　　五、制定和实施品牌战略规划的要点
　　第三节 茶叶新营销策略分析
　　　　一、抛弃陈腐的茶叶经营观念
　　　　二、进行市场调研找出选择的方向
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