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二、内容简介
第一章 葡萄酒产业基础
　　第一节 产业投资吸引力
　　　　一 2008-2009年市场规模及增长
　　　　二 2008-2009年产业生命周期
　　　　三 2008-2009年行业赢利能力
　　　　四 2008-2009年市场竞争程度
　　第二节 国内产业特征
　　　　一 原料壁垒明显
　　　　二 产区与消费区脱离
　　　　三 人均消费量差距较大
　　　　四 消费升级推动增长
　　　　五 高端产品推动结构优化
　　　　六 市场三足鼎立局面

第二章 2009年经济环境分析
　　第一节 2008宏观经济回顾
　　　　一 2008年GDP增长分析
　　　　二 2008年消费品零售总额
　　　　三 2008年餐饮业消费额
　　　　四 2008年商品进出口贸易
　　　　五 2008年CPI增长
　　　　六 2008年居民收入增长
　　第二节 2009年经济走势

第三章 2008-2009年市场调研
　　第一节 2008年市场回顾
　　　　一 市场结构分析
　　　　二 产品结构分析
　　　　三 市场营销动态
　　　　四 产业资本整合
　　第二节 葡萄酒与其他酒类
　　　　一 2008-2009年资产规模比较
　　　　二 2008-2009年销售规模比较
　　　　三 2008-2009年企业数量比较
　　　　四 2008-2009年盈利规模比较
　　　　五 2008-2009年盈利能力比较

第四章 2008-2009年全球市场背景
　　第一节 2008年全球葡萄酒供需
　　　　一 2008年全球葡萄酒供给
　　　　二 全球葡萄酒消费分析
　　　　三 2008年全球厂商运营
　　第二节 2008年全球市场动态
　　　　一 2008年印度
　　　　二 2008年希腊
　　　　三 2008年阿根廷
　　　　四 2008年意大利
　　　　五 2008年俄罗斯
　　　　六 2008年摩尔多瓦
　　　　七 2008年格鲁吉亚

第五章 2008-2009年国内葡萄酒供需
　　第一节 中国葡萄酒产量
　　　　一 2008-2009年葡萄酒总产量、
　　　　二 2008-2009年葡萄酒区域产量
　　第二节 中国葡萄酒消费
　　　　一 葡萄酒消费规模
　　　　二 人均消费分析
　　　　三 区域消费分析
　　　　四 未来葡萄酒消费预测
　　第三节 葡萄酒消费者调研
　　　　一 年龄层次
　　　　二 职业特征
　　　　三 收入分布

第六章 2008-2009年国内行业运营分析
　　第一节 中国葡萄酒行业总体运行
　　　　一 2001-2009年企业数量分析
　　　　二 2001-2009年资产规模分析
　　　　三 2001-2009年销售收入分析
　　　　四 2001-2009年利润总额分析
　　　　五 2003-2009年行业盈利能力
　　第二节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003-2009年企业数量（按企业规模）
　　　　二 2003-2009年资产总额（按企业规模）
　　　　三 2003-2009年销售收入（按企业规模）
　　　　四 2003-2009年盈利能力（按企业规模）
　　第三节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003-2009年企业数量（按企业性质）
　　　　二 2003-2009年资产总额（按企业性质）
　　　　三 2003-2009年销售收入（按企业性质）
　　　　四 2003-2009年盈利能力（按企业性质）

第七章 2008-2009年葡萄酒进口分析
　　第一节 2008年葡萄酒进口
　　　　一 进口规模分析
　　　　二 进口特征分析
　　第二节 2008年季度进口
　　　　一 2008年1-3月份
　　　　二 2008年4-6月份
　　　　三 2008年7-9月份
　　　　四 2008年10-12月份
　　第三节 2008年进口口岸
　　　　一 2008年深圳口岸
　　　　二 2008年江苏口岸
　　　　三 2008年上海口岸
　　第四节 2008年进口政策
　　　　一 “关税门事件”
　　　　二 最新政策动态
　　第五节 2009年进口分析

第八章 2008-2009年葡萄酒价格
　　第一节 葡萄酒市场价格走势
　　　　一 2001-2009年国内价格
　　　　二 2008-2009年进口价格
　　第二节 市场销售价格监测
　　　　一 2007年12月上旬监测
　　　　二 2008年1月中旬监测
　　　　三 2008年6月中旬监测
　　　　四 2008年9月上旬监测
　　　　五 2008年12月下旬监测
　　　　六 2009年3月上旬监测

第九章 2008-2009年原料市场分析
　　第一节 原料竞争现状
　　　　一 原料来源方式
　　　　二 原料竞争格局及动态
　　第二节 2008年葡萄种植
　　　　一 葡萄种植面积
　　　　二 葡萄种植用途
　　　　三 2008年原料收购

第十章 2008年葡萄酒领先企业竞争力
　　第一节 张裕
　　　　一 公司简介
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008年财务运行
　　　　四 2008年业务结构
　　　　五 2008年竞争力
　　第二节 中粮长城
　　　　一 中粮酒业
　　　　二 长城概括
　　　　三 产品线分析
　　　　四 2008年竞争力
　　第三节 王朝葡萄酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业经营
　　　　四 2008年竞争力
　　第四节 烟台威龙
　　　　一 企业简介
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业经营
　　　　四 2008年竞争力
　　第五节 莫高股份
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析
　　第六节 新天国际
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 竞争力分析

第十一章 2008年葡萄酒渠道市场分析
第一章 葡萄酒渠道运营
　　　　一 代理制
　　　　二 经销制
　　　　三 直销
　　　　四 买断经营
　　第二节 葡萄酒运营模式
　　　　一 葡萄酒专卖店
　　　　二 单一或少数品牌推广
　　　　三 自主品牌运营
　　第三节 领先企业渠道分析
　　　　一 长城渠道分析
　　　　二 张裕渠道分析
　　　　三 王朝渠道分析
　　　　四 新天渠道分析
　　　　五 云南红渠道分析
　　　　六 莫高渠道分析
　　第四节 北京市场渠道
　　　　一 北京葡萄酒市场规模
　　　　二 北京经销商格局
　　　　三 北京主销渠道分析
　　　　四 北京消费特点分析
　　　　五 领先企业北京渠道
　　第五节 广东市场渠道
　　　　一 广东市场规模分析
　　　　二 广东产品市场结构分析
　　　　三 广东消费人群特点
　　　　四 广东渠道模式分析
　　　　五 广东市场推广分析

第十二章 葡萄酒经销商竞争力
　　第一节 广州龙程
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第二节 北京朝批商贸
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第三节 浙江商源
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第四节 福建吉马酒业
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第五节 富隆
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第六节 ASC
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析

第十三章 葡萄酒发展前景及投资机会
　　第一节 2009年市场走势预测
　　　　一 市场增长率趋于平缓
　　　　二 进口酒量增价跌
　　　　三 投资行为将增加
　　　　四 配套产业发展
　　　　五 国产葡萄酒品牌提升
　　　　六 葡萄酒企业营销
　　第二节 国内产业优劣势
　　　　一 产业发展优势分析
　　　　二 产业发展劣势分析
　　第三节 投资前景及策略
　　第四节 [.中智.林.]产业链投资机会
　　重要声明
　　图表 1 2003-2009年中国葡萄酒行业销售收入一览表 千元
　　图表 2 2001-2009年中国葡萄酒行业销售收入变化图 单位：千元
　　图表 3 中国葡萄酒市场生命周期分析图
　　图表 4 2001-2009年中国葡萄酒行业利润总额一览表 千元
　　图表 7 2003-2009年中国葡萄酒行业盈利能力变化趋势图
　　图表 8 1978－2008年中国国内生产总值一览表 单位：亿元
　　图表 9 1978－2008年中国国内生产总值变化趋势图 单位：亿元
　　图表 10 2004-2008年社会消费品零售总额增长趋势图
　　图表 11 2008年1-12月CPI和PPI走势统计表
　　图表 12 2000－2008年城乡居民人均可支配收入一览表
　　图表 13 1978－2008年中国城乡人均可支配收入对比图
　　图表 14 2006－2009年不同酒类行业资产规模一览表（千元）
　　图表 15 2008年不同酒类资产规模比例图
　　图表 16 2006－2009年不同酒类行业销售收入一览表（千元）
　　图表 17 2008年不同酒类销售收入比例图
　　图表 18 2006－2009年不同酒类行业企业数量一览表（个）
　　图表 19 2008年不同酒类企业数量比例图
　　图表 20 2006－2009年不同酒类行业利润总额一览表（千元）
　　图表 21 2008年不同酒类利润总额比例图
　　图表 22 2006－2009年不同酒类行业毛利率一览表
　　图表 23 2006－2009年不同酒类行业毛利率变化图
　　图表 24 2006－2009年不同酒类行业利润率一览表
　　图表 25 2006－2009年不同酒类行业利润率变化图
　　图表 26 2007年全球葡萄酒产量分布
　　图表 27 2007年全球葡萄酒十大消费国
　　图表 28 2008年全球十强葡萄酒企业排名 （单位：百万美元）
　　图表 29 葡萄种植面积前十位的大区2007年酿酒葡萄收获量
　　图表 30 2007年各产区葡萄酒及未经发酵葡萄汁产量（百公升）
　　图表 31 2007年各等级葡萄酒产量（百公升）
　　图表 32 2007年意大利葡萄酒主要出口的国别、地区情况
　　图表 33 2001-2009年中国葡萄酒产量一览表 单位：吨
　　图表 34 2001-2009年中国葡萄酒产量变化趋势图 单位：吨
　　图表 35 2008年葡萄酒全国月度产量一览表
　　图表 36 2009年葡萄酒全国合计
　　图表 37 2002-2008年中国葡萄酒地区产量一览表 单位：吨
　　图表 38 2007年葡萄酒产量地区比例图
　　图表 39 2008年葡萄酒产量地区比例图
　　图表 40 日本人均葡萄酒消费分析图
　　图表 41 2006－2011年中国葡萄酒年销量预测一览表 单位：亿瓶
　　图表 42 城市大众消费者饮酒率
　　图表 43 新富群体饮酒率
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