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二、内容简介
　　洗衣粉是合成洗涤剂的一种，是必不可少的家庭用品。对于日化行业来说，洗涤用品是国内企业唯一可与外资品牌抗衡的品类，立白、纳爱斯、奇强、浪奇等洗衣粉企业，通过深入渗透到农村的策略，赢取了自己的先机；而威露士、蓝月亮、滴露、开米等企业，也通过与宝洁、联合利华等大企业的差异化，取得了胜利。随着人们生活水平的提升，对洗涤用品的需求量不断增加，带动了洗涤用品行业的繁荣发展。截至**，洗涤用品已经成为人们日常生活的必备品，产品种类不断增多，并且逐渐朝着绿色环保、功能化、专业化、系列化的方向发展。
　　我国合成洗衣粉经过几**年不断的发展，合成洗衣粉各品种、档次名目繁多，且经历了从实用型到实用环保型、实用环保型到实用环保节能型的发展转变，销售格局不断变化。**年中国洗衣粉的市场规模达到***多亿元。截至**中国人均洗衣粉年消耗量只是世界人均的***%，显示中国洗衣粉市场具有很大的潜力。拥有***亿人口的农村市场平均家庭拥有洗衣机的比例比城市低***个百分点，只有***%左右，因此，随着农村洗衣机市场的逐步扩大，洗衣粉产品在农村市场的销售将会有大幅的增长。
　　随着行业大力推进环境友好型产品，浓缩洗衣粉的社会效益和经济效益较大，国家近年大力提倡企业生产浓缩型洗衣粉，这将给洗衣粉行业的企业带来新的市场机会。分析师预预计到**年中国洗衣粉市场达到***亿元的规模。
　　发布的《2010-2013年中国洗衣粉行业市场发展预测及投资咨询报告》，依据国家统计局、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国洗涤用品工业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及洗衣粉行业研究单位等公布和提供的大量资料。首先分析了中国洗涤用品行业的发展及洗衣粉的发展环境，接着分析了中国洗衣粉行业及市场的发展概况，介绍了洗衣粉产品的生产及消费调研情况，并对洗衣粉的原料及替代品市场情况进行了分析，随后剖析了重点生产企业的运营情况，并对洗衣粉行业做了未来发展趋势分析。是洗衣粉产品生产企业、科研单位、销售企业准确了解洗衣粉行业市场发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确企业发展方向的重要决策资料。

第一章 洗衣粉行业的概述及发展环境分析
　　1.1 　洗涤剂相关介绍
　　　　1.1.1 　洗涤剂的主要成分
　　　　1.1.2 　洗涤剂的性能和分类
　　　　1.1.3 　洗涤剂的去污原理
　　1.2 　洗衣粉介绍
　　　　1.2.1 洗衣粉的定义
　　　　1.2.2 　洗衣粉的成份
　　　　1.2.3 　洗衣粉的分类和特点
　　　　1.2.4 中国洗衣粉的性能标志
　　1.3 　洗衣粉与环保问题
　　　　1.3.1 　洗衣粉对人体的副作用
　　　　1.3.2 　洗衣粉的水体富营养化
　　1.4 　2008-2009年中国洗衣粉行业经济环境分析
　　　　1.4.1 2008年中国宏观经济运行状况
　　　　1.4.2 2008年中国洗衣机普及率情况分析
　　　　1.4.3 2009年上半年中国经济运行分析
　　　　1.4.4 2009年下半年中国宏观经济总体发展形势
　　　　1.5.1 洗衣粉国家新旧标准变化分析
　　　　1.5.2 2009年中国启动洗衣粉浓缩化进程

第二章 2008-2009年中国洗涤剂行业发展态势分析
　　2.1 　世界洗涤剂行业发展概况
　　　　2.1.1 全球洗涤剂工业发展概况
　　　　2.1.2 　2009年世界片状洗涤剂市场正在兴起
　　　　2.1.3 中东地区洗涤剂行业发展现状分析
　　　　2.1.4 2009年瑞典立法禁止衣用洗涤剂使用磷酸盐
　　　　2.1.5 法国洗涤剂制造业发展现状分析
　　2.2 2008-2009年中国洗涤剂市场发展分析
　　　　2.2.1 　中国洗涤剂行业发展概况
　　　　2.2.2 　2008年中国洗涤剂市场发展特点分析
　　　　2.2.3 2009年上半年洗涤用品行业经济运行分析
　　　　2.2.4 2008-2009年中国洗涤剂市场竞争概况
　　　　2.2.5 2009年中国首部卫生洁具清洗剂国家标准实施
　　2.3 2003-2008年中国衣物洗涤剂用品市场现状分析
　　　　2.3.1 2008年中国衣物洗涤用品市场总体规模分析
　　　　2.3.2 2008年中国衣物洗涤用品市场竞争格局分析
　　　　2.3.3 2008年中国衣物洗涤剂市场规模分析
　　　　2.3.4 2008年中国衣物洗涤剂市场竞争格局分析
　　2.4 2008年中国其它洗涤剂产品市场现状分析
　　　　2.4.1 2008年中国餐具洗洁精市场状况分析
　　　　2.4.2 2008年中国表面清洁剂市场状况分析
　　　　2.4.3 2008年中国厕所清洁剂市场状况分析

第三章 2008-2009年中国洗涤剂行业运营状况分析
　　3.1 2008-2009年中国洗涤用品行业发展概况
　　3.2 2008-2009年中国洗涤用品总体运行情况
　　　　3.2.1 2004-2009年中国洗涤用品行业企业数量统计
　　　　3.2.2 2004-2009年中国洗涤用品行业从业人员统计
　　　　3.2.3 2003-2008年中国洗涤用品行业产值规模
　　　　3.2.4 2004-2009年洗涤用品行业总资产状况分析
　　　　3.2.7 2004-2009年中国洗涤用品行业行业亏损情况
　　3.3 2008-2009年中国洗涤用品行业成本费用分析
　　3.4 　2008-2009年中国洗涤用品行业营运能力分析
　　3.7 2003-2009年中国肥皂及洗涤剂供给情况
　　　　3.7.1 2008-2009年中国肥（香）皂产量情况
　　　　3.7.2 2008-2009年中国洗涤剂产量情况

第四章 2008-2009年中国洗衣粉行业发展分析
　　4.1 中国洗衣粉行业发展历程
　　　　4.1.1 平静的原始状态
　　　　4.1.2 第一次日化浪潮
　　　　4.1.3 惨淡的第一次交锋
　　　　4.1.4 市场格局的变化
　　　　4.1.5 市场重新洗牌
　　4.2 2008-2009年中国洗衣粉行业发展总体情况
　　　　4.2.1 中国洗衣粉行业发展概况
　　　　4.2.2 2003-2008年中国洗衣粉市场规模分析
　　　　4.2.3 2009年中国洗衣粉出口情况分析
　　　　4.2.4 2009年中国合成洗衣粉出厂价格走势分析
　　　　4.2.5 日化巨头推动洗衣粉产业升级
　　4.3 　中国浓缩洗衣粉发展态势分析
　　　　4.3.1 国内外洗衣粉浓缩化的进展分析
　　　　4.3.2 浓缩洗衣粉的社会效益和经济效益分析
　　　　4.3.3 中国积极推进洗衣粉浓缩化进程
　　　　4.3.4 浓缩洗衣粉发展现状
　　　　4.3.5 2009年中国洗协发布“浓缩洗衣粉标志”
　　4.4 中国洗衣粉生产技术介绍
　　　　4.4.1 中国合成洗衣粉生产技术介绍
　　　　4.4.2 高效浓缩洗衣粉生产技术发展现状
　　　　4.4.3 煤矸石可生产洗衣粉代磷助剂
　　　　4.4.4 中国洗衣粉技术发展方向分析
　　4.5 中国洗衣粉行业面临的问题及策略分析
　　　　4.5.1 　中国洗衣粉包装存在的问题及发展策略分析
　　　　4.5.2 环保洗衣粉标准制订存在的难点分析
　　　　4.5.3 中国洗衣粉企业的发展策略分析

第五章 2008-2009年中国洗衣粉产品供给分析
　　5.1 2008-2009年中国洗衣粉产量情况
　　5.2 2008-2009年中国洗衣粉区域产量分析
　　5.3 2008-2009年中国主要省市洗衣粉供给情况
　　　　5.3.1 2008-2009年广东省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.2 2008-2009年四川省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.3 2008-2009年安徽省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.4 2008-2009年湖南省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.7 2008-2009年河南省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.9 2008-2009年山西省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.10 2008-2009年吉林省洗衣粉产量情况
　　　　5.3.11 2008-2009年广西区洗衣粉产量情况
　　　　5.3.12 2008-2009年上海市洗衣粉产量情况

第六章 中国洗衣粉市场发展分析
　　6.1 　洗衣粉市场总体状况
　　　　6.1.1 传统洗衣粉主导主流市场
　　　　6.1.2 中国各地禁止销售使用含磷洗衣粉
　　6.2 中国洗衣粉市场竞争分析
　　　　6.2.1 中国洗衣粉市场品牌发展历程
　　　　6.2.2 中国洗衣粉品牌竞争概况
　　　　6.2.3 中国洗衣粉主要品牌竞争手段分析
　　6.3 中国皂型洗衣粉的市场发展状况分析
　　　　6.3.1 中国皂型洗衣粉的发展概况
　　　　6.3.2 中国皂型洗衣粉开发的背景
　　　　6.3.3 中国皂粉到皂型洗衣粉的发展现状
　　　　6.3.4 中国皂型洗衣粉的关键技术与产品策略

第七章 中国洗衣粉市场消费者调研分析
　　7.1 　中国30大中城市洗衣粉总体消费市场分析
　　7.2 　中国30大中城市洗衣粉消费市场分析
　　　　7.2.1 北京市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.2 天津市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.3 太原市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.4 哈尔滨市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.5 长春市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.6 沈阳市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.7 大连市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.8 济南市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.9 青岛市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.10 南京市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.11 苏州市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.12 上海市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.13 杭州市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.14 宁波市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.15 福州市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.16 厦门市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.17 合肥市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.18 南昌市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.19 郑州市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.20 长沙市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.21 武汉市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.22 广州市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.23 深圳市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.24 佛山市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.25 南宁市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.26 海口市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.27 成都市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.28 重庆市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.29 昆明市洗衣粉品牌消费排名
　　　　7.2.30 西安市洗衣粉品牌消费排名

第八章 2008-2009年中国洗衣粉原料市场现状分析
　　8.1 　中国表面活性剂市场发展概况分析
　　　　8.1.1 　表面活性剂的定义和成分
　　　　8.1.2 表面活性剂在洗衣粉中的应用
　　　　8.1.3 2008年全球表面活性剂市场发展分析
　　　　8.1.4 2009年中国成为全球表面活性剂新兴市场
　　　　8.1.5 中国表面活性剂行业发展方向分析
　　8.2 2008-2009年中国纯碱市场发展现状分析
　　　　8.2.1 2008年全球纯碱工业发展概况
　　　　8.2.2 2008年中国纯碱工业发展情况分析
　　　　8.2.3 2009年纯碱行业制定清洁生产标准
　　　　8.2.4 2009年台玻投巨资在江苏设纯碱厂
　　　　8.2.5 2009年中国纯碱市场发展展望
　　8.3 中国洗涤助剂市场发展分析
　　　　8.3.1 洗涤助剂的作用分析
　　　　8.3.2 2008年洗涤助剂市场发展分析
　　　　8.3.3 洗涤助剂市场的发展趋势
　　8.4 加酶洗衣粉中的常用酶制剂基本情况

第九章 2008-2009年中国洗衣粉替代品市场发展现状分析
　　9.1 　中国洗衣液市场发展现状分析
　　　　9.1.1 　洗衣液相关概述
　　　　9.1.2 2008年中国洗衣液市场发展现状分析
　　　　9.1.3 市场消费正从洗衣粉向洗衣液转型
　　　　9.1.4 中国高浓缩洗衣液的发展分析
　　　　9.1.5 中国洗衣液市场品牌格局正在形成
　　　　9.1.6 洗衣液难撼洗衣粉市场地位
　　　　9.1.7 2010-2013年中国洗衣液市场前景
　　9.2 　中国肥皂市场发展现状分析
　　　　9.2.1 肥皂相关介绍
　　　　9.2.2 液态洗衣皂的比较优势分析
　　　　9.2.3 洗衣皂的行业标准分析
　　　　9.2.4 中国肥皂市场发展分析
　　　　9.2.5 中国肥皂市场未来发展展望
　　9.3 　不用洗衣粉的洗衣机行业发展现状分析
　　　　9.3.1 不用洗衣粉的洗衣机工作原理
　　　　9.3.2 2008年不用洗衣粉洗衣机国家标准出台
　　　　9.3.3 不用洗衣粉洗衣机产生是一项行业技术革命
　　　　9.3.4 海尔不用洗衣粉的洗衣机发展概况

第十章 2008-2009年中国洗衣粉市场重点企业分析
　　10.1 　美国宝洁公司
　　　　10.1.1 公司基本情况
　　　　10.1.2 2008-2009财年美国宝洁公司经营情况
　　　　10.1.3 汰渍和碧浪在中国的品牌发展历程
　　　　10.1.4 2002-2008年广州宝洁公司营业收入
　　　　10.1.6 宝洁中国部分公司经营情况
　　10.2 　南风化工集团股份有限公司
　　　　10.2.1 　公司基本情况
　　　　10.2.2 南风集团拥有多项洗衣粉等国家技术专利
　　　　10.2.3 2008年公司经营状况分析
　　　　10.2.4 2009年公司经营状况分析
　　　　10.2.6 2009年“奇强”浓缩洗衣粉全面投放市场
　　　　10.2.7 南风化工未来发展展望
　　10.3 　广州浪奇实业股份有限公司
　　　　10.3.1 　公司基本情况
　　　　10.3.2 2008年公司经营状况分析
　　　　10.3.3 2009年上半年公司经营状况分析
　　　　10.3.4 2003-2009年企业经营财务情况
　　　　10.3.5 2009年广州浪奇进军上游产业
　　　　10.3.6 广州浪奇公司未来发展展望
　　10.4 　上海和黄白猫有限公司
　　　　10.4.1 　公司基本情况
　　　　10.4.2 公司发展历程
　　　　10.4.3 “和黄白猫”与“白猫股份”的区分
　　　　10.4.4 公司经营情况
　　　　10.4.5 　白猫品牌的分销策略分析
　　　　10.4.6 2009年和黄白猫成为上海世博会赞助商
　　10.5 　广州立白企业集团有限公司
　　　　10.5.1 　集团基本情况
　　　　10.5.2 广州立白集团部分公司经营情况
　　　　10.5.3 2009年立白生产基地扩张进展情况
　　　　10.5.4 2009-2010年广州立白产品研发策略
　　10.6 　纳爱斯集团
　　　　10.6.1 　公司基本情况
　　　　10.6.2 公司发展历程
　　　　10.6.3 2002-2008年纳爱斯集团收入情况
　　　　10.6.4 2004-2008年纳爱斯集团洗衣粉供给情况
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