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二、内容简介
　　润滑油行业在全球范围内保持稳定增长态势，尤其是在汽车制造、机械加工等关键领域的广泛应用支撑了这一趋势。近年来，随着环境保护意识的增强和技术进步，合成润滑油因其优异的性能和更长的使用寿命而逐渐替代传统矿物油基润滑油。特别是在高端装备制造和高性能发动机中，合成润滑油的应用比例逐年上升。此外，润滑油添加剂技术的发展也为提升润滑油性能提供了有力支持，使得润滑油能够在极端条件下仍能发挥最佳效果。
　　未来，润滑油行业将继续向高效、节能、环保方向发展。市场调研网认为，随着电动汽车市场的迅速扩张，虽然传统内燃机车辆用润滑油需求可能会有所下降，但电动车专用润滑油以及冷却液等新产品的需求将随之增加。同时，随着工业4.0概念的普及，润滑油企业需进一步优化生产工艺，提高自动化水平，以适应快速变化的市场需求。另外，随着全球化进程的加快和国际贸易壁垒的变化，润滑油企业还需关注国际市场动态，加强国际合作，拓展海外市场，利用全球资源实现自身的发展壮大。

第一章 润滑油市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对润滑油行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对润滑油行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对润滑油行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对润滑油行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、润滑油行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对润滑油行业影响分析

第二章 2009年中国润滑油市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年润滑油市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国润滑油市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年润滑油市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年润滑油市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年润滑油市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年润滑油市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国润滑油市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国润滑油市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国润滑油市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国润滑油行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国润滑油行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国润滑油市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国润滑油市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国润滑油市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国润滑油市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国润滑油品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对润滑油产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大润滑油品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 壳牌Shell
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 长城
　　第三节 统一
　　第四节 昆仑
　　第五节 美孚Mobil
　　第六节 BP
　　第七节 道达尔Total
　　第八节 嘉实多Castrol
　　第九节 福斯Fuchs
　　第十节 埃索Esso

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 润滑油市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 润滑油市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 [~中~智~林~]品牌风险规避建议
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