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二、内容简介
　　节能灯是一种高效节能的照明产品，已经成为照明市场上的主流产品之一。随着全球能源危机和环境保护意识的提高，节能灯的需求持续增长。目前市场上的节能灯主要包括紧凑型荧光灯（CFL）、LED灯等类型，其中LED灯因其高能效、长寿命等特点而受到广泛欢迎。近年来，随着LED技术的进步，LED灯的价格逐渐下降，性能进一步提升，使得更多消费者愿意选择LED灯作为照明解决方案。
　　未来，节能灯市场的发展将更加注重技术创新和可持续性。一方面，随着半导体照明技术的进步，LED灯将更加高效节能，发光效率将进一步提高。另一方面，随着消费者对环保和可持续生活方式的重视，节能灯的设计将更加注重环保材料的使用和产品的可回收性。此外，随着智能家居系统的普及，节能灯将更加智能化，能够实现远程控制、自动调光等功能。

第一章 节能灯市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对节能灯行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对节能灯行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对节能灯行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对节能灯行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、节能灯行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对节能灯行业影响分析

第二章 2009年中国节能灯市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年节能灯市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国节能灯市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年节能灯市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年节能灯市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年节能灯市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年节能灯市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国节能灯市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国节能灯市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国节能灯市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国节能灯行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国节能灯行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国节能灯市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国节能灯市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国节能灯市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国节能灯市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国节能灯品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对节能灯产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大节能灯品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 飞利浦Philips
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 欧司朗OSRAM
　　第三节 欧普OPPLE
　　第四节 FSL佛山照明
　　第五节 雷士照明
　　第六节 阳光照明
　　第七节 三雄？极光照明
　　第八节 TCL照明
　　第九节 松下电工
　　第十节 宇中高虹

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 节能灯市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 节能灯市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 [⋅中智⋅林]品牌风险规避建议
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