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二、内容简介
　　在国内外汽车行业重大变化的情况下，中国的滤清器市场需求保持着稳步增长。2007年中国汽车销售879.15万辆，2008年汽车销量938万。尽管配套市场增长率有所下降，但守候市场空间依然稳步扩大。2008年中国汽车保有量达到了接近5000万辆，2010年有望达到6000万辆，2020年将达到1160万辆。车用滤清器需求总量2008年达到4.7亿套，发展到2010年5.7亿套，2020年将达到11.6亿套。近年来中国滤清器行业规模一直保持稳定增长，但是，我国现有滤清器生产企业的生产规模、生产条件、测试手段、产品质量参差不齐，企业普遍缺乏自主研发能力和具有市场影响力的品牌。在国三标准强制实施的背景下，高精度燃油滤清器的推行成为趋势。而国内技术力量的薄弱成为市场开拓的最大障碍。随着国外众多资金与技术实力雄厚的滤清器企业不断进入国内市场，国内滤清器企业面临严峻挑战。
　　《2009年中国汽车滤清器行业研究报告》在对中国汽车滤清器市场深入调查研究的基础上，完成了《2009年中国汽车滤清器行业研究报告》，全面总结汽车滤清器概况；深入分析了我国汽车滤清器行业供给情况、下游需求行业的发展态势、行业市场流通情况以及行业的品牌竞争格局以及中国主要汽车滤清器生产企业经营状况；并对中国汽车滤清器产业发展趋势及投资形势做了预测与分析。本报告有助于各赢利方全面的了解该行业在国内的发展现状与趋势，发现行业的投资机会，解决经营中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。

第一章 中国滤清器行业概况
　　1.1 汽车滤清器简介
　　　　1.1.1 滤清器概念
　　　　1.1.2 空气滤清器构造及功能
　　　　1.1.2 .1空气滤清器的构造
　　　　1.1.2 .2空气滤清器的功能
　　　　1.1.3 机油滤清器功能及分类
　　　　1.1.3 .1机油滤清器的功能
　　　　1.1.3 .2机油滤清器的分类
　　　　1.1.4 燃油滤清器简介
　　1.2 国际滤清器市场特点
　　　　1.2.1 国际市场需求规模可观
　　　　1.2.2 欧美处于领先地位
　　　　1.2.3 国内滤清器市场发展迅速
　　1.3 滤清器的技术概况
　　　　1.3.1 中国滤清器技术逐步提高
　　　　1.3.2 国家相关标准趋于完善
　　　　1.3.3 高精度滤清器成为发展趋势
　　1.4 中国滤清器行业特点
　　　　1.4.1 自主创新能力不足
　　　　1.4.2 行业品牌集中度低
　　　　1.4.3 优势和弊端并存
　　　　1.4.4 行业壁垒低

第二章 中国滤清器行业环境分析
　　2.1 2008年中国汽车行业发展变化
　　　　2.1.1 2008年中国汽车行业竞争分析
　　　　2.1.2 2008年中国汽车行业市场分析
　　　　2.1.3 汽车产业发展存在的问题及发展趋势
　　2.2 2008年汽车零部件行业发展变化
　　2.3 2009年中国汽车零部件行业发展趋势
　　2.4 滤清器配套市场分析
　　　　2.4.1 发动机市场趋势分析
　　　　2.4.2 发动机市场配套分析
　　2.5 2008年汽配市场分析
　　　　2.5.1 汽配市场影响因素分析
　　　　2.5.2 2008年汽配市场需求情况
　　　　2.5.3 汽配市场消费偏好分析
　　　　2.5.4 2008年汽配市场竞争分析
　　　　2.5.4 .1 汽配市场规模分析
　　　　2.5.4 .2 汽配行业经营主体分析
　　　　2.5.4 .3 汽配区域竞争格局分析
　　　　2.5.4 .4 汽配行业品牌竞争格局分析

第三章 中国滤清器市场分析
　　3.1 滤清器市场需求分析
　　　　3.1.1 2006-2008年滤清器市场需求规模分析
　　　　3.1.2 2006-2008年滤清器市场需求结构分析
　　　　3.1.3 2006-2008年滤清器行业供需平衡分析
　　　　3.1.4 2008年中国汽车滤清器市场消费特征分析
　　　　3.1.4 .1 滤清器产品消费频率
　　　　3.1.4 .2 客户消费行为分析
　　　　3.1.4 .3消费行为特征分析
　　3.2 2008年滤清器市场竞争分析
　　　　3.2.1 滤清器行业生产概况
　　　　3.2.2 滤清器行业集中度分析
　　　　3.2.3 竞争主体分析
　　　　3.2.3 .1竞争企业规模情况
　　　　3.2.3 .2 竞争主体市场绩效分析
　　　　3.2.4 滤清器区域竞争分析
　　　　3.2.5 滤清器行业品牌竞争分析

第四章 中国滤清器流通市场分析
　　4.1 滤清器市场流通模式分析
　　　　4.1.1 在整车配套市场的流通模式
　　　　4.1.2 在服务市场的流通模式
　　4.2 滤清器市场流通渠道分析
　　　　4.2.1 各渠道竞争结构分析
　　　　4.2.2 中间渠道分析
　　　　4.2.3 流通终端分析
　　4.3 2007-2008年渠道运营分析
　　　　4.3.1 中间商关注因素分析
　　　　4.3.2 渠道获取信息途径分析
　　　　4.3.3 渠道盈利情况分析
　　4.4 汽车滤清器渠道存在的问题
　　　　4.4.1 渠道品牌集中度低
　　　　4.4.2 渠道管理与整合力度不足

第五章 滤清器主要企业分析
　　5.1 上海弗列加滤清器有限公司
　　　　5.1.1 企业概况
　　　　5.1.2 企业经营现状分析
　　　　5.1.2 .1 企业财务运作情况
　　　　5.1.2 .2产品生产情况
　　　　5.1.2 .3产品销售情况
　　　　5.1.3 产品配套分析
　　　　5.1.4 竞争优势分析
　　5.2 蚌埠金威滤清器有限责任公司
　　　　5.2.1 企业概况
　　　　5.2.2 企业经营现状分析
　　　　5.2.2 .1 企业财务运作情况
　　　　5.2.2 .2产品生产情况
　　　　5.2.2 .3产品销售情况
　　　　5.2.3 产品配套分析
　　　　5.2.4 竞争优势分析
　　　　5.2.5 战略分析
　　5.3 上海索菲玛汽车滤清器有限公司
　　　　5.3.1 企业概况
　　　　5.3.2 企业经营现状分析
　　　　5.3.3 产品配套分析
　　5.4 佛山市豹王滤芯制造有限公司
　　　　5.4.1 企业概况
　　　　5.4.2 企业经营分析
　　　　5.4.2 .1企业财务情况
　　　　5.4.2 .2产品生产情况
　　　　5.4.2 .3产品营销情况
　　　　5.4.3 产品配套分析
　　　　5.4.4 产品体系分析
　　　　5.4.4 2008年战略分析
　　5.5 浙江环球滤清器有限公司
　　　　5.5.1 企业概况
　　　　5.5.2 企业经营分析
　　　　5.5.2 .1财务运作情况
　　　　5.5.2 .2产品生产情况
　　　　5.5.2 .3产品销售情况
　　　　5.5.3 产品配套分析
　　　　5.5.4 竞争优势分析
　　5.6 马勒东炫滤清器（天津）有限公司
　　　　5.6.1 企业概况
　　　　5.6.2 企业经营分析
　　　　5.6.2 .1财务情况
　　　　5.6.2 .2产品产销情况
　　　　5.6.3 产品配套分析
　　5.7 华盛滤清器（深圳）有限公司
　　　　5.7.1 企业概况
　　　　5.7.2 企业经营现状分析
　　　　5.7.2 .1财务情况
　　　　5.7.2 .2产品生产情况
　　　　5.7.2 .3产品销售情况
　　　　5.7.3 产品配套分析
　　　　5.7.4 竞争优势分析
　　5.8 蚌埠昊业滤清器有限公司
　　　　5.8.1 企业基本概况
　　　　5.8.2 企业经营现状分析
　　　　5.8.2 .1 企业财务情况
　　　　5.8.2 .2 产品生产分析
　　　　5.8.2 .3 产品销售分析
　　　　5.8.3 产品配套分析
　　5.9 曼胡默尔滤清器
　　　　5.9.1 企业基本概况
　　　　5.9.2 企业经营现状分析
　　　　5.9.2 .1 企业财务情况
　　　　5.9.2 .2 产品生产分析
　　　　5.9.2 .3 产品销售分析
　　　　5.9.3 产品配套分析
　　5.10 平原滤清器
　　　　5.10.1 企业基本概况
　　　　5.10.2 企业经营现状分析
　　　　5.10.2 .1 企业财务情况
　　　　5.10.2 .2 产品生产分析
　　　　5.10.2 .3 产品销售分析
　　　　5.10.3 产品配套分析

第六章 高精度燃油滤清器市场供需分析
　　6.1 中国高精度滤清器市场需求分析
　　　　6.1.2 高精度滤清器市场需求规模及预测
　　　　6.1.3 高精度滤清器配套市场需求及预测
　　　　6.1.4 高精度滤清器售后市场需求及预测
　　6.2 中国高精度滤清器市场供给分析
　　　　6.2.1 中国滤清器生产规模分析
　　　　6.2.2 高精度滤清器市场品牌竞争格局分析
　　　　6.2.3 高精度滤清器市场价格分析
　　6.3 高精度滤清器原材料采购分析
　　　　6.3.1 采购模式分析
　　　　6.3.2 主要供应商品牌分析
　　　　6.3.3 采购价格分析

第七章 中智林^　中国滤清器行业投资分析
　　7.1 滤清器行业发展趋势
　　　　7.1.1 滤清器售后市场前景广阔
　　　　7.1.2 高精度柴油滤清器发展迅速
　　　　7.1.3 滤清器技术要求趋高
　　　　7.1.4 自主品牌产品面临机遇与挑战
　　7.2 汽车滤清器投资风险分析
　　　　7.2.1 经营风险
　　　　7.2.2 市场风险
　　　　7.2.3 政策性风险
　　　　7.2.4 技术风险
　　　　7.2.5 财务风险
　　　　7.2.6 竞争风险
　　7.3 汽车滤清器投资建议
　　　　7.4.1 精益化的发展战略
　　　　7.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　7.5 汽车滤清器投资模式
　　　　7.5.1 资产并购模式
　　　　7.5.2 海外研发投资模式
　　　　《2009年中国汽车滤清器行业研究报告》表格
　　表 1 2004-2008年全球汽车保有量及滤清器需求量变化表
　　表 2 国家机械局批准的滤清器生产企业技术标准列表
　　表 3 2007年汽车工业主要经济指标及分类构成
　　表 4 2006-2008年中国汽车滤清器市场需求规模
　　表 5 “滤清器”产品的消费频率情况表
　　表 6 不同车型用户对空气滤清器消费偏好表
　　表 7 不同车型用户对机油滤清器消费偏好表
　　表 8 不同车型用户对燃油滤清器消费偏好表
　　表 9 中国汽车滤清器行业生产集中度情况分析
　　表 10 2007年-2008年中国汽车滤清器行业生产集中度情况分析
　　表 11 中国主要滤清器生产企业规模档次情况
　　表 12 滤清器行业不同性质企业的数量及规模情况表
　　表 13 2008年销售收入排名前10位的滤清器企业列表
　　表 14 中国滤清器行业区域竞争布局表
　　表 15 目前滤清器产品主要配套的主机品牌车厂
　　表 16 2006年-2008年上海弗列加滤清器有限公司主要财务指标
　　表 17 上海弗列加主要滤清器产品情况
　　表 18 上海弗列加滤清器在中国主要配套车厂列表
　　表 19 东风系列主要配套产品列表
　　表 20 一汽系列主要配套产品列表1
　　表 21 一汽系列主要配套产品列表2
　　表 22 2006年-2008年蚌埠金威滤清器有限公司主要财务指标
　　表 23 蚌埠金威滤清器有限公司主要产品情况表
　　表 24 蚌埠金威滤清器有限公司科研成果一览表
　　表 252006年-2008年上海索菲玛汽车滤清器有限公司主要财务指标
　　表 26索菲玛汽车滤清器配套及出口概况
　　表 27索菲玛汽车滤清器系列产品配套车型表
　　表 28 2006年-2008年佛山市豹王滤芯制造有限公司主要财务指标
　　表 29 豹王滤清器产品配套情况
　　表 302006年-2008年浙江环球滤清器有限公司主要财务指标
　　表 31浙江环球滤清器有限公司主要产品情况表
　　表 32 马勒东炫滤清器（天津）有限公司主要生产指标
　　表 33 2006年-2008年华盛滤清器（深圳）有限公司财务情况表
　　表 34 华盛滤清器产品配套情况表
　　表 35 华盛滤清器（深圳）有限公司主要设备情况表
　　表 36 2006年-2008年蚌埠昊业滤清器有限公司主要财务指标
　　表 37 蚌埠昊业滤清器有限公司产品生产情况表
　　表 38 2006年-2008年曼胡默尔滤清器有限公司主要财务指标
　　表 39曼胡默尔滤清器有限公司产品生产情况表
　　表 40 2006年-2008年平原滤清器有限公司主要财务指标
　　表 41 平原滤清器有限公司产品生产情况表
　　表 42 2006年-2008年年中国发动机行业产销量情况（单位：万台）
　　表 43 2006年-2008年发动机行业内不同产量规模的企业数量变动（单位：家）
　　表 44 2007 -2008年年发动机行业产量前10位企业排名
　　表 46 滤清器依附型企业配套情况
　　表 47 2002-2008年中国汽车保有量增长表
　　表 48 汽配行业产品增长潜力情况表
　　表 49 汽配市场产品品牌分类及特征
　　表 50 汽配市场流通品牌分类及特征
　　《2009年中国汽车滤清器行业研究报告》图表
　　图 1 滤清器性能与汽车营运成本关系图
　　图 2 空气滤清器构造示意图
　　图 3 机油滤清器图示
　　图 4 柴油滤清器与汽油滤清器图示
　　图 7 2004-2008年全球汽车保有量及滤清器需求量变化图
　　图 8 未来全球汽车滤清器需求量及市场价值变化图
　　图 9 2006-2008年汽车销售情况分析（单位：万辆）
　　图 10 2006-2008年乘用车销售分析（单位：万辆）
　　图 11 2006-2008年商用车销售分析（单位：万辆）
　　图 12 2007年汽车销量排名前十名的汽车集团/公司（单位：万辆）
　　图 15 中国不同区域汽车滤清器需求分布
　　图 16 2008滤清器产品需求前15位的省份
　　图 19 中国滤清器市场结构图
　　图 20 2008年规模以上滤清器行业主要企业数量及规模情况图
　　图 21 各类企业市场份额情况图
　　图 22 2008年各类型企业利润情况
　　图 23 中国滤清器行业区域竞争布局情况图
　　图 24 沪、皖、浙滤清器资产分布情况
　　图 26 2006年-2008年中国滤清器品牌市场占有率排名
　　图 27 2006年-2008年中国滤清器品牌市场占有率情况图
　　图 28 滤清器产品市场销售比例
　　图 29 流通渠道结构比例情况图
　　图 30 渠道对滤清器产品的关注因素情况图
　　图 31 流通渠道信息传递方式图
　　图 32 2006年-2008年中国滤清器经销商销售额情况图
　　图 33 2006年-2008年中国滤清器经销商经营毛利率情况图
　　图 34 上海弗列加滤清器有限公司国内销售网络分布图
　　图 35 蚌埠金威滤清器有限公司国内销售网络分布图
　　图 36 豹王滤芯制造有限公司国内市场销售网络分布图
　　图 37 豹王滤芯制造有限公司海外市场销售分布图
　　图 38 豹王机油滤清器
　　图 39 豹王汽油滤清器
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