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二、内容简介
　　汽车配件是一种用于汽车制造和维修的关键部件，近年来随着汽车行业的发展而受到广泛关注。这些配件不仅在提高性能和降低成本方面取得了显著进步，还在环保性能和耐用性方面实现了突破。近年来，随着材料科学和技术的进步，汽车配件的设计更加合理，提高了性能。此外，随着新材料技术的发展，市场上出现了更多采用可持续生产方式的汽车配件。
　　未来，汽车配件市场预计将持续增长。市场调研网指出，一方面，随着汽车行业的发展，对于能够提供高效性能和良好耐用性的汽车配件需求将持续增加；另一方面，随着材料科学和技术的进步，能够提供特殊性能（如多功能集成、轻量化）的汽车配件将成为市场新宠。此外，随着环保法规的趋严，开发出更加环保、低能耗的汽车配件也将成为行业趋势之一。
　　2008年汽车销量达到938万辆，同比增长6.8%，2009年预计增长8.6%，达到1019万辆。尽管目前汽车市场销量增速放缓，但保有量在稳步增长，2008年中国汽车保有量达到了4900万辆，2010年将达到6000万辆，2020年将达到11700万辆。庞大的保有量为汽车售后市场提供了稳定增长的空间。2008年，我国汽车配件和维修养护规模市场达到1800亿元左右，汽车用品达到620亿元，预计，未来汽配市场仍将会以20%左右的速度增长。汽车售后市场将逐渐成为多数企业甚至知名品牌企业的主攻方向。
　　汽车美容业市场潜力不可忽视。目前我国60%以上的私人高档汽车车主有给汽车做外部美容养护的习惯；30%以上的私人低档车车主开始形成给汽车做美容养护的观念；30%以上的公用高档汽车也定时进行外部美容养护；50%以上的私家车车主愿意在掌握基本技术的情况下自己进行汽车美容和养护。目前，我国汽车服务业还属于起步阶段，汽修和汽车美容市场离世界水平还有相当大的差距，市场潜力有待进一步发掘，市场竞争有待规范。
　　《2009年中国汽车配件行业研究报告》在对中国汽车配件行业市场调查研究基础上，完成了《2009年中国汽车配件行业研究报告》，全面总结分析了中国汽车配件行业概况；中国汽车配件行业的发展现状；详尽分析了中国汽车配件行业主要企业状况；对中国汽车配件行业发展现状和趋势做了深入分析和预测。报告的目的是希望能对各赢利方就中国汽车配件行业在国内的发展现状与发展趋势作一个全面的了解，发现中国汽车配件行业的投资机会，解决行业中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。
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