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二、内容简介
　　随着中国经济的发展和人民生活水平的提高，空调作为一款重要的家用电器，在国民经济生产和人们社会生活中扮演的角色也越来越重要。2008年1-8月，中国空调工业企业实现累计工业总产值163,717,999千元，比上年同期增长19.27%；实现累计产品销售收入169,031,498千元，比上年同期增长12.2%；实现累计利润总额6,120,685千元，比上年同期增长了18.03%。
　　中国空调工业在发展的同时，一些问题也日益显露出来。特别是空调行业规范标准不健全，生产企业繁多但未能相成规模效应，科研开发能力弱，市场培育能力差，产品的附加值低等导致经营效益有所不佳，而严重制约了行业的进一步发展和品质的提高。
　　因此，中国空调企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，注重空调节能，提高技术含量，加强自主研发能力，打造有效推广策略，对空调行业的国家标准进行统一规划，只有这样才能在新形势下立于不败之地。
　　进入2008年9月以来，美国金融市场风云再起，雷曼兄弟控股公司破产、美洲银行收购美林集团、AIG集团陷入危机，强烈震撼了美国金融市场，并在国际金融市场掀起滔天巨浪，旷日持久的美国次贷危机转化为严峻的世纪性金融危机。由于这场金融危机仍处于持续发展中，金融市场瞬息万变，危机将走向何方并止于何处巨大的不确定性笼罩全球。同样，这场危机的影响范围和影响程度仍是未解之谜。
　　正是基于对金融危机向经济危机过渡的担忧，全球各国政府相继或联合采取了一系列的措施来加强对金融机构和金融市场的支持，除直接对金融机构的接管以及通过货币政策大量注入流动性以外，还涉及一些制度调整方面的内容，将可能给全球未来的金融发展造成一些长远的影响。目前，金融危机已对全球实体经济产生了巨大的冲击，2008年世界经济已明显放缓，下行风险逐步加大，前景更加不确定。预测2009年全球经济增长率为2.2%，发达经济体经济2009年将下降0.3%，其中，美国经济将负增长0.7%，欧元区两个主要经济体德国和法国将分别负增长0.8%和 0.5%。
　　从宏观环境来看，目前正值中国冷冻空调行业大变革、大发展的时代，在当前金融危机的局势下认识局势掌控方向，对冷冻空调行业所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国冷冻空调行业的长远发展，还是对冷冻空调行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前金融危机爆发形势下，我国冷冻空调行业会受到怎样的影响而我国冷冻空调企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢最重要的，又如何在危机中寻找机遇，获得更大的发展呢
　　本研究报告依据国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国家电协会和中国制冷空调工业协会、国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，着重对我国空调行业的发展态势，包括市场供给与需求情况、进出口情况、空调重点子行业、消费需求特点、市场竞争态势以及世界空调市场发展等进行了分析，对空调行业的市场需求及技术发展趋势进行了研究，资料丰富及时、图文并茂。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是空调生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解当前空调市场发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。随着中国经济的发展和人民生活水平的提高，空调作为一款重要的家用电器，在国民经济生产和人们社会生活中扮演的角色也越来越重要。
　　（报告全文共八章238页，15余万字，其中图表104个，2009年3月份出品）

第一章 空调行业相关概述及发展环境
　　第一节 空调相关概述
　　　　一、空调定义及分类
　　　　二、空调的命名标准
　　　　三、空调的认证标志
　　第二节 经济发展环境分析
　　　　一、经济发展对空调行业的影响
　　　　二、中国明确发展循环经济六项重点任务
　　　　三、2008年中国国民经济运行情况
　　　　四、2009年中国经济运行形势展望
　　第三节 政策法规环境分析
　　　　一、政策法规促进产业规范和升级
　　　　二、人民币升值对空调业影响
　　　　三、国家政策对空调节能方面的影响

第二章 国际空调行业发展概况
　　第一节 全球空调行业发展概况
　　　　一、欧洲地区空调市场发展概况
　　　　二、亚洲地区空调发展概况
　　　　三、美国的空调发展概况
　　　　四、非洲及中东地区空调发展概况
　　　　五、国外空调质量认证标志介绍
　　第二节 全球空调技术发展现状
　　　　一、2008年全球空调技术发展概况
　　　　二、2008年国外空调技术发展概况
　　　　三、2008年欧洲空调技术发展概况
　　　　四、2008年亚洲空调技术发展概况
　　第三节 美国空调技术发展概况
　　　　一、2008年美国空调技术发展现状
　　　　二、2008年美国空调技术最新趋势
　　　　三、美国不断提高空调能效标准
　　　　四、美国小型空调相关技术概况
　　第四节 日本空调技术发展概况
　　　　一、日本空调在中国技术应用
　　　　二、日本空调未来的发展趋势
　　　　三、日本健康空调流行趋势
　　　　四、日本空调产品介绍
　　第五节 其他国家空调技术发展概况
　　　　一、瑞典推出太阳能空调相关技术概况
　　　　二、墨西哥发布空调能效限量标准草案
　　　　三、空调产业未来的技术新格局

第三章 空调行业产品与技术发展趋势分析
　　第一节 产品结构
　　第二节 主要产品分析
　　第三节 主要产品技术与国外的差距
　　　　一、技术差距
　　　　二、造成与国外产品差距的主要原因
　　第四节 产品技术发展趋势
　　　　一、国外新技术发展趋势
　　　　二、国内新技术发展趋势
　　第五节 空调节能标准与技术
　　　　一、节能政策及工作重点
　　　　二、能效标准
　　　　三、高效空调技术实施手段
　　　　四、日本节能新品
　　　　五、国内节能新品
　　第六节 空调环保标准与技术
　　　　一、国际协议
　　　　二、政策及标准
　　　　三、环保空调的技术方向
　　　　四、2008年国内环保健康新品及卖点
　　第七节 空调技术整体发展趋势分析
　　　　一、自动清洁技术
　　　　二、直流变频技术
　　　　三、节能技术
　　　　四、静音技术
　　　　五、加湿技术
　　　　六、彩板技术
　　　　七、新冷媒技术
　　　　八、铝替铜技术

第四章 空调产业发展趋势分析
　　第一节 中国空调行业概述
　　　　一、2007年中国空调市场特点
　　　　二、2007年中国空调行业发展概况
　　　　三、2008年中国空调市场特点
　　　　四、2008年中国空调行业发展概况
　　第二节 2008年中国空调行业发展现状
　　　　一、2008年度国内空调行业分析
　　　　二、2008年中国空调行业出现恢复性增长
　　　　三、2008技术主导空调行业整合
　　第三节 2006-2008年全国及重点省市房间空气调节器产量
　　　　一、2006年全国及重点省市房间空气调节器产量
　　　　二、2007年全国及重点省市房间空气调节器产量
　　　　三、2008年全国及重点省市房间空气调节器产量
　　第四节 绿色环保空调介绍
　　　　一、空调企业朝绿色环保进军
　　　　二、绿色环保空调的新变化
　　　　三、主要绿色环保空调介绍
　　第五节 中国空调行业技术概况
　　　　一、中国空调产业技术特点
　　　　二、空调制冷剂技术的研究进展
　　　　三、空调热声制冷技术的发展
　　　　四、国内制冷技术研究的状况
　　第六节 空调行业存在的问题及发展对策
　　　　一、空调行业存在的四大问题
　　　　二、中国空调行业的主要问题
　　　　三、中小空调企业的营销策略
　　　　四、2008年主要空调品牌发展策略

第五章 空调产业的进出口分析
　　第一节 进出口分析
　　　　一、出口相关政策
　　　　二、进口相关政策
　　第二节 出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　二、主要出口企业
　　　　三、出口前景分析

第六章 空调产业的重点企业分析
　　第一节 行业企业总体概括
　　　　一、企业规模
　　　　二、工业总产值
　　　　三、销售收入和利润
　　　　四、就业人数
　　　　五、创新能力
　　第二节 重点企业个案介绍
　　　　一、大连冰山集团有限公司
　　　　二、江苏双良集团有限公司
　　　　三、江苏新科电子集团空调器制造有限公司
　　　　四、烟台冰轮集团有限公司
　　　　五、约克广州空调冷冻设备有限公司
　　　　六、浙江春晖集团有限公司
　　　　七、浙江联丰股份有限公司
　　　　八、开利中国有限公司

第七章 空调产业的竞争力分析
　　第一节 中国空调行业竞争现状
　　　　一、节能降耗成空调竞争新点
　　　　二、2008年空调行业竞争不断加剧
　　　　三、2009年空调市场竞争必然价格战
　　　　四、汽车空调市场竞争激烈
　　　　五、空调竞争格局与方式发生变化
　　　　六、空调竞争消费走上理性轨道
　　第二节 2008年中国空调市场竞争力分析
　　　　一、市场概述及观点
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、产品竞争力分析
　　　　四、价格竞争力分析
　　第三节 我国中央空调各品牌竞争格局分析
　　第四节 我国空调企业竞争策略分析
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　　　四、促销策略

第八章 空调产业的未来发展趋势及前景展望
　　第一节 我国空调发展新趋势
　　　　一、变频发展前景广阔
　　　　二、健康美丽全新概念
　　第二节 2009年空调市场的发展趋势分析
　　　　一、价格蓄势再涨
　　　　二、壁挂式空调仍是市场主流
　　　　三、品牌竞争日渐激烈
　　　　四、新品上市增添行业活力
　　第三节 2009年中央空调消费市场及行业发展趋势
　　第四节 空调产品发展大趋势--空调测试设备计量认定
　　第五节 中国空调行业的发展趋势
　　　　一、太阳能空调前景广阔
　　　　二、2009年空调三大趋势
　　　　三、空调国内国际流行趋势
　　　　四、加湿功能将成空调发展趋势
　　第六节 中央空调的发展趋势
　　　　一、技术方面发展趋势
　　　　二、产品方面发展趋势
　　　　三、市场需求方面发展趋势
　　　　四、企业经营思路方面发展趋势
　　第七节 户式中央空调的发展趋势
　　　　一、中国户式中央空调市场发展趋势
　　　　二、中国户式中央空调的发展方向
　　　　三、地源热泵户式中央空调的发展前景
　　第八节 [.中智.林.]变频空调的发展趋势
　　　　一、变频空调是行业发展大趋势
　　　　二、节能环保变频空调将走俏中国
　　　　三、变频空调前景看好
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