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二、内容简介
　　《2009-2012年中国广播电视设备市场调研与投资前景预测报告》部分主要观点
　　随着科学技术的飞跃进步，全世界已经进入了数字化、信息化、网络化时代，广播电视事业也随之得到了迅猛发展，成为多形态、多环节、多功能、多层次的规模庞大的系统。一套广电节目的完成，需要经过节目制作、节目播出、节目传送、信号发射以及信号监测和信号接收等多个环节，每一个环节都需要相应的广电设备。如在节目制作过程中要采用话筒、摄像机、录音机、录像机、电子编辑系统、电子新闻采集（ENG）设备、电子现场节目（EFP）制作车、广播录音室、电视演播室等设备。2008年是全球广播电视数字化的关键一年。今年距离美、英等发达国家全面停止模拟广播的最终期限已不足五年，很多国家广播电视数字化将全面启动，进入技术引进、标准制定以及市场推广的攻坚阶段。
　　2008年中国广播电视设备制造业大型企业2家，中型企业51家，小型企业347家，小型企业占中国广播电视设备制造业的绝大多数。该行业的规模企业数量达到400家，预计2012年，该行业的企业数量达到486家，而该行业的资产也由2008年的28421054千元增长到2012年的41611265千元，行业的生产能力将出现大幅度的提高，供给规模扩大。
　　2006-2012年中国广播电视设备制造行业投资规模预测
　　近年来，数字电视服务在全球范围内得到大力推广，各国都制定了基于本国发展现状的数字化转换时间表，广播电视数字化的浪潮不可逆转。伴随着整个电视产业的升级，从制播、传输到接收的多数设备都将更新换代。从终端的接收方式来看，由于数字电视一体机标准不统一，市场推广受阻，而机顶盒加电视机的组合方案则形式灵活，成为目前数字电视接收的主要方式。随着电视产业数字化的深入，用户对机顶盒的需求会越来越旺盛，一个近千亿元规模的市场已经形成。
　　我国将投入25亿元财政资金，在全国全面覆盖地面数字电视。这将使地面数字电视标准在全国得到应用，我国数字电视的真正普及从此开始。2008年我国数字电视进入蓬勃发展期，从整体行业来看，有线数字电视步入“后平移”时代，各种增值业务开始在部分城市应用；地面数字电视借助2008年奥运会的契机以及国家25亿元的资金支持，开始从标准过渡到产业化的推进阶段；直播卫星的升空也为2009年卫星数字电视的发展提前预热。到2008年底，中国数字机顶盒的出货量达到7200万台，相比2007年增长12.50%，占全球市场份额的一半以上，中国已成为全球机顶盒市场的制造中心。从产品来看，2008年的机顶盒市场仍旧以有线机顶盒为主，截至三季度，有线机顶盒国内销量达3800万台，国标地面机顶盒国内销量达100万台，卫星机顶盒仍以出口为主。而一体机市场主要以“全模式”为主，销量很小，几乎只有不到5万台。在整个数字电视产业链上，机顶盒产品无疑是最先实现市场化的一个环节，其竞争程度甚至已经大大超过了整个产业的平均发展水平。因此，伴随着我国电视数字化浪潮的持续推进以及数字机顶盒出口依然潜力巨大，可以预见在未来两三年内中国机顶盒市场将依然呈现火爆局势。

第一章 2008-2009年世界广播电视设备产业链发展现状分析
　　第一节 2008-2009年7月世界广播电视设备行业概况
　　　　一、全球信息化产业分析
　　　　二、世界广播电视设备行业运行特点分析
　　　　三、世界广播电视设备制造行业技术分析
　　第二节 2008-2009年7月世界广播电视设备主要产品价格走势分析
　　　　一、机顶盒价格分析
　　　　二、摄像机价格分析
　　　　三、数字电视价格走势分析
　　第三节 2009-2012年世界广播电视设备行业发展趋势分析

第二章 2008-2009年7月世界主要国家广播电视设备产业链运行分析
　　第一节 美国
　　　　一、行业运行概况
　　　　二、行业制造技术分析
　　　　三、行业发展前景分析
　　第二节 日本
　　　　一、日本广电设备行业发展现状分析
　　　　二、日本广电设备在华情况分析
　　　　三、日本广电设备发展前景分析
　　第三节 德国
　　　　一、德国广电设备制造状况分析
　　　　二、德国广电设备市场运行分析
　　　　三、德国广电设备发展战略分析

第三章 2008-2009年7月中国广播电视设备行业发展环境解析
　　第一节 2008-2009年7月中国广电设备经济发展环境分析
　　　　一、经济快速发展
　　　　二、物价不断上涨
　　　　三、信息化产业发展迅速
　　第二节 2008-2009年7月中国广电设备政策发展环境分析
　　第三节 2008-2009年7月中国广电设备技术发展环境分析
　　　　一、广播电视数字化的时代变迁
　　　　二、Web2.0时代中的广播电视业
　　第四节 2008-2009年7月中国广电设备行业发展社会环境分析

第四章 2008-2009年中国广播电视设备行业运行状况分析
　　第一节 2008-2009年广电产业发展综合分析
　　　　一、广电行业已进入快速发展的阶段
　　　　二、广电行业大力推进数字化建设
　　　　三、关于提高农村广播电视无线覆盖的发展分析
　　第二节 2008-2009年中国数字电视发展分析
　　　　一、中国数字电视发展及带来的变化
　　　　二、数字电视行业主要生产企业分析
　　　　三、制约数字电视发展的不确定因素解析
　　　　四、中国数字电视发展的对策解析
　　　　五、中国数字电视的发展前景分析
　　第三节 2009年中国广电行业发展存在问题对策分析
　　　　一、广电运营商面临挑战
　　　　二、广播电视数字化过渡仍需时日
　　　　三、广播电视业改革创新求发展
　　　　四、广电行业发展问题对策解析
　　　　五、制播分离在广播电视媒体管理的作用分析

第五章 2008-2009年7月中国广播电视设备制造行业数据监测分析
　　第一节 2008-2009年7月中国广播电视设备制造业总体数据分析
　　　　一、2008年中国广播电视设备制造业全部企业数据分析
　　　　二、2009年1-7月中国广播电视设备制造业全部企业数据分析
　　第二节 2008-2009年7月中国广播电视设备制造业不同性质企业数据分析
　　　　一、2008年中国广播电视设备制造业不同性质企业数据分析
　　　　二、2009年1-7月中国广播电视设备制造业不同性质企业数据分析
　　第三节 2008-2009年7月中国广播电视设备制造业不同规模企业数据分析
　　　　一、2008年中国广播电视设备制造业不同规模企业数据分析
　　　　二、2009年1-7月中国广播电视设备制造业不同规模企业数据分析

第六章 2008-2009年中国广播电视设备制造行业产销状况监测分析
　　第一节 2008-2009年中国广播电视设备制造行业工业总产值分析
　　　　一、中国广播电视设备制造行业工业总产值分析
　　　　二、不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、不同所有制企业工业总产值比较
　　第二节 2008-2009年中国广播电视设备制造行业出口交货值分析
　　　　一、中国广播电视设备制造行业出口交货值分析
　　　　二、不同规模企业出口交货值分析
　　　　三、不同所有制企业出口交货值比较
　　第三节 2008-2009年中国广播电视设备制造行业总销售收入分析
　　　　一、中国广播电视设备制造行业总销售收入分析
　　　　二、不同规模企业总销售收入分析
　　　　三、不同所有制企业销售收入比较

第七章 2008-2009年中国机顶盒行业市场运行分析动态探析
　　第一节 2008-2009年中国机顶盒业发展状况分析
　　　　一、有线数字机顶盒整体平移市场仍是主体
　　　　二、中国成为世界主要机顶盒生产基地
　　　　三、有线机顶盒“一枝独秀”
　　第二节 2008-2009年中国机顶盒市场及技术的研究
　　　　一、有线机顶盒市场销售“井喷”
　　　　三、卫星机顶盒多种技术标准共存
　　　　四、IP机顶盒成技术开发领域热点
　　　　五、双模机顶盒的技术特点及优势
　　第三节 2008-2009年中国机顶盒市场企业竞争格局及其优势分析
　　　　一、机顶盒市场厂商竞争格局分布
　　　　二、机顶盒制造厂商竞争梯队分析
　　第四节 2008-2009年中国机顶盒发展存在问题分析
　　　　一、机顶盒产业存在发展瓶颈
　　　　二、一机一盒制引发市场问题
　　　　三、机顶盒市场仍存在争议
　　第五节 2008-2009年中国机顶盒市场发展对策分析
　　　　一、技术升级随增值业务展开
　　　　二、机顶盒产品发展形态的选择方案
　　　　三、数字电视机顶盒产业发展对策

第八章 2008-2009年中国其它广电设备产品市场运行态势分析
　　第一节 矩阵
　　　　一、矩阵技术的阶段发展状况分析
　　　　二、矩阵产品市场发展历程
　　　　三、矩阵在未来将占主导地位
　　　　四、“网络矩阵”解析
　　第二节 调音台
　　　　一、调音台的分类及作用原理
　　　　二、电视直播环绕格式调音台分析
　　第三节 摄像机
　　　　一、世界数字摄像机市场发展日趋稳定
　　　　二、国内外摄像机市场格局分布分析
　　　　三、中国摄像机市场产销状况
　　　　四、中国摄像机产品及应用全面透析
　　　　五、中国数码摄像机核心技术掌握在外资手中

第九章 2008-2009年中国广播电视设备行业市场竞争格局分析
　　第一节 2008-2009年中国广电设备市场竞争状况分析
　　　　一、技术竞争分析
　　　　二、成本竞争分析
　　　　三、品牌竞争分析
　　　　四、价格竞争分析
　　第二节 2008-2009年中国广播电视设备制造行业分地区竞争力分析
　　　　一、华北
　　　　二、东北
　　　　三、华东
　　　　四、华中
　　　　五、华南
　　　　六、西北
　　　　七、西南

第十章 中国广电设备制造企业分析
　　第一节 中兴通讯股份有限公司
　　第二节 中电广通股份有限公司
　　第三节 陕西广电网络传媒股份有限公司
　　第四节 北京歌华有线电视网络股份有限公司
　　第五节 深圳市同洲电子股份有限公司
　　……

第十一章 2009-2012年中国广播电视设备制造行业市场供需形势预测
　　第一节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业市场供给情况预测
　　第二节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业市场消费情况预测
　　第三节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业销售规模预测
　　第四节 未来我国广播电视设备制造市场营销策略探讨研究
　　　　一、市场营销策略分析
　　　　二、企业营销策略研究

第十二章 2009-2012年中国广电设备行业发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国机顶盒产业发展前景分析
　　　　一、机顶盒产业迈进掘金数字时代
　　　　二、市场需求促进机顶盒的发展和繁荣
　　　　三、中国数字机顶盒市场发展展望
　　　　四、中国机顶盒市场销售预测
　　第二节 2009-2012年中国其他广电设备行业发展前景展望
　　　　一、矩阵
　　　　二、调音台
　　　　三、摄像机
　　第三节 2009-2012年中国广电设备行业盈利预测分析

第十三章 2009-2012年中国广播电视设备制造行业未来发展前景预测分析
　　第一节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业未来发展环境预测
　　第二节 我国广播电视设备制造行业SWOT模型分析研究
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第三节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业发展策略及建议
　　　　一、发展中存在问题
　　　　二、应对策略探讨
　　　　三、专家建议

第十四章 2009-2012年中国广播电视设备制造市场营销及投资指引分析
　　第一节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业投资环境分析
　　　　一、宏观经济形势分析
　　　　二、政府对产业的政策及影响分析
　　　　三、同行竞争环境分析
　　第二节 2009-2012年中国广电行业投资热点分析
　　　　一、高清电视是未来必然选择
　　　　二、卫星产业资源整合增加行业竞争力
　　　　三、中国车载电视市场进入快速增长期
　　　　四、手机电视商机无限
　　第三节 2009-2012年中国广播电视设备制造行业投资风险预警分析
　　　　一、技术风险分析
　　　　二、政策和体制风险
　　　　三、金融风险分析
　　第四节 中智⋅林⋅－专家投资策略建议
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