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二、内容简介
　　《2009-2012年中国洗衣粉行业投资分析及深度研究咨询报告》部分主要观点
　　2005-2008年我国洗衣粉产量统计分析
　　洗衣粉浓缩化已成为行业发展趋势
　　多年来，为了减少非有效化学品的使用量，节约资源，保护环境，提高有效化学品的利用率，世界洗涤剂工业做了积极探索，其中最主要的措施之一就是洗衣粉的浓缩化，提高单位体积洗衣粉的有效成分含量（或去污性能），增强洗涤效果。国际上洗涤剂浓缩化已推行多年，取得了积极的成效。美国在上世纪80年代初期就开始进行洗衣粉浓缩化，2003年后开始液体洗涤剂的浓缩化；日本自1983年开始洗衣粉的浓缩化，如今浓缩洗衣粉占洗衣粉总量的95％以上；欧洲的浓缩洗衣粉也已取代普通洗衣粉成为主流，采取的推广措施就是经欧盟委员会同意、由行业协会推出浓缩洗衣粉标志，引导消费，扩大市场。而在我国，2008年全国洗衣粉产量达到335万吨，其中浓缩洗衣粉只占洗衣粉总量的3％，远远落后于发达国家。
　　推广使用浓缩洗衣粉利国利民，具有良好的社会效益和经济效益。根据我国洗衣粉国家标准，洗衣粉分为含磷和无磷两类，每类又分为普通型和浓缩型。相同重量下，浓缩洗衣粉比普通洗衣粉在体积上缩小一倍，去污效果增加一倍。根据我国的国情和消费者的消费水平、消费习惯，以全国洗衣粉产量335万吨计算，如果将浓缩洗衣粉的市场份额提高到20％（即67万吨），可以实现诸多益处。一是减少化学品消耗和排放。与标准洗衣粉相比，达到同样的洗涤效果，浓缩洗衣粉只需要原来1/2的重量用量，每年可以减少约67万吨非有效或低效化学品原料的耗用和排放，既节约了资源，又保护了环境。二是节约能源。在生产过程中，每吨普通洗衣粉能耗约80公斤标煤，而浓缩洗衣粉约20公斤标煤，与普通洗衣粉相比，生产浓缩洗衣粉每吨可节约60公斤标煤，全国每年67万吨浓缩洗衣粉生产可节约标煤4.02万吨，同时，因减少67万吨普通洗衣粉生产可节约标煤5.36万吨，合计节约标煤9.38万吨。三是减少白色污染。浓缩洗衣粉比普通洗衣粉在体积上缩小一倍，以普通洗衣粉500g、洗衣粉1000g相同包装材料计算，全国因减少67万吨普通洗衣粉产量可减少消耗13.4亿个塑料袋，因改用浓缩洗衣粉可减少消耗6.7亿个塑料袋，合计减少消耗20.1亿个塑料袋。每个塑料袋按9克计，每年就能减少塑料用量1.8万吨，减少了白色污染。四是减少二氧化碳排放。由于生产过程节省能耗标煤9.38万吨，可减少二氧化碳排放约13万吨；包装过程节省塑料用量1.8万吨， 可减少二氧化碳排放0.38万吨；运输过程节省柴油消耗670万升，可减少运输环节二氧化碳排放1.76万吨。合计每年可减少二氧化碳排放约15.14万吨，相当于0.83亿立方米。五是减少废水、废气排放。洗衣粉的非有效填充剂主要以元明粉为主，以每吨元明粉生产可产生600标立方米废气，每吨洗衣粉生产可产生0.6吨废水、0.3公斤粉尘计算，全国每年因减少67万吨普通洗衣粉可减少40.2亿标立方米废气、40.2万吨废水、201吨粉尘。六是推动产业结构调整，促进产业升级。推广浓缩洗衣粉，将会有力地推动洗涤用品行业的产业结构调整步伐，通过技术改造，提高行业的技术装备水平。通过产业结构调整，促使企业转变发展思路，确立可持续发展的目标，推动洗涤用品行业按照科学发展的要求进行整合，进一步开展技术创新，逐步淘汰落后产能，从而全面提高行业的总体发展水平。
　　推广使用浓缩洗衣粉有利于提高消费者的生活质量，给消费者以实惠。浓缩洗衣粉是一种高品质、高性能的产品，适用于手洗、机洗等各种洗涤方式，尤其适用于机洗。消费者使用浓缩洗衣粉不仅有利于社会，也有利于提高生活。浓缩洗衣粉单次洗涤成本更低，袋装普通洗衣粉中等价格约为0.8元/100g，袋装浓缩洗衣粉约为1.2元/100g。以机洗为例，洗涤2～3kg衣物，普通洗衣粉用量50g左右，花费0.4元，而使用浓缩洗衣粉用量只需25g左右，花费0.3元。另外浓缩洗衣粉具有泡沫低、易漂洗等特点，使用过程中更节水。同时存储空间更小，购买次数更少，排放更少。
　　首批获得“浓缩洗衣粉标志”的企业名单及品牌（排名不分先后）

第一章 洗衣粉行业发展概况
　　第一节 洗衣粉行业概念
　　　　一、洗衣粉定义
　　　　二、洗衣粉成分
　　　　三、洗衣粉去污机理
　　　　四、洗衣粉分类
　　　　五、中性洗衣粉分析
　　第二节 洗衣粉组成原料分析
　　　　一、表面活性剂
　　　　二、烷基苯
　　　　三、丙烯酸
　　　　四、助洗剂
　　第三节 洗衣粉行业技术分析
　　　　一、洗衣粉生产技术
　　　　二、洗衣粉行业主要专利技术
　　　　三、洗衣粉技术变革
　　　　四、国内合成洗衣粉生产技术
　　　　五、煤矸石转化为洗衣粉代磷助剂

第二章 2008-2009年世界洗衣粉产业运行态势分析
　　第一节 2008-2009年世界洗衣粉产业发展概况
　　　　一、世界首创洗衣粉功能素
　　　　二、世界洗衣粉品牌分析
　　　　三、世界洗衣粉市场竞争分析
　　第二节 2008-2009 年世界主要国家洗衣粉产业运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第三节 2008-2009年世界洗衣粉产业发展趋势分析
　　　　一、世界洗衣粉配方发展优势
　　　　二、世界洗衣粉广告效果分析
　　　　三、世界洗衣粉品牌包装特点

第三章 中国洗衣粉行业发展状况
　　第一节 中国洗衣粉行业发展阶段分析
　　　　一、原始状态
　　　　二、第一次日化浪潮
　　　　三、第一次中外竞争
　　　　四、市场格局的转变
　　　　五、世纪末竞争状况
　　第二节 洗衣粉市场发展情况
　　　　一、洗衣粉市场发展历程
　　　　二、洗衣粉市场销售特征
　　　　三、洗衣粉市场机遇分析
　　　　四、洗衣粉成本与材料问题分析
　　　　五、2008-2009年我国洗衣粉产量统计
　　第三节 我国洗衣粉包装分析
　　　　一、洗衣粉包装的问题及改进
　　　　二、洗衣粉包装材料变化趋势分析

第四章 2008-2009年中国洗衣粉市场运行走势分析
　　第一节 2008-2009年中国洗衣粉市场总体概况
　　　　一、中国洗衣粉市场发展回顾
　　　　二、传统洗衣粉仍主导主流市场
　　　　三、国产洗衣粉因价廉物美赢得市场
　　第二节 2008-2009年中国洗衣粉品牌分析
　　　　一、洗衣粉中国市场品牌发展历程
　　　　二、品牌竞争格局与竞争手段分析
　　　　三、洗衣粉多品牌瓜分市场版图
　　第三节 2008-2009年中国重点品牌市场分析
　　　　一、汰渍
　　　　二、立白
　　　　三、雕牌
　　　　四、奥妙
　　　　四、奇强
　　　　六、活力28

第五章 洗衣粉市场消费者分析
　　第一节 洗衣粉消费市场分析
　　　　一、消费者洗涤习惯分析
　　　　二、我国洗衣粉消费特征
　　　　三、洗衣粉消费者对洗衣粉认知分析
　　　　四、江浙沪洗衣粉消费问题处理机制分析
　　第二节 洗衣粉消费者行为分析
　　　　一、消费者对洗衣粉的看法
　　　　二、中国洗衣剂市场发展与欧美国家差异的原因
　　　　三、消费者消费意识日趋理智

第六章 2007-2009年中国肥皂及合成洗涤剂制造行业主要指标监测分析
　　第一节 2007-2008年中国肥皂及合成洗涤剂制造行业数据统计监测分析
　　　　一、中国肥皂及合成洗涤剂制造行业企业数量增长分析
　　　　二、中国肥皂及合成洗涤剂制造行业从业人数调查分析
　　　　三、中国肥皂及合成洗涤剂制造行业总销售收入分析
　　　　四、中国肥皂及合成洗涤剂制造行业利润总额分析
　　　　五、中国肥皂及合成洗涤剂制造行业投资资产增长性分析
　　第二节 2009年1-7月中国肥皂及合成洗涤剂制造行业最新数据统计监测
　　　　一、企业数量与分布
　　　　二、销售收入
　　　　三、利润总额
　　　　四、从业人数
　　第三节 2009年1-7月中国肥皂及合成洗涤剂制造行业投资状况监测
　　　　一、行业资产区域分布
　　　　二、主要省市投资增速对比

第七章 2008-2009年7月中国合成洗衣粉产量数据统计分析
　　第一节 2008年中国合成洗衣粉产量数据分析
　　第二节 2009年1-7月中国合成洗衣粉产量数据分析
　　　　一、2009年1-7月全国合成洗衣粉产量数据分析
　　　　二、2009年1-7月合成洗衣粉重点省市数据分析
　　第三节 2009年1-7月中国合成洗衣粉产量增长性分析
　　　　一、产量增长
　　　　二、集中度变化

第八章 2008-2009年7月中国各类洗涤产品进出口数据分析
　　第一节 2008-2099年7月中国洗衣皂进出口总体数据
　　　　一、中国洗衣皂进口数据分析
　　　　二、中国洗衣皂出口数据分析
　　　　三、中国洗衣皂进出口单价分析
　　第二节 2008-2009年7月中国零售包装的合成洗涤粉进出口总体数据
　　　　一、中国零售包装的合成洗涤粉进口数据分析
　　　　二、中国零售包装的合成洗涤粉出口数据分析
　　　　三、中国零售包装的合成洗涤粉进出口单价分析

第九章 相关行业发展分析
　　第一节 石油行业分析
　　　　一、国际石油市场特征
　　　　二、金融危机对石油市场的影响及我国对策
　　　　三、2008-2009年7月石油进出口统计
　　　　四、2008-2009年7月成品油消费市场回顾
　　第二节 日化用品行业发展分析
　　　　一、药品零售业兼营日化用品分析
　　　　二、日化用品行业竞争状况
　　　　三、2009年日化用品行业下乡状况分析
　　　　四、日化行业发展前景分析
　　第三节 洗涤用品行业发展分析
　　　　一、洗涤行业发展现状
　　　　二、洗涤用品行业竞争状况
　　　　三、REACH法规对洗涤用品行业影响
　　　　四、2008年洗涤用品进出口统计
　　　　五、洗涤用品行业价格战分析

第十章 洗衣粉行业竞争状况分析
　　第一节 中外资在中国洗衣粉市场竞争状况
　　　　一、2009年汉高退出中国洗涤剂市场
　　　　二、外资与本土企业竞争分析
　　第二节 洗衣粉行业竞争状况
　　　　一、中国洗衣粉市场竞争格局
　　　　二、洗衣粉品牌市场竞争分析
　　　　三、洗衣粉产品品牌竞争特征
　　　　四、洗衣粉市场竞争状况分析
　　　　五、2009年洗衣粉市场价格战分析

第十一章 洗衣粉替代品发展状况
　　第一节 洗衣液行业发展状况
　　　　一、洗衣液市场扩张状况
　　　　二、2009年洗衣液与洗衣粉竞争状况分析
　　　　三、日化企业开拓洗衣液市场
　　　　四、洗衣液行业发展状况分析
　　第二节 肥皂市场发展状况
　　　　一、肥皂
　　　　二、液态皂与洗衣粉竞争分析
　　　　三、肥皂市场走势分析
　　　　四、香皂高端市场竞争分析
　　第三节 不用洗衣粉洗衣机发展分析
　　　　一、2009年不用洗衣粉洗衣机国家标准实施分析
　　　　二、不用洗衣粉洗衣机市场发展分析
　　　　三、海尔不用洗衣粉洗衣机的市场化历程

第十二章 2008-2009年中国洗衣粉原料市场运行态势分析
　　第一节 表面活性剂
　　　　一、表面活性剂相关介绍
　　　　二、中国表面活性剂/洗涤剂领域技术发展分析
　　　　三、中国表面活性剂行业集中度分析
　　　　四、中国表面活性剂行业发展趋势
　　第二节 丙烯酸
　　　　一、全球丙烯酸市场分析
　　　　二、中国丙烯酸市场发展回顾
　　　　三、中国丙烯酸及酯市场供需分析
　　　　四、丙烯酸最新技术进展
　　　　五、中国丙烯酸（酯）市场未来仍将高速发展
　　第三节 纯碱
　　　　一、国际纯碱市场发展趋势分析
　　　　二、国内纯碱市场现状分析
　　　　三、影响中国纯碱市场的因素分析
　　第四节 中国洗衣粉原料技术的发展趋势分析
　　　　一、洗衣粉的浓缩化
　　　　二、更高浓缩化的片状洗涤剂
　　　　三、无磷洗衣粉的开发与应用
　　　　四、加酶洗衣粉

第十三章 洗衣粉部分企业分析
　　第一节 广州市浪奇实业股份有限公司
　　第二节 上海白猫股份有限公司
　　第三节 山西南风化工集团股份有限公司
　　第四节 浙江传化股份有限公司
　　第五节 广州宝洁洗涤用品有限公司
　　第六节 联合利华公司
　　第七节 纳爱斯集团
　　第八节 广州立白企业集团有限公司
　　第九节 广西奥奇丽集团股份有限公司
　　第十节 南京佳和日化有限公司
　　……

第十四章 市场发展策略分析
　　第一节 日化行业发展策略
　　　　一、日化企业营销策略
　　　　二、日化品牌终端运作策略
　　　　三、日化行业经营策略
　　第二节 我国洗涤业发展策略
　　　　一、连锁经营
　　　　二、租赁洗涤
　　　　三、品牌竞争
　　第三节 洗涤用品行业发展战略
　　　　一、我国洗涤用品行业同质化与创新策略
　　　　二、我国洗涤用品业发展战略分析
　　　　三、洗涤用品行业发展障碍及对策

第十五章 2009-2012年洗衣粉发展趋势
　　第一节 洗衣粉发展趋势分析
　　　　一、洗衣粉浓缩化趋势
　　　　二、洗衣液取代洗衣粉趋势分析
　　　　三、洗衣粉技术发展趋势
　　第二节 洗衣粉发展趋势分析
　　　　一、外观
　　　　二、色泽
　　　　三、溶解性
　　　　四、香味
　　　　五、家用效果

第十六章 2009-2012年洗衣粉行业投资分析
　　第一节 洗衣粉行业投资宏观环境分析
　　　　一、2008年我国宏观经济运行分析
　　　　二、2009年我国宏观经济发展情况与预测
　　　　三、2009年一季度全国企业景气指数情况
　　　　四、2009年我国经济走势和发展特点
　　　　五、2009-2010年中国经济增长分析预测
　　第二节 洗衣粉行业投资政策环境
　　　　一、洗衣粉国家标准标志
　　　　二、洗衣粉新标准
　　　　三、立法禁磷提案分析
　　　　四、我国织物等洗涤剂全面禁磷情况分析
　　　　五、环保洗衣粉标准分析
　　第三节 洗衣粉行业投资方向分析
　　　　一、洗衣液或成洗涤行业节 能环保新宠
　　　　二、蓝月亮洗衣剂洗牌洗涤市场趋势

图表目录
　　图表 洗衣粉配方例
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