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二、内容简介
　　《2009-2012年中国电风扇产业市场态势分析与投资咨询调研报告》研究背景
　　　　一、中国电风扇行业现状
　　　　随着我国经济的持续发展和人民生活水平的不断提高，广大人民群众对家居生活环境的期望值也在同步上升，这反过来刺激了我国家电行业的快速发展，其中，电风扇和家用空调器已成为城镇居民消费纳凉的两大主流产品。
　　　　目前我国城镇居民百户电风扇拥有率己达200%，电风扇是目前我国最为大众化的纳凉家电产品，由于它吹出的是室温风而非冷风，严格讲并不能划入冷风机范畴，但它能加快人体汗液蒸发，降低体表温度，加之价格便宜和耗电量较少，因而获得广泛使用。目前，新一代电风扇业已问世，它能模拟自然风（山风、湖风），设有微风档，双风叶能360度摇头，电耗仅为40瓦，超薄壁扇电机厚度仅16毫米，并具红外、超声、无线电等迢控功能。尽管如此，当室温接近或高于体温、相对湿度过大时，电风扇的功效会显著降低，久吹人体反而会感到种种不适。
　　　　2008年受金融危机影响，我国电风扇同比下降了11%，2009年家电下乡促使家电产品产量明显提升，其中家用电风扇产量增长达9.6倍。
　　　　2009年1-6月我国电风扇产量统计
　　　　调研显示，电风扇的热销很大程度上得益于产品外观的新颖和功能的人性化。电风扇企业要想在市场上站稳立足并引领潮流，在产品的外观和功能上下些功夫，不失为快速提高市场份额的好方法。
　　　　随着市场的发展、消费者审美习惯的转移以及健康节能观念的不断深入等，电风扇在功能和外观上的适时变换也是大势所趋。
　　　　二、百年不遇的世界金融危机，中国电风扇行业将何去何从
　　　　美国次贷危机其实早在2007年上半年就已经初现端倪，只不过那时还没有觉察到它的巨大影响力，到了2008年次贷危机以令人瞠目结舌的破坏力向全世界蔓延，随着贝尔斯登最终倒台、号称“第二美联储”的房利美、房地美被国有化、雷曼兄弟破产、高盛和摩根士丹利转为银行控股公司，美国拿出7000亿美元天量救市资金，全球各主要经济体包括中国全被卷入了这场旷日持久的危机之中。如果将经济危机分为摊牌、洗牌和重新出牌三个阶段，那么全世界都正在经历的仍是摊牌阶段——问题一个个爆发，越来越多的麻烦被置于光天化日之下。
　　　　在美国金融界，对于当前的次贷危机的严重程度的评估，其共识是“百年一遇”——通常只与1929-1933大萧条时期来对比。时至今日，金融危机向实体经济的蔓延之势并没有得到缓解的态势。美国的7000亿巨额金融救助计划，各国政府的联手救市政策，作用并没有明显显露出来，各国经济却频频告急，一个又一个著名公司的破产倒闭，消费的急剧萎缩，失业率的迅速增加，股市的创纪录的下跌…… 这些无不告诉我们世界经济已经走到了一个非常关键的时刻，经济危机的全面爆发的可能性仍然很大。更为重要的是，由于世界经济的关联性大大加强，金融危机不仅对世界各国的经济有极大的影响，对于各个行业也会来来全面的冲击，在金融危机之下，任何行业都无法都善其身……
　　　　发端于美国的次贷危机对于全球金融经济体系的冲击，呈现逐步扩大和发散的趋势，从最开始仅仅是特定金融产品危机，迅速扩展到金融机构的危机，进而从金融机构扩展到全球金融市场，目前正处于从金融体系到实体经济传导阶段。
　　　　以雷曼倒闭为标志性的事件，次贷危机对于中国经济的冲击迅速凸显。根据近期在珠三角和长三角一些代表性企业的调研了解的情况看，次贷危机对中国经济的冲击正在呈现恶化的趋势，目前的评估，其冲击程度不会低于97 金融风暴。这样的大背景之下，我国的电风扇企业又将何去何从……
　　　　《2009-2012年中国电风扇产业市场态势分析与投资咨询调研报告》部分主要观点
　　　　近几年，我国电风扇市场发展迅速，产品产出持续扩张，国家产业政策鼓励电风扇产业向高技术产品方向发展，国内企业新增投资项目投资逐渐增多。投资者对电风扇市场的关注越来越密切，这使得电风扇市场推广策略与营销渠道开发的发展研究需求增大。
　　　　市场容量远未饱和
　　　　按照通常的观点来看，电风扇不但早已普及，而且需求量也已受到了空调的制约。而实际上，电风扇的市场容量远远没有饱和。
　　　　第一，电风扇和空调之间本身就存在着较大的功能性差异，因为“降温”的概念并不能完全替代“自然防暑”和“通风”的概念。
　　　　第二，电风扇往往会被认为是普及率最高的家电产品，而实际情况却并非如此。例如，今年3月，根据两家市场调查公司对上海部分家庭的电风扇拥有情况进行的调查显示，每百户家庭中的电风扇拥有量仅为169.3台（其中约24%的电风扇还是在去年“非典”时期购买的），竟然低于空调的拥有量（172.5台）。
　　　　第三，近几年来，电风扇的外销量一直呈稳中有升的态势，而且在数量上也成倍地超过了空调，如去年电风扇的出口数量是空调（整机）的10倍。

第一章 2008-2009年世界电风扇产业运行状况分析
　　第一节 2008-2009年世界电风扇产业发展概况
　　　　一、世界电风扇产业特点分析
　　　　二、国外风扇制造技术专利
　　　　三、世界电风扇市场动态分析
　　第二节 2008-2009年世界电风扇主要国家运行情况分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、泰国
　　第三节 2009-2012年世界电风扇产业发展趋势分析

第二章 2008-2009年中国电风扇产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　三、恩格尔系数
　　第二节 2008-2009年中国电风扇产业政策环境分析
　　　　一、电风扇能效标准
　　　　二、产业政策分析
　　　　三、进出口政策分析
　　第三节 2008-2009年中国电风扇产业社会环境分析

第三章 2008-2009年中国电风扇产业运行形势分析
　　第一节 2008-2009年中国电风扇产业品牌分析
　　　　一、电风扇品牌排行
　　　　二、品牌占有率分析
　　　　三、中国电风扇产业的规模与价值之争
　　第二节 2008-2009年中国电风扇产业运行分析
　　　　一、电风扇在功能和外观上的适时变换
　　　　二、功能外观因素主导电风扇的销售
　　　　三、市场容量尚未饱和
　　第三节 2008-2009年中国电风扇产业发展存在的问题分析

第四章 2007-2009年中国家用电风扇产量数据统计分析
　　第一节 2007-2008年中国家用电风扇产量数据分析
　　　　一、2007-2008年全国家用电风扇产量数据分析
　　　　二、2007-2008年家用电风扇重点省市数据分析
　　第二节 2009年中国家用电风扇产量数据分析
　　　　一、2009年全国家用电风扇产量数据分析
　　　　二、2009年家用电风扇重点省市数据分析
　　第三节 2009年中国家用电风扇产量增长性分析
　　　　一、产量增长
　　　　二、集中度变化

第五章 2006-2009年中国家用通风电器具制造行业主要指标监测分析
　　第一节 2006-2008年中国家用通风电器具制造行业数据统计与监测分析
　　　　一、2006-2008年中国家用通风电器具制造行业企业数量增长分析
　　　　二、2006-2008年中国家用通风电器具制造行业从业人数调查分析
　　　　三、2006-2008年中国家用通风电器具制造行业总销售收入分析
　　　　四、2006-2008年中国家用通风电器具制造行业利润总额分析
　　　　五、2006-2008年中国家用通风电器具制造行业投资资产增长性分析
　　第二节 2009年中国家用通风电器具制造行业最新数据统计与监测分析（按季度更新）
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　　　　二、销售收入
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　　　　四、从业人数
　　第三节 2009年中国家用通风电器具制造行业投资状况监测（按季度更新）
　　　　一、行业资产区域分布
　　　　二、主要省市投资增速对比

第六章 2008-2009年中国电风扇产业市场运行动态分析
　　第一节 2008-2009年中国电风扇产业市场现状分析
　　　　一、高能效电风扇走俏市场
　　　　二、电风扇的市场新要求
　　　　三、电风扇市场需求分析
　　第二节 2008-2009年中国电风扇产业进出口分析
　　　　一、进口情况分析
　　　　二、出口情况分析
　　　　三、出口建议分析
　　第三节 2008-2009年影响中国电风扇供需的因素分析

第七章 2008-2009年中国电风扇产业市场竞争格局分析
　　第一节 中国电风扇市场四大阵营竞争力浅析
　　　　一、第一阵营
　　　　　　1.产品竞争力
　　　　　　2.价格竞争力
　　　　　　3.市场表现
　　　　二、第二阵营
　　　　三、第三阵营
　　　　四、第四阵营
　　第二节 2008-2009年中国电风扇产业重点省市格局分析
　　　　一、广东省
　　　　二、浙江省
　　　　三、江苏省

第八章 中国电风扇企业分析
　　第一节 广东美的环境电器制造有限公司
　　第二节 东莞汇勋电器制品有限公司
　　第三节 建纶电器工业（中山）有限公司
　　第四节 佛山市顺德区丹特电器燃具有限公司
　　第五节 中山市港联华凯电器制品有限公司
　　第六节 先锋电器集团有限公司
　　第七节 广东雄风电器有限公司
　　第八节 佛山市富士宝电器科技有限公司
　　第九节 南京长江机器集团有限公司
　　第十节 艾美特电器（深圳）有限公司
　　……

第九章 2008-2009年中国空调产业运行态势分析
　　第一节 2007-2009年中国房间空气调节器产量
　　　　一、2007-2008年中国及重点省市房间空气调节器产量分析
　　　　二、2009年中国及重点省市房间空气调节器产量分析
　　　　三、中国及重点省市房间空气调节器产量增长分析
　　第二节 2008-2009年中国家用空调产业发展综述
　　　　一、中国家用空调行业进入成熟期
　　　　二、新家用空调标准有望09年出台
　　　　三、节能健康静音家用空调成热点
　　第二节 2008-2009年中国家用空调存在的问题分析

第十章 2009-2012年中国电风扇产业发展趋势预测分析
　　第一节 2009-2012年中国电风扇产业前景预测分析
　　　　一、电风扇未来发展方向分析
　　　　二、电风扇产业竞争预测分析
　　　　三、电风扇产业价格走势预测分析
　　第二节 2009-2012年中国电风扇产业市场预测分析
　　　　一、电风扇产量预测分析
　　　　二、电风扇需求预测分析
　　　　三、电风扇市场竞争格局预测分析
　　第三节 2009-2012年中国电风扇产业市场盈利预测分析

第十一章 2009-2012年中国电风扇产业投资机会与风险分析
　　第一节 2009-2012年中国电风扇产业投资环境分析
　　第二节 2009-2012年中国电风扇产业投资机会分析
　　　　一、区域投资热点分析
　　　　二、电风扇行业投资机会分析
　　第三节 2009-2012年中国电风扇产业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险分析
　　　　二、政策风险分析
　　　　三、进入退出风险分析
　　第四节 专家建议

第十二章 金融危机对中国家用通风电器具制造投资影响及企业应对策略分析
　　第一节 2009年全球性金融危机形势分析
　　第二节 2009年金融危机对家用通风电器具制造的传导机制
　　第三节 2009年金融危机下家用通风电器具制造工业成长性分析
　　　　一、金融危机对行业影响程度
　　　　二、影响期限预测
　　第四节 [中:智:林]家用通风电器具制造出口转内销建议
略……
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