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二、内容简介
　　2009年，在全球性金融危机浪潮席卷下，世界各国冰箱市场出现了不同程度的缩减，而中国冰箱业却在呈现退潮的世界潮流中表现突出，甚至其增长幅度有力挽狂澜、带动全球冰箱市场止退反进之势。金融危机对世界大多数国家都造成了一定的影响，也影响着各国冰箱市场的购买力，造成大多数国家冰箱市场萎靡不振，其中最直接的表现为：作为全球最大冰箱出口国的我国冰箱出口锐减，2009上半年冰箱出口数量（包含所有制冷方式冰箱）仅为906.5万台，远低于去年同期的1044.8万台。从各国的情况来看，上半年出口前十名国家中除日本、荷兰、法国有不同程度的增长外，其余各国均呈下降趋势，比如出口至美国的冰箱2009上半年达154.8万台，与去年同期193.1万台相比下降了近20个百分点，我国冰箱的出口大国&mdash；&mdash；美国、英国、德国等国家由于经济低迷，房地产不景气，失业率攀升，零售业经营惨淡直接导致冰箱市场购买力下降，也大大影响了我国冰箱行业的出口形势。来自全球部分国际家电协会的统计也显示多数国际冰箱市场下降，由于海外成熟市场的冰箱需求大多是更新换代要求，而目前受金融危机影响，国外不少家庭在经济不景气的状况下现金拮据，只能暂时放弃更换冰箱的想法，一些价格相对低廉的小冰箱或者容量更大的冰柜反而更受欢迎一些，而在一些新兴市场，也多多少少受到金融风暴的影响，导致购买力下降。
　　相较世界大多数国家冰箱市场的状态不佳，中国冰箱市场异军突起，出现了产销两旺，特别是内销大幅度增长的良好局面。2009年上半年中国冰箱业销售量达2703万台，同比增长12.8%，而由于上半年出口是负增长，内销就成了销售增长的唯一动力，上半年内销量达1909万台，同比增长高达22.5%。市场的火爆让国内大中小企业均在各自所侧重的领域获得了不错的业绩。内销增长放量，主要得益于利好政策下的农村冰箱市场的快速成长，特别在上半年城市冰箱零售同比下滑4%的背景下，农村市场的增长起到了决定性的作用。由于我国农村冰箱占有率较低，农村人口又占据了我国人口的大半，而农村对冰箱的需求接近三成，于是三四级冰箱市场潜力巨大。农村市场的增长中家电下乡功劳非凡，据财政部家电下乡系统公布的数据显示，上半年冰箱下乡销售542万台，全面领跑家电下乡产品销售，并且占据了冰箱内销市场的近四分之一份额。目前国内冰箱企业生产的机型也大多为下乡机。下乡冰箱大部分份额被海尔、海信、美的、美菱、新飞等大企业瓜分，但是索伊、尊贵等小企业也尝到了不少甜头，此外一些没有中标家电下乡的中小企业也乘机借助家电下乡东风拓展市场。2009上半年，大部分冰箱企业均有不同程度的增长。
　　2009年，对于众多国内冰箱企业而言，无疑是一次集市场竞争、行业变局、产业走势于一体的整合期。除了在销售层面上，大中小企业均在各自所侧重的市场领域获得了不错的业绩回报。在产品定位和功能研发上，也出现了新的迹象。从2008年底开始，在国家&ldquo；家电下乡&rdquo；、节能惠民等政策的指引下以及来自农村和城市市场需求的多重释放，整个冰箱产业实际上正在面临着较为明显的高低端两极分化走势。近两年来，国内冰箱品牌一度多达80多个，这还不包括那些地区经销商贴牌生产向市场推出的新品牌。近年来随着农村市场需求的快速释放，冰箱已经成为许多农村家庭的必需品，其普及速度和需求量远远大于洗衣机、空调等其它家电产品。&ldquo；家电下乡&rdquo；政策的出台，无疑为冰箱在农村市场的快速普及销售提供了新的增长动力。除了众多中小品牌参与农村市场的争夺外，特别是像海尔、美菱这类的大品牌，也凭借自身的品牌、网络及服务优势，快速切入到农村市场中。除了中标&ldquo；家电下乡&rdquo；的冰箱企业，还有一批没有中标的企业，凭借低价格优势，也在农村市场获得不错的销量。实际上，现阶段农村市场对冰箱的需求量，远远超出了许多企业此前的预计，而需求的重点多集中于省电、质量稳定等卖点的低端产品上。节能惠民工程的推出，尽管还未在冰箱领域推广，但最终仍将惠及冰箱产品，特别是在一些节能效果更好的高端产品上，会成为惠民工程的补贴重点。随着国家相关家电刺激政策的深入执行和实施，会推动高端冰箱在城市的推广普及与应用。而另一方面，农村对于冰箱的需求以及当地消费特点，低端产品也将会得到快速的规模化销售。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及家用制冷电器具研究单位等公布和提供的大量资料，结合对家用制冷电器具相关企业的实地调查，对我国家用制冷电器具行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了家用制冷电器具行业的前景与风险。报告揭示了家用制冷电器具市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球家用制冷电器具行业发展分析
　　第一节 2008年全球家用制冷电器具市场分析
　　　　一、2008年全球家用制冷电器具市场回顾
　　　　二、2008年全球家用制冷电器具市场环境
　　　　三、2008年全球家用制冷电器具产销分析
　　　　四、2008年全球家用制冷电器具市场需求
　　第二节 世界家用制冷电器具行业市场情况
　　　　一、2009年世界家用制冷电器具产业发展现状
　　　　二、2009年国际家用制冷电器具产业发展态势
　　　　三、2009年国际家用制冷电器具行业产销分析
　　　　四、2009年全球家用制冷电器具行业挑战与机会
　　第三节 部分国家地区家用制冷电器具行业发展状况
　　　　一、2008-2009年美国家用制冷电器具行业发展分析
　　　　二、2008-2009年欧洲家用制冷电器具行业发展分析
　　　　三、2008-2009年日本家用制冷电器具行业发展分析
　　　　四、2008-2009年韩国家用制冷电器具行业发展分析

第二章 我国家用制冷电器具行业发展现状
　　第一节 我国家用制冷电器具行业发展状况
　　　　一、2008年中国家用制冷电器具行业发展回顾
　　　　二、2008年家用制冷电器具行业发展情况分析
　　　　三、2008年我国家用制冷电器具市场特点分析
　　　　四、2009年我国家用制冷电器具市场发展分析
　　第二节 家用制冷电器具市场销量分析
　　　　一、2008年家用制冷电器具市场销量分析
　　　　二、2009年家用制冷电器具市场销量预测
　　第三节 家用制冷电器具市场价格分析
　　　　一、家用制冷电器具市场价格影响因素
　　　　二、2008年家用制冷电器具市场价格走势
　　　　三、2009年家用制冷电器具市场价格走势
　　第四节 中国家用制冷电器具行业供需分析
　　　　一、2008年中国家用制冷电器具市场供给总量分析
　　　　二、2008年中国家用制冷电器具市场供给结构分析
　　　　三、2009年中国家用制冷电器具市场需求总量分析
　　　　四、2009年中国家用制冷电器具市场需求结构分析
　　　　五、2009年中国家用制冷电器具市场供需平衡分析

第三章 中国家用制冷电器具行业经济运行分析
　　第一节 2009年家用制冷电器具行业运行情况分析
　　　　一、2009年家用制冷电器具行业经济指标分析
　　　　二、2009年家用制冷电器具行业收入前十家企业
　　第二节 2009年家用制冷电器具行业产量分析
　　　　一、2009年我国家用制冷电器具产量分析
　　　　二、2009年我国家用制冷电器具产量预测
　　第三节 2009年家用制冷电器具行业进出口分析
　　　　一、2009年家用制冷电器具行业进口总量及价格
　　　　二、2009年家用制冷电器具行业出口总量及价格
　　　　三、2009年家用制冷电器具行业进出口数据统计
　　　　四、2009-2012年家用制冷电器具进出口态势展望

第四章 中国家用制冷电器具行业消费市场分析
　　第一节 中国家用制冷电器具消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2008-2009年消费者收入水平
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 家用制冷电器具消费市场状况分析
　　　　一、家用制冷电器具行业消费特点
　　　　二、家用制冷电器具消费者分析
　　　　三、家用制冷电器具消费结构分析
　　　　四、家用制冷电器具消费的市场变化
　　　　五、家用制冷电器具市场的消费方向
　　第三节 家用制冷电器具市场消费需求分析
　　　　一、家用制冷电器具市场的消费需求变化
　　　　二、家用制冷电器具行业的需求分析
　　　　三、2009年家用制冷电器具品牌市场消费需求分析

第五章 中国家用制冷电器具行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 2009年东北地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 2009年华东地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 2009年华南地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 2009年华中地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 2009年西南地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 2009年西北地区家用制冷电器具行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第六章 家用制冷电器具行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年上半年家用制冷电器具行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　第二节 家用制冷电器具行业投资机会分析
　　　　一、家用制冷电器具投资项目分析
　　　　二、可以投资的家用制冷电器具模式
　　　　三、2009年家用制冷电器具投资机会
　　　　四、2009年家用制冷电器具细分行业投资机会
　　　　五、2009年家用制冷电器具投资新方向
　　第三节 家用制冷电器具行业发展前景分析
　　　　一、家用制冷电器具市场发展前景分析
　　　　二、我国家用制冷电器具市场蕴藏的商机
　　　　三、金融危机下家用制冷电器具市场的发展前景
　　　　四、2009年家用制冷电器具市场面临的发展商机
　　　　五、2009-2012年家用制冷电器具市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第七章 家用制冷电器具行业竞争格局分析
　　第一节 家用制冷电器具行业集中度分析
　　　　一、家用制冷电器具市场集中度分析
　　　　二、家用制冷电器具企业集中度分析
　　　　三、家用制冷电器具区域集中度分析
　　第二节 家用制冷电器具行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　　　五、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 家用制冷电器具行业竞争格局分析
　　　　一、2008年家用制冷电器具行业竞争分析
　　　　二、2008年中外家用制冷电器具竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外家用制冷电器具竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国家用制冷电器具市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国家用制冷电器具市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要家用制冷电器具企业动向

第八章 2009-2012年中国家用制冷电器具行业发展形势分析
　　第一节 家用制冷电器具行业发展概况
　　　　一、家用制冷电器具行业发展特点分析
　　　　二、家用制冷电器具行业投资现状分析
　　　　三、家用制冷电器具行业总产值分析
　　　　四、家用制冷电器具行业技术发展分析
　　第二节 2008-2009年家用制冷电器具行业市场情况分析
　　　　一、家用制冷电器具行业市场发展分析
　　　　二、家用制冷电器具市场存在的问题
　　　　三、家用制冷电器具市场规模分析
　　第三节 2008-2009年家用制冷电器具产销状况分析
　　　　一、家用制冷电器具产量分析
　　　　二、家用制冷电器具产能分析
　　　　三、家用制冷电器具市场需求状况分析
　　第四节 产品发展趋势预测
　　　　一、产品发展新动态
　　　　二、技术新动态
　　　　三、产品发展趋势预测

第三部分 赢利水平与企业分析
第九章 中国家用制冷电器具行业整体运行指标分析
　　第一节 2009年中国家用制冷电器具行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009年中国家用制冷电器具行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009年年中国家用制冷电器具行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第十章 家用制冷电器具行业赢利水平分析
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