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二、内容简介
　　与发达国家相比我国数字电视产业起步较晚。2001年我国开始有线电视网络的数字技术试验。2003年5月20日，国家广电总局发布《我国有线电视向数字化过渡时间表》，标志着我国开始全面启动了有线电视的数字化。经过五年的努力，有线数字电视行业在近几年保持飞速增长势头，用户数量从2002年的约9万用户，快速增长至2008年底的503万用户。截止至2009年10月31日，中国有线数字电视用户达到5970万户，按照最新政府公布数据，全国所有地区有线电视用户1.63亿户为基数计算，截止到2009年10月底，中国有线电视数字化程度达到36.6%。按照《我国有线电视向数字化过渡时间表》的规划，2015年将基本完成我国有线电视向数字化的过渡，届时我国有线数字电视用户将达2.2亿。截至2009年8月底，全国已有229个城市进行了有线电视数字化整体转换，其中106个城市已经完成整体转换；预计2010年，我国有线数字电视用户将超过一亿，总体市场规模将从2008年的1932亿元增长至2011年的3960亿元。我国在未来几年内，有线数字电视用户将实现快速增长，同时也意味着我国数字电视市场，包括系统供应商市场具有巨大市场空间，我国有线数字电视行业仍将保持快速发展的势头。
　　2009年，有线数字电视在政策的推动下，稳步向前发展。按照国家广电总局的部署，到2010年年底，我国有线电视网络将完成省内整合，有线网络条块分割的状况将彻底得到改变。在省网整合的基础上，有线网络的跨区整合也将逐步拉开序幕。随着有线数字化的发展，有线网络的双向化改造工作也加速推进。双向互动业务在满足用户多样化需求的同时，将大大增加运营商的收益。另外，高清电视节目源在不断丰富，一方面促进了有线运营商加快网络双向化改造的步伐，另一方面也迫使他们贴近市场创新商业模式，从而推动双向互动高清数字电视的发展。尽管2009年有线数字电视的用户将达到6350万户，但其中开通交互电视业务，享受增值业务的客户甚至不足1%。早在9月底央视、广东卫视等9家电视台开通高清频道后，原以为数字电视产业会迎来机遇。但至今包括广州在内的地级市并不能完成收视，售价过高的高清机顶盒更是销售遇冷。数字电视的运营本身就需要极大投入，而前期发放简单机顶盒和缺乏良好的运营规划，使得运营商开展增值业务困难难上加难。这种盈利模式的缺乏导致资金回收困难，将使得有线电视网络的后续运营继续陷入难能盈利的恶性循环。截止2009年第2季度中国数字电视用户数累计达到5370万，但整体转换数量较2008年第4季度降低了约30%，显示整体转换已经放缓。其中双向网络覆盖用户只占21.7%，双向机顶盒接入用户比例少则不足1%。表明国内增值业务覆盖用户较少，有线运营商的盈利能力不足。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家工业和信息化部、国家广电总局、国家信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及数字电视研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对数字电视相关企业的实地调查，对我国数字电视行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了数字电视行业的前景与风险。报告揭示了数字电视市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球数字电视行业发展分析
　　第一节 2008年全球数字电视市场分析
　　　　一、2008年全球数字电视市场回顾
　　　　二、2008年全球数字电视市场环境
　　　　三、2008年全球数字电视芯片发展
　　　　四、2008年全球数字电视技术分析
　　第二节 2009年全球数字电视市场分析
　　　　一、2009年全球数字电视需求分析
　　　　二、2009年欧美数字电视需求分析
　　　　三、2009年全球数字电视技术发展
　　　　四、2009年中外数字电视市场对比
　　第三节 主要国家地区数字电视市场分析
　　　　一、2008-2009年美国数字电视市场分析
　　　　二、2008-2009年欧洲数字电视市场分析
　　　　三、2008-2009年日本数字电视市场分析
　　　　四、2008-2009年韩国数字电视市场分析
　　　　五、2008-2009年其他国家数字电视市场

第二章 我国数字电视行业发展现状
　　第一节 2007-2009年数字电视业发展情况分析
　　　　一、2007年数字电视行业发展情况分析
　　　　二、2008年数字电视行业发展情况分析
　　　　三、2009年数字电视行业发展特点分析
　　　　四、2009年数字电视行业发展情况分析
　　第二节 2009年全国数字电视市场分析
　　　　一、2009年全国数字电视市场规模分析
　　　　二、2009年全国数字电视市场变化趋势
　　　　三、2009年数字电视市场需求情况分析
　　　　四、2009年数字电视市场需求分析预测
　　第三节 对中国数字电视市场的分析及思考
　　　　一、数字电视市场特点
　　　　二、数字电视市场分析
　　　　三、数字电视市场变化的方向
　　　　四、中国数字电视产业发展的新思路
　　　　五、对中国数字电视产业发展的思考

第三章 中国数字电视行业经济运行分析
　　第一节 2008-2009年彩电产量分析
　　　　一、2008年彩电产量分析
　　　　二、2009年1-9月彩电产量分析
　　第二节 2008-2009年数字电视行业经济运行分析
　　　　一、2008年数字电视行业主要经济指标
　　　　二、2009年1-5月数字电视行业主要经济指标
　　　　三、2008-2009年数字电视行业收入前十家企业
　　第三节 2009年数字电视行业进出口分析
　　　　一、2009年彩电行业进口总量及价格
　　　　二、2009年彩电行业出口总量及价格
　　　　三、2009年彩电行业进出口数据统计
　　　　四、2009-2012年彩电进出口态势展望

第四章 中国数字电视行业消费市场分析
　　第一节 中国数字电视消费者收入分析
　　　　一、中国人口、人民生活分析
　　　　二、2008-2009年消费者收入水平
　　　　三、2009年消费者信心指数分析
　　第二节 数字电视消费市场状况分析
　　　　一、数字电视行业消费特点
　　　　二、数字电视消费者分析
　　　　三、数字电视消费结构分析
　　　　四、数字电视消费的市场变化
　　　　五、数字电视市场的消费方向
　　第三节 数字电视市场消费需求分析
　　　　一、数字电视市场的消费需求变化
　　　　二、数字电视行业的需求分析
　　　　三、2009年数字电视消费需求分析

第五章 中国数字电视行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 2009年东北地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 2009年华东地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 2009年华南地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 2009年华中地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 2009年西南地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 2009年西北地区数字电视行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第六章 数字电视行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年上半年数字电视行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　第二节 数字电视行业投资机会分析
　　　　一、数字电视投资项目分析
　　　　二、可以投资的数字电视模式
　　　　三、2009年数字电视投资机会
　　　　四、2009年数字电视细分行业投资机会
　　　　五、2009年数字电视投资新方向
　　第三节 数字电视行业发展前景分析
　　　　一、数字电视市场发展前景分析
　　　　二、我国数字电视市场蕴藏的商机
　　　　三、金融危机下数字电视市场的发展前景
　　　　四、2009年数字电视市场面临的发展商机
　　　　五、2009-2012年数字电视市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第七章 数字电视行业竞争格局分析
　　第一节 数字电视行业集中度分析
　　　　一、数字电视市场集中度分析
　　　　二、数字电视企业集中度分析
　　　　三、数字电视区域集中度分析
　　第二节 数字电视行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　　　五、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 数字电视行业竞争格局分析
　　　　一、2008年数字电视行业竞争分析
　　　　二、2008年中外数字电视竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外数字电视竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国数字电视市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国数字电视市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要数字电视企业动向

第八章 2009-2012年中国数字电视行业发展形势分析
　　第一节 数字电视行业发展概况
　　　　一、数字电视行业发展特点分析
　　　　二、数字电视行业投资现状分析
　　　　三、数字电视行业总产值分析
　　　　四、数字电视行业技术发展分析
　　第二节 2008-2009年数字电视行业市场情况分析
　　　　一、数字电视行业市场发展分析
　　　　二、数字电视市场存在的问题
　　　　三、数字电视市场规模分析
　　第三节 2008-2009年数字电视产销状况分析
　　　　一、数字电视产量分析
　　　　二、数字电视产能分析
　　　　三、数字电视市场需求状况分析
　　第四节 产品发展趋势预测
　　　　一、产品发展新动态
　　　　二、技术新动态
　　　　三、产品发展趋势预测

第三部分 赢利水平与企业分析
第九章 中国数字电视行业整体运行指标分析
　　第一节 2009年中国数字电视行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009年中国数字电视行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009年年中国数字电视行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第十章 数字电视行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2008-2009年数字电视原材料价格走势
　　　　二、2008-2009年数字电视行业人工成本分析
　　第二节 产销运存分析
　　　　一、2008-2009年数字电视行业产销情况
　　　　二、2008-2009年数字电视行业库存情况
　　　　三、2008-2009年数字电视行业资金周转情况
　　第三节 盈利水平分析
　　　　一、2008-2009年数字电视行业价格走势
　　　　二、2008-2009年数字电视行业营业收入情况
　　　　三、2008-2009年数字电视行业毛利率情况
　　　　四、2008-2009年数字电视行业赢利能力
　　　　五、2008-2009年数字电视行业赢利水平
　　　　六、2009-2012年数字电视行业赢利预测

第十一章 数字电视行业盈利能力分析
　　第一节 2009年中国数字电视行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009年中国数字电视行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009年中国数字电视行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　第四节 2009年中国数字电视行业产值利税率分析
　　　　一、产值利税率分析
　　　　二、不同规模企业产值利税率比较分析
　　　　三、不同所有制企业产值利税率比较分析

第十二章 数字电视重点企业发展分析
　　第一节 海尔
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第二节 海信
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第三节 长虹
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第四节 北京歌华有线电视网络股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第五节 上海东方明珠（集团）股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第六节 中信国安信息产业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第七节 TCL
　　　　一、企业概况
　　　　二、2009年经营状况
　　　　三、2009-2012年盈利能力分析
　　　　四、2009-2012年投资风险
　　第八节 创维
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