
	2009-2012年防晒霜行业发展前景分析及投资风险预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2012年防晒霜行业发展前景分析及投资风险预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2012年防晒霜行业发展前景分析及投资风险预测报告

	报告编号：
	028A583　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元

	优惠价：
	电子版：7380 元　　纸介＋电子版：7680 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　阳光是造成肌肤老化与形成皮肤表面斑点的主要因素，哪怕是春天，如果任由阳光曝晒十分钟，皮肤就会早衰十天。只有做好防晒，有效预防黑色素的产生，晒不黑、晒不伤，才能时刻保持青春润泽。防晒霜的作用原理是将皮肤与紫外线隔离开来。防晒的观念已经被越来越多的中国女性所认可。已经有高达70%以上的女性在夏季使用防晒产品，而且平均每周使用6次。日光中的紫外线光谱是在100-400nm波长范围，可分为3个波段，即波长为100-290nm的短波紫外线（UVC），波长为290-320nm的中波紫外线（UVB）和波长为320-400nm的长波紫外线（UVA）。不同波长的紫外线，穿透皮肤的深度是不同的。UVC为角质层反射和吸收，只有小部分穿透到表皮浅层。但由于UVC通过大气层时，大多被臭氧层所吸收而不能到达地球表面，因此基本不会对人体皮肤构成危害。UVB也是大部分被表皮吸收，小部分达到真皮浅层，是皮肤损伤的主要波段。它具有致癌性，但能被厚云层，衣服及玻璃阻断。UVA小部分被表皮吸收，大部分可透入真皮，深达真皮中部。UVA在夏天的中午到达地球表面的量要比UVB多100倍，可以穿透表皮达真皮而致真皮损伤，因此是主要的紫外线致病光谱。防晒霜是通过无机和/或有机活性成分起防晒作用的。无机防晒成分通常是氧化锌、氧化钛等无机物，它们可以反射和散射紫外线辐射；有机防晒成分通常是OMC、羟苯并唑，它们可以吸收紫外线辐射，把辐射能量转化成热能。许多防晒霜同时保护皮肤不受到两种紫外线（UVA，UVB）的伤害。
　　尽管当前全球经济环境日趋恶化，但一些生产商和供应商仍继续投资化妆品领域，化妆品市场需求将快速增长。未来5年美国、欧盟等主要化妆品和护理品市场需求有望以年均 5.8%的速度快速增长。上世纪80年代初，中国人年均消费化妆品仅为1元人民币，而在2007年中国化妆品的销售额已达1200亿元。中国化妆品市场销售额仅次于美国和日本，成为全球第三大化妆品销售市场。虽然总额庞大，但中国人均化妆品消费水平不足百元，距世界平均水平仍有不小差距。因此，中国化妆品市场的平均消费能力仍然偏低，对中低端市场的争夺就显得尤为重要，不然很难拓展市场份额。收购整合成熟的本土品牌，并藉此迅速扩大销售网络，构建更完整的品牌线，已经成为跨国企业与中国本土企业展开竞争的重要手段。在国际国内企业日趋白热化竞争中，迅速成长的中国日化企业也在大浪淘沙中重新洗牌，涌现出一批积极向中高端市场渗透的品牌。截至目前，在国产化妆品传统名牌中，隆力奇、美加净、雅倩、丁家宜仍然在竞争中发展。新兴的国产品牌也在不断涌现，如六神、索芙特、滋采、澳雪、黛妃等都已逐步发展壮大起来。2008年全年社会消费品零售总额同比增长21.6%，其中，化妆品类增长22.1%。而以往多年，这个数字常超越30%。虽然整个化妆品市场还保持着增长的态势，但应注意到，中国经济受金融风暴的影响也许还并未度过最糟糕的时期，由于零售消费滞后于宏观经济，2009年第二季度零售行业整体仍难有起色，第三至第四季度或将出现明显回升机会。随着出口业受到金融危机的打击，沿海地区的零售业受到严重影响，如广东省2008年化妆品类零售额下降5.5%。相比而言，华中和西部地区正在成为新的消费热点。另一个明显的变化出现在农村消费市场。2009年一季度，全国县及县以下地区的消费品零售额同比增长17%，城市消费品零售额则同比增长14.1%。这是近年来农村市场零售增长速度首次超过城市。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品行业信息网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及防晒霜研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对防晒霜相关企业的实地调查，对我国防晒霜行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了防晒霜行业的前景与风险。报告揭示了防晒霜市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球防晒霜行业发展分析
　　第一节 2008年全球防晒霜市场分析
　　　　一、2008年全球防晒霜市场回顾
　　　　二、2008年全球防晒霜市场环境
　　　　三、2008年全球防晒霜销售分析
　　　　四、2008年全球防晒霜研发分析
　　第二节 2009年全球防晒霜市场分析
　　　　一、2009年全球防晒霜需求分析
　　　　二、2009年全球防晒霜研发分析
　　　　三、2009年全球防晒霜品牌分析
　　　　四、2009年中外防晒霜市场对比
　　第三节 部分国家地区防晒霜行业发展状况
　　　　一、2008-2009年美国防晒霜行业发展分析
　　　　二、2008-2009年欧洲防晒霜行业发展分析
　　　　三、2008-2009年日本防晒霜行业发展分析
　　　　四、2008-2009年韩国防晒霜行业发展分析

第二章 我国防晒霜行业发展现状
　　第一节 中国防晒霜行业发展概述
　　　　一、中国防晒霜行业发展历程
　　　　二、中国防晒霜行业发展面临问题
　　　　三、中国防晒霜行业技术发展现状及趋势
　　第二节 我国防晒霜行业发展状况
　　　　一、2008年中国防晒霜行业发展回顾
　　　　二、2008年防晒霜行业发展情况分析
　　　　三、2008年我国防晒霜市场特点分析
　　　　四、2009年我国防晒霜市场发展分析
　　第三节 中国防晒霜行业供需分析
　　　　一、2008年中国防晒霜市场供给总量分析
　　　　二、2008年中国防晒霜市场供给结构分析
　　　　三、2009年中国防晒霜市场需求总量分析
　　　　四、2009年中国防晒霜市场需求结构分析
　　　　五、2009年中国防晒霜市场供需平衡分析

第三章 中国防晒霜行业经济运行分析
　　第一节 2009年防晒霜行业运行情况分析
　　　　一、2009年防晒霜行业经济指标分析
　　　　二、2009年防晒霜行业收入前十家企业
　　第二节 2009年防晒霜行业产量分析
　　　　一、2009年我国防晒霜产品产量分析
　　　　二、2009年我国防晒霜产品产量预测
　　第三节 2009年防晒霜行业进出口分析
　　　　一、2009年防晒霜行业进口总量及价格
　　　　二、2009年防晒霜行业出口总量及价格
　　　　三、2009年防晒霜行业进出口数据统计
　　　　四、2009-2012年防晒霜进出口态势展望

第四章 中国防晒霜消费市场分析
　　第一节 防晒霜行业产品目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第二节 防晒霜市场消费需求分析
　　　　一、防晒霜市场的消费需求变化
　　　　二、防晒霜行业的需求情况分析
　　　　三、2009年防晒霜品牌市场消费需求分析
　　第三节 防晒霜消费市场状况分析
　　　　一、防晒霜行业消费特点
　　　　二、防晒霜消费者分析
　　　　三、防晒霜消费结构分析
　　　　四、防晒霜消费的市场变化
　　　　五、防晒霜市场的消费方向
　　第四节 防晒霜行业产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、防晒霜行业品牌忠诚度调查
　　　　六、防晒霜行业品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研

第五章 中国防晒霜行业区域市场分析
　　第一节 2009年华北地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第二节 2009年东北地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第三节 2009年华东地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第四节 2009年华南地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第五节 2009年华中地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第六节 2009年西南地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测
　　第七节 2009年西北地区防晒霜行业分析
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　三、2009-2012年市场需求情况分析
　　　　四、2009-2012年行业发展前景预测
　　　　五、2009-2012年行业投资风险预测

第六章 防晒霜行业投资与发展前景分析
　　第一节 2009年上半年防晒霜行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　第二节 防晒霜行业投资机会分析
　　　　一、防晒霜投资项目分析
　　　　二、可以投资的防晒霜模式
　　　　三、2009年防晒霜投资机会
　　　　四、2009年防晒霜细分行业投资机会
　　　　五、2009年防晒霜投资新方向
　　第三节 防晒霜行业发展前景分析
　　　　一、防晒霜市场发展前景分析
　　　　二、我国防晒霜市场蕴藏的商机
　　　　三、金融危机下防晒霜市场的发展前景
　　　　四、2009年防晒霜市场面临的发展商机
　　　　五、2009-2012年防晒霜市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第七章 防晒霜行业竞争格局分析
　　第一节 防晒霜行业集中度分析
　　　　一、防晒霜市场集中度分析
　　　　二、防晒霜企业集中度分析
　　　　三、防晒霜区域集中度分析
　　第二节 防晒霜行业主要企业竞争力分析
　　　　一、重点企业资产总计对比分析
　　　　二、重点企业从业人员对比分析
　　　　三、重点企业全年营业收入对比分析
　　　　四、重点企业利润总额对比分析
　　　　五、重点企业综合竞争力对比分析
　　第三节 防晒霜行业竞争格局分析
　　　　一、2008年防晒霜行业竞争分析
　　　　二、2008年中外防晒霜产品竞争分析
　　　　三、2008-2009年国内外防晒霜竞争分析
　　　　四、2008-2009年我国防晒霜市场竞争分析
　　　　五、2008-2009年我国防晒霜市场集中度分析
　　　　六、2009-2012年国内主要防晒霜企业动向

第八章 2009-2012年中国防晒霜行业发展形势分析
　　第一节 防晒霜行业发展概况
　　　　一、防晒霜行业发展特点分析
　　　　二、防晒霜行业投资现状分析
　　　　三、防晒霜行业总产值分析
　　　　四、防晒霜行业技术发展分析
　　第二节 2008-2009年防晒霜行业市场情况分析
　　　　一、防晒霜行业市场发展分析
　　　　二、防晒霜市场存在的问题
　　　　三、防晒霜市场规模分析
　　第三节 2008-2009年防晒霜产销状况分析
　　　　一、防晒霜产量分析
　　　　二、防晒霜产能分析
　　　　三、防晒霜市场需求状况分析
　　第四节 产品发展趋势预测
　　　　一、产品发展新动态
　　　　二、技术新动态
　　　　三、产品发展趋势预测

第三部分 赢利水平与企业分析
第九章 中国防晒霜行业整体运行指标分析
　　第一节 2009年中国防晒霜行业总体规模分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　二、行业生产规模分析
　　第二节 2009年中国防晒霜行业产销分析
　　　　一、行业产成品情况总体分析
　　　　二、行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2009年年中国防晒霜行业财务指标总体分析
　　　　一、行业盈利能力分析
　　　　二、行业偿债能力分析
　　　　三、行业营运能力分析
　　　　四、行业发展能力分析

第十章 防晒霜行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2008-2009年防晒霜原材料价格走势
　　　　二、2008-2009年防晒霜行业人工成本分析
　　第二节 产销运存分析
　　　　一、2008-2009年防晒霜行业产销情况
　　　　二、2008-2009年防晒霜行业库存情况
　　　　三、2008-2009年防晒霜行业资金周转情况
　　第三节 盈利水平分析
　　　　一、2008-2009年防晒霜行业价格走势
　　　　二、2008-2009年防晒霜行业营业收入情况
　　　　三、2008-2009年防晒霜行业毛利率情况
　　　　四、2008-2009年防晒霜行业赢利能力
　　　　五、2008-2009年防晒霜行业赢利水平
　　　　六、2009-2012年防晒霜行业赢利预测

第十一章 防晒霜行业盈利能力分析
　　第一节 2009年中国防晒霜行业利润总额分析
　　　　一、利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析
　　第二节 2009年中国防晒霜行业销售利润率
　　　　一、销售利润率分析
　　　　二、不同规模企业销售利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售利润率比较分析
　　第三节 2009年中国防晒霜行业总资产利润率分析
　　　　一、总资产利润率分析
　　　　二、不同规模企业总资产利润率比较分析
　　　　三、不同所有制企业总资产利润率比较分析
　　第四节 2009年中国防晒霜行业产值利税率分析
　　　　一、产值利税率分析
　　　　二、不同规模企业产值利税率比较分析
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