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二、内容简介
　　木门行业经历了从传统手工制作到现代化大规模生产的转变，产品种类和设计风格日益丰富。实木门因其天然美感和环保属性受到青睐，而复合木门则通过技术创新降低了成本，提高了市场竞争力。近年来，智能家居的兴起推动了木门的智能化进程，如集成智能锁、声控开闭等功能，提升了居住安全性与便利性。
　　未来，木门行业将向定制化、智能化和环保化方向发展。市场调研网指出，消费者对个性化和定制化需求的增长将促使企业提供更多样化的产品选择。智能化技术的应用将进一步提升木门的附加价值，如集成家庭自动化系统，实现远程控制和状态监测。同时，环保材料和绿色生产流程的采用将成为行业标准，以响应全球可持续发展的号召。
　　木门行业在2003-2008年处于高速发展期，2003年木门行业总产值只有120亿元，2007年已经超过400亿元，产值增加3倍还要多。2003-2006年产值增长率都超过30%。目前，中国目前已经形成了珠三角、长三角、京津环渤海、东北三省和西南五大木门生产圈，出现了一批在全国都叫得响的品牌，如广东的洞城创展、浙江的梦天、北京的博亮和TATA、广东华晶、致雅、致盛等品牌。
　　木门行业虽然在我国经历了十年的发展历程，但目前50-60%的市场份额仍然处在现场做门的“手工者”手中，由于建筑房门洞口尺寸非标准化，因此规模化、机械化、工厂化大生产时期，还没有完全到来，行业前景广阔，这次“盘整期”，也将成为产业升级的一次契机。
　　我们报告通过真实翔实的调研数据信息与突出的结论性对该行业进行了全面的分析。报告的目的是希望能对各赢利方就木门产业在国内市场的发展现状与发展趋势以及木门企业竞争状况作一个全面的了解，以发现木门产业的投资机会，解决行业发展中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。

第一章 木门介绍
　　第一节 木门简介
　　　　一、木门定义
　　　　二、木门的优越性
　　　　二、木门分类
　　第二节 木门在我国的发展历程分析
　　　　一、我国建筑门窗的发展历程
　　　　二、我国木门产业的发展历程
　　第三节 我国木门发展趋势分析

第二章 我国木门行业发展环境分析
　　第一节 我国宏观经济发展环境
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　第二节 政策环境分析
　　第三节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　第四节 2009年中国宏观经济发展趋势
　　　　一、经济增长走势分析与预测
　　　　二、三大需求增长分析与预测
　　　　三、物价走势分析与预测
　　第五节 木门行业相关政策及影响
　　　　一、中国木门业标准
　　　　二、中国钢木门业标准一年内将出台
　　　　三、我国木门业出口退税率变化

第三章 我国木门行业概况分析
　　第一节 中国木门行业现状分析
　　　　一、前景广阔，蛋糕巨大，市场诱人
　　　　二、高端市场利润丰厚，中低档产品居多
　　　　三、竞争升级：品牌建设正当时
　　　　四、重复建设严重，微利时代的来临，三年内完成行业洗牌
　　　　五、钢木门市场混乱不堪
　　第二节 我国木门行业存在的问题分析
　　　　一、整体规模小，生产效率低
　　　　二、质量有待提升
　　　　三、标准亟待完善
　　　　四、其它问题
　　第二节 我国木门行业发展建议

第四章 我国木门市场情况分析
　　第一节 我国木门行业产销量分析
　　　　一、2005-2009年9月我国木门产量分析
　　　　二、2009-2012年我国木门产量预测
　　第二节 我国木门行业产值分析
　　　　一、2005-2009年9月我国木门行业产值分析
　　　　二、2009-2012年我国木门行业产值预测
　　第三节 我国木门行业市场规模分析
　　　　一、2005-2009年9月我国木门行业市场规模分析
　　　　二、2009-2012年我国木门行业市场规模预测
　　　　三、我国各地区市场规模发展分析
　　第四节 我国木门行业需求分析

第五章 我国木门行业进出口分析
　　第一节 我国木门行业进口情况分析
　　　　一、2005-2009年9月我国木门进口量分析
　　　　二、2009-2012年我国木门业进口量预测
　　第二节 我国木门行业出口情况分析
　　　　一、2005-2009年9月我国木门行业出口量分析
　　　　二、2009-2012年我国木门行业出口量预测
　　　　三、我国木门行业出口降低原因分析
　　　　四、我国木门出口价格分析

第六章 我国木门行业营销模式分析
　　第一节 木门行业的销售渠道分析
　　第二节 木门厂家借力整体营销
　　　　一、木门业兴起整体营销
　　　　二、与装修公司重在合作
　　　　三、与建材卖场讲求互动

第七章 我国木门行业经营情况分析
　　第一节 2007-2008年我国木门行业主要经营指标分析
　　第二节 2007-2008年我国木门行业偿债能力分析
　　第三节 2007-2008年我国木门行业盈利能力分析
　　第四节 2007-2008年我国木门行业运营能力分析
　　第五节 2007-2008年我国木门行业成长能力分析

第八章 我国木门行业市场调研分析
　　第一节 消费者购买木门决策过程调研分析
　　　　一、木门市场主要购买者比例分析
　　　　二、消费者选择木门关注的因素分析
　　　　三、消费者评估木门“环保”的标准
　　　　四、消费者购买木门时对油漆品牌的关注
　　　　五、消费者关注表面/涂装效果的表面
　　　　六、消费者选择木门收集相关信息的渠道
　　　　七、消费者购买木门的途径调研
　　　　八、消费者期望木门提供的活动分析
　　　　九、木门销售过程提供的服务
　　　　十、希望木门厂家提供的服务
　　第二节 木门销售对导购管理情况调研
　　　　一、导购规模情况
　　　　二、导购类型分析
　　　　三、产品培训包括的内容
　　　　四、导购需要具备的能力和知识
　　　　五、导购需要提升的方面分析
　　　　六、导购管理的难点分析
　　第三节 木门经销商对供应商的选择分析
　　　　一、木门品牌经营状况
　　　　二、经销商选择木门品牌的考虑因素
　　　　三、对“木门企业的实力”方面考虑的内容
　　　　四、对“木门产品”和“木门品牌”方面考虑的内容
　　　　五、对木门表面涂装的建议和想法

第九章 我国木门行业竞争情况分析
　　第一节 我国木门有六大生产基地
　　第二节 中国木门30强
　　第三节 木门行业集中度非常低

第十章 我国木门主要生产企业分析
　　第一节 TATA木门
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第二节 梦天木业
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第三节 广东润成创展木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第四节 华蓥市大川木门有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第五节 上海安洋木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第六节 江山欧派门业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第七节 北京市木材厂有限责任公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第八节 青岛城阳海燕木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第九节 上海安洋木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十节 日升木品（昆山）有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十一节 枣庄福临门木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十二节 海林欣成木业有限责任公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十三节 山东德泰装饰木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十四节 湖南江钻湘中木业有限责任公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十五节 北京华鹤木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十六节 番禺欧玛家具产品有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析
　　第十七节 浙江华悦木业有限公司
　　　　一、企业基本信息介绍
　　　　二、2007-2008年企业主要经济指标分析
　　　　三、2007-2008年企业经营能力分析
　　　　四、企业战略规划分析

第十一章 木门行业投资风险及防范措施
　　第一节 政策风险
　　第二节 技术风险
　　第三节 市场风险
　　第四节 财务风险
　　第五节 经营管理风险
　　第六节 (中.智.林)防范措施
略……
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