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二、内容简介
　　世界汽车电子技术发展方向，向着控制分布化，集中化、智能化、网络化、模块化方向发展。中国汽车电子动力控制系统销售额占到29.5%，底盘系统与安全系统占到27.9%，车身电子占到22.8%，车载电子占到19.8%。2008年汽车电子产品销售额达到1405.4亿元，比2007年同期增长15.6%。国外企业和合资企业一直是中国汽车电子市场的主力，占据了大部分市场份额。但汽车厂商特别是本土汽车厂商在成本和产品升级的压力下，越来越多地采用本土汽车电子企业的产品，大大提升了本土企业在市场中的份额。2008年，中国本土汽车电子厂商市场份额达到11.8%。国内企业首先在消费性质的汽车音响和车载娱乐系统实现了突破，如深圳航盛电子、江苏天宝等本土企业已经在汽车音响领域取得了较大的成功。在安全气囊、汽车防盗系统、汽车导航系统中也快速地发展，如锦州锦恒、上海久乐等企业在安全气囊领域，赛格电子、深圳华强在导航设备领域，广州铁将军、广州雄兵等企业在汽车防盗系统领域都取得了巨大成功。在本土汽车厂商的带动下，本土汽车电子企业在发动机管理（EMS）领域也实现了市场突破，如北京锐意泰克为奇瑞汽车等企业供货。此外，由于金融危机的影响，汽车产业将在短期内处于发展低谷，成本压力将越发明显，为价格较低的本土汽车电子企业提供了良好的发展机遇。
　　我们在对中国汽车电子市场深入调查研究的基础上，完成了《2009-2013年汽车电子行业研究报告》，全面总结汽车传感器概况；深入分析了我国汽车电子行业需求结构，供给特点以及中国主要汽车电子生产企业经营状况；并对中国汽车起动机产业发展投资形势进行了预测。是汽车电子行业相关企业单位和个人等准确了解目前行业市场动态，把握行业发展趋势，制作市场策略的不可多得的决策参考

第一章 汽车电子概述
　　1.1 汽车电子概念
　　　　1.1.1 汽车电子技术的应用主要变化
　　　　1.1.2 我国汽车电子行业的特点分析
　　1.2 汽车电子系统开发方案介绍
　　　　1.2.1 车控电子产品的开发流程
　　　　1.2.2 车控电子产品软件开发流程
　　　　1.2.3 车控电子产品代码生成过程
　　　　1.2.4 汽车电子系统划分
　　1.3 传感器
　　　　1.3.1 发动机控制用传感器
　　　　1.3.2 底盘控制用传感器
　　　　1.3.3 车身控制用传感器
　　1.4 车载传感技术现状
　　　　1.4.1 智能化传感技术成为新商机
　　　　1.4.2 越智能化的传感器的应用
　　　　1.4.3 现代车载传感器的应用与分类
　　　　1.4.4 车载红外监测传感器
　　　　1.4.5 避撞系统中的接近速度传感器
　　　　1.4.6 车载智能化传感器的应用
　　1.5 智能化传感技术的发展趋势
　　　　1.5.1 国内传感器发展趋势
　　　　1.5.2 国外传感器发展趋势
　　1.6 霍尔传感器概述
　　　　1.6.1 霍尔效应
　　　　1.6.2 霍尔效应原理
　　　　1.6.3 霍尔效应的应用
　　1.7 汽车传感器发展过程

第二章 汽车电子市场分析
　　2.1 汽车电子现状
　　　　2.1.1 国外现状
　　　　2.1.2 国内现状
　　2.2 汽车电子行业趋势分析
　　　　2.2.1 汽车电子市场细分市场运行分析
　　　　2.2.2 汽车电子市场细分市场需求分析
　　　　2.2.3 汽车电子企业合资分析
　　　　2.2.4 汽车电子电器产品进出口分析
　　2.3 国家汽车电子市场发展目标
　　　　2.3.1 总体目标
　　　　2.3.2 汽车电子技术发展目标
　　　　2.3.3 汽车电子产品产业化目标
　　2.4 汽车电子市场需求预测
　　　　2.4.1 全球汽车电子需求预测
　　　　2.4.2 中国汽车电子需求预测
　　2.5 汽车电子市场竞争分析
　　　　2.5.1 市场大部被外国企业所占有
　　　　2.5.2 本土企业配套关系不稳定
　　　　2.5.3 企业研发基础薄弱
　　　　2.5.4 市场竞争加剧
　　2.6 汽车电子市场配套机会
　　2.7 车用电子市场配套分析
　　2.8 2009年中国主要地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.1 环渤海地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.2 珠三角地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.3 长三角地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.4 中西部地区汽车电子市场分析

第三章 汽车电子需求分析
　　3.1 国外汽车电子市场需求分析
　　　　3.1.1 全球汽车电子市场规模分析
　　　　3.1.2 汽车装载电子数量分析
　　　　3.1.3 世界汽车电子市场份额分析
　　3.2 国内汽车电子市场需求分析
　　　　3.2.1 电子在汽车电子中的需求分析
　　　　3.2.2 中国汽车电子市场规模分析
　　　　3.2.3 乘用车推动中国汽车电子市场增长
　　3.3 汽车电子市场需求机会分析
　　　　3.3.1 汽车电子市场空间巨大
　　　　3.3.2 国内市场迅速成长
　　　　3.3.3 汽车智能化趋势对电子的新要求
　　3.4 2009年中国汽车电子行业细分产品发展及车载汽车电子装置
　　　　3.4.1 2009年中国车载汽车电子装置的总体发展分析
　　　　3.4.2 2009年中国汽车导航系统发展状况简析
　　　　3.4.3 2009年中国汽车音响行业发展现状分析
　　　　3.4.4 2009年中国汽车信息系统市场发展态势解析

第四章 汽车电子市场分析
　　4.1 中国汽车电子细分市场分析
　　　　4.1.1 三大动力推动车用电子市场成长
　　　　4.1.2 汽车被动安全电子市场空间大
　　　　4.1.3 主要企业竞争分析
　　4.2 中国车用电子市场特点
　　　　4.2.1 电子市场急速膨胀
　　　　4.2.2 环保、安全、智能是电子发展方向
　　　　4.2.3 本土电子稳定性有待提高
　　4.3 汽车电子市场竞争分析
　　　　4.3.1 市场被外资占领
　　　　4.3.2 起步晚技术水平低
　　　　4.3.3 价格优势不明显
　　4.4 电子市场预测
　　　　4.4.1 价格争竞将会加剧
　　　　4.4.2 汽车安全系统电子将快速发展
　　　　4.4.3 国内电子行业规模将扩大
　　4.5 全球汽车电子OEM市场分析

第五章 主要国内生产企业竞争分析
　　5.1 浙江汉博汽配制造有限公司
　　　　5.1.1 企业经营情况
　　　　5.1.2 企业产品配套与销售情况
　　5.2 杭州广安汽车电器有限公司
　　　　5.2.1 企业经营情况
　　　　5.2.2 企业产品配套与销售情况
　　5.3 东风电子科技股份有限公司
　　　　5.3.1 企业经营情况
　　　　5.3.2 企业产品配套与销售情况
　　5.4 太原航空仪表有限公司
　　　　5.4.1 企业经营情况
　　　　5.4.2 企业产品配套与销售情况
　　5.5 山东省曲阜汽车配件厂
　　　　5.5.1 企业经营情况
　　　　5.5.2 企业产品配套与销售情况
　　5.6 延锋伟世通怡东汽车仪表有限公司
　　　　5.6.1 企业经营情况
　　　　5.6.2 企业产品配套与销售情况
　　5.7 成都天兴仪表（集团）有限公司
　　　　5.7.1 企业经营情况
　　　　5.7.2 企业产品配套与销售情况
　　5.8 上海航天汽车机电股份有限公司
　　　　5.8.1 企业经营情况
　　　　5.8.2 企业产品配套与销售情况
　　5.9 扬州奥力威电子有限公司
　　　　5.9.1 企业经营情况
　　　　5.9.2 企业产品配套与销售情况
　　5.10 安徽义富汽车零部件有限公司
　　　　5.10.1 企业经营情况
　　　　5.10.2 企业产品配套与销售情况
　　5.11 合肥邦立电子有限公司
　　　　5.11.1 企业经营情况
　　　　5.11.2 企业产品配套与销售情况
　　5.12 北京汽车研究所有限公司
　　　　5.12.1 企业经营情况
　　　　5.12.2 企业产品配套与销售情况
　　5.13 深圳航盛电子股份有限公司
　　　　5.13.1 企业基本情况
　　　　5.13.2 企业经营情况
　　　　5.13.3 产品配套与发展策略
　　5.14 北京合众思壮有限责任公司
　　　　5.14.1 企业基本情况
　　　　5.14.2 企业经营情况
　　　　5.14.3 产品配套与发展策略
　　5.15 先锋电子（中国）投资有限公司
　　　　5.15.1 企业基本情况
　　　　5.15.2 企业经营分析
　　　　5.15.3 企业销售与配套分析
　　5.16 上海海拉电子有限公司
　　　　5.16.1 企业基本情况
　　　　5.16.2 企业经营分析
　　　　5.16.3 企业销售与配套分析
　　5.17 西门子威迪欧汽车电子（长春）有限公司
　　　　5.17.1 企业基本情况
　　　　5.17.2 企业经营分析
　　　　5.17.3 企业销售与配套分析
　　5.18 电装（天津）汽车导航系统有限公司
　　　　5.18.1 企业基本情况
　　　　5.18.2 企业经营分析
　　　　5.18.3 企业销售与配套分析
　　5.19 延锋伟世通汽车电子有限公司
　　　　5.19.1 企业基本情况
　　　　5.19.2 企业经营分析
　　　　5.19.3 企业销售与配套分析
　　5.20 西门子威迪欧汽车电子（芜湖）有限公司
　　　　5.20.1 企业基本情况
　　　　5.20.2 企业经营分析
　　　　5.20.3 企业销售与配套分析

第六章 主要国外生产企业国内投资分析
　　6.1 西门子威迪欧完成中国布局
　　　　6.1.1 西门子威迪欧汽车电子（长春）有限公司
　　　　6.1.2 西门子威迪欧电机（上海）有限公司
　　　　6.1.3 西门子威迪欧汽车电子（芜湖）有限公司
　　　　6.1.4 西门子威迪欧汽车电子（惠州）有限公司
　　6.2 德尔福成为中国最大的汽车动力及信号分配系统制造商
　　　　6.2.1 德尔福汽车系统公司生产配套分析
　　　　6.2.2 德尔福汽车系统（中国）投资有限公司经营情况
　　6.3 博世通过技术成为海外投资的基础
　　　　6.3.1 公司发展历程
　　　　6.3.2 公司业务划分
　　　　6.3.3 博世在中国
　　6.4 霍尼韦尔通过技术创新成就声誉
　　6.5 英飞凌科技收购挪威电子厂商SENSONORASA
　　6.6 飞思卡尔新建生产线扩充其电子市场
　　6.7 精量电子（深圳）有限公司
　　6.8 摩托罗拉公司进入汽车电子的新领域

第七章 汽车电子投资分析
　　7.1 汽车电子及仪表元器件发展战略
　　7.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”专项规划
　　　　7.2.1 电子基础材料和关键元器件“十五”回顾
　　　　7.2.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”面临的形势
　　　　7.2.3 电子基础材料和关键元器件“十一五”发展目标
　　　　7.2.4 电子基础材料和关键元器件发展重点
　　7.3 汽车用电子投资机会分析
　　7.4 中国电子投资风险分析
　　7.5 电子产业的发展对策
　　　　7.5.1 电子市场进入策略分析
　　　　7.5.2 电子技术提升策略

第八章 中国汽车电子行业配套机会分析
　　8.1 轿车电子需求分析
　　　　8.1.1 轿车市场分析
　　　　8.1.2 桥车电子市场机会分析
　　8.2 MPV电子需求分析
　　　　8.2.1 MPV产销分析
　　　　8.2.2 MPV电子市场机会分析
　　8.3 皮卡电子需求分析
　　　　8.3.1 皮卡市场趋势分析
　　　　8.3.2 皮卡电子市场机会分析
　　8.4 SUV电子需求分析
　　　　8.4.1 SUV市场分析
　　　　8.4.2 SUV电子市场需求分析
　　8.5 轻卡电子需求分析
　　　　8.5.1 轻卡产销分析
　　　　8.5.2 轻卡电子市场需求分析
　　8.6 大中型卡车电子需求分析
　　　　8.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　8.6.2 大中型卡车电子市场需求分析
　　8.7 轻客电子需求分析
　　　　8.7.1 轻型客车市场状况
　　　　8.7.2 轻型客车电子市场需求分析
　　8.8 大中型客车电子需求分析
　　　　8.8.1 大中型客车产销分析
　　　　8.8.2 大中型客车电子市场需求分析

第九章 汽车电子下游市场趋势分析
　　9.1 2008中国汽车销量分析
　　　　9.1.1 08年汽车工业总体情况
　　　　9.1.2 08年总体汽车市场增速创近年新低
　　　　9.1.3 12月汽车销量未创下半年新高
　　　　9.1.4 历年汽车大类车型走势对比
　　　　9.1.5 07-08年汽车月度增长分析
　　　　9.1.6 07-08年汽车主力车型月度销量走势
　　　　9.1.7 汽车主力车型月度产销走势
　　　　9.1.8 08年汽车销售结构
　　9.2 2008汽车零部件业发展分析
　　　　9.2.1 国Ⅲ排放与变速器技术路线之争
　　　　9.2.2 世贸裁定中国进口零部件关税败诉
　　　　9.2.3 外资开始进入商用车领域的零部件配套
　　　　9.2.4 新能源汽车给零部件行业带来新的发展机会
　　　　9.2.5 金融风暴下零部件产业格局在改变

第十章 (中智.林)汽车电子市场投资分析
　　10.1 汽车电子行业的SWOT分析
　　10.2 汽车电子市场营销策略分析
　　　　10.2.1 产品策略
　　　　10.2.2 价格策略
　　　　10.2.3 渠道策略
　　　　10.2.4 销售策略
　　10.3 汽车电子投资风险分析
　　　　10.3.1 经营风险
　　　　10.3.2 市场风险
　　　　10.3.3 政策性风险
　　　　10.3.4 技术风险
　　　　10.3.5 财务风险
　　　　10.3.6 竞争风险
　　10.4 汽车电子投资策略分析
　　　　10.4.1 精益化的发展战略
　　　　10.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　10.4.3 提高我国汽车电子国产化
　　　　10.4.4 加强资本运作
　　表 格
　　表 1 2008年国内汽车电子市场不同类型对比
　　表 2 2006-2008年中国汽车电子主要细分领域需求对比
　　表 3 我国汽车电子合资企业状况
　　表 4 我国汽车电子流通领域认知度较高品牌情况
　　表 5 2008年汽车电子电器产品进口金额统计表（金额：万美元 ）
　　表 6 2008年汽车电子电器产品出口金额统计表（金额：万美元 ）
　　表 7 2008年1-12月份汽车电子电器产品主要进口来源统计表（金额：万美元 ）
　　表 8 2008年1-12月份汽车电子电器产品主要出口流向统计表（金额：万美元 ）
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