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二、内容简介
第一章 中国汽车GPS导航行业概述
　　1.1 GPS导航概述
　　　　1.1.1 汽车GPS系统的定义
　　　　1.1.2 GPS导航系统的分类
　　　　1.1.3 GPS需要注意的问题
　　　　3.4.1 全国部分地区汽车电子产业基地发展简介
　　　　3.4.2 2015年汽车电子市场达4500亿
　　1.2 汽车GPS导航行业环境分析
　　　　1.2.1 石油对汽车GPS导航行业的影响分析
　　　　1.2.2 钢铁行业对汽车GPS导航行业的影响分析
　　　　1.2.3 国内汽车GPS导航行业标准
　　　　1.2.4 我国经济政策环境分析
　　　　1.2.5 行业相关政策、法规、标准分析
　　1.3 2008中国汽车销量分析
　　　　1.3.1 08年汽车工业总体情况
　　　　1.3.2 08年总体汽车市场增速创近年新低
　　　　1.3.3 12月汽车销量未创下半年新高
　　　　1.3.4 历年汽车大类车型走势对比
　　　　1.3.5 07-08年汽车月度增长分析
　　　　1.3.6 07-08年汽车主力车型月度销量走势
　　　　1.3.7 汽车主力车型月度产销走势
　　　　1.3.8 08年汽车销售结构
　　1.4 2008汽车零部件业发展分析
　　　　1.4.1 国Ⅲ排放与变速器技术路线之争
　　　　1.4.2 世贸裁定中国进口零部件关税败诉
　　　　1.4.3 外资开始进入商用车领域的零部件配套
　　　　1.4.4 新能源汽车给零部件行业带来新的发展机会
　　　　1.4.5 金融风暴下零部件产业格局在改变

第二章 中国汽车GPS导航市场分析
　　2.1 我国GPS导航行业需求分析
　　　　2.1.1 GPS导航行业总体需求规模分析
　　　　2.1.2 GPS导航细分市场需求规模分析
　　　　2.2.3 汽车GPS导航需求因素分析
　　2.2 我国GPS导航行业供应分析
　　　　2.2.1 国内GPS导航生产现状
　　　　2.2.2 GPS导航行业存在的问题
　　　　2.2.3 GPS导航行业企业生产经营分析
　　　　2.2.3 国内汽车GPS导航行业集中度分析
　　2.3 汽车发动机市场对汽车GPS导航的影响
　　　　2.3.1 汽车发动机市场现状
　　　　2.3.2 发动机市场配套情况对汽车GPS导航的影响
　　2.4 中国汽车GPS导航产品进出口市场情况分析
　　　　2.4.1 中国汽车GPS导航产品进出口情况概述
　　　　2.4.2 中国汽车GPS导航产品进口情况分析
　　　　2.4.3 中国汽车GPS导航产品出口情况分析
　　2.5 2009年中国主要地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.1 环渤海地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.2 珠三角地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.3 长三角地区汽车电子市场分析
　　　　2.5.4 中西部地区汽车电子市场分析

第三章 中国汽车GPS导航行业配套市场机会分析
　　3.1 轿车GPS导航需求分析
　　　　3.1.1 轿车市场分析
　　　　3.1.2 桥车GPS导航市场机会分析
　　3.2 MPVGPS导航需求分析
　　　　3.2.1 MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPVGPS导航市场机会分析
　　3.3 皮卡GPS导航需求分析
　　　　3.3.1 皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.2 皮卡GPS导航市场机会分析
　　3.4 SUVGPS导航需求分析
　　　　3.4.1 SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV车GPS导航市场需求分析
　　3.5 轻卡GPS导航需求分析
　　　　3.5.1 轻卡产销分析
　　　　3.5.2 轻卡GPS导航市场需求分析
　　3.6 大中型卡车GPS导航需求分析
　　　　3.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　3.6.2 大中型卡车GPS导航市场需求分析
　　3.7 轻客GPS导航需求分析
　　　　3.7.1 轻型客车市场状况
　　　　3.7.2 轻型客车GPS导航市场需求分析
　　3.8 大中型客车GPS导航需求分析
　　　　3.8.1 大中型客车产销分析
　　　　3.8.2 大中型客车GPS导航市场需求分析

第四章 汽车GPS导航售后市场分析
　　4.1 中国汽车GPS导航售后市场概况
　　4.2 乘用车售后市场用GPS导航器市场分析
　　　　4.2.1 乘用车用GPS导航器售后市场分析
　　　　4.2.2 乘用车GPS导航器售后市场发展趋势
　　4.3 商用车车售后市场用GPS导航器市场分析
　　　　4.3.1 商用车用GPS导航器售后市场分析
　　　　4.3.2 商用车用GPS导航器售后市场发展趋势
　　4.4 客车售后市场用GPS导航器市场分析
　　　　4.4.1 客车用GPS导航器售后市场空间
　　　　4.4.2 客车用GPS导航器售后市场发展趋势

第五章 主要国内GPS导航器生产企业竞争分析
　　5.1 深圳航盛电子股份有限公司
　　　　5.1.1 企业基本情况
　　　　5.1.2 企业经营情况
　　　　5.1.3 产品配套与发展策略
　　5.2 北京合众思壮有限责任公司
　　　　5.2.1 企业基本情况
　　　　5.2.2 企业经营情况
　　　　5.2.3 产品配套与发展策略
　　5.3 北京北斗星通导航技术股份有限公司
　　　　5.3.1 企业基本情况
　　　　5.3.2 企业经营分析
　　　　5.3.3 企业销售与配套分析
　　5.4 中寰卫星导航通信有限公司
　　　　5.4.1 企业基本情况
　　　　5.4.2 企业经营情况
　　　　5.4.3 产品配套与发展策略
　　5.5 北京中软GPS卫星定位系统有限公司
　　　　5.5.1 企业基本情况
　　　　5.5.2 企业经营情况
　　　　5.5.3 产品配套与发展策略
　　5.6 深圳赛格导航科技股份有限公司
　　　　5.6.1 企业基本情况
　　　　5.6.2 企业经营情况
　　　　5.6.3 产品配套与发展策略
　　5.7 江苏新科电子集团
　　　　5.7.1 企业基本情况
　　　　5.7.2 企业经营情况
　　　　5.7.3 产品配套与发展策略
　　5.8 北京城际高科信息技术有限公司
　　　　5.8.1 企业基本情况
　　　　5.8.2 企业经营情况
　　　　5.8.3 产品配套与发展策略
　　5.9 先锋电子（中国）投资有限公司
　　　　5.9.1 企业基本情况
　　　　5.9.2 企业经营分析
　　　　5.9.3 企业销售与配套分析
　　5.10 江苏威特集团有限公司
　　　　5.10.1 企业基本情况
　　　　5.10.2 企业经营分析
　　　　5.10.3 企业销售与配套分析
　　5.11 北京盛基恒信科技发展有限公司
　　　　5.11.1 企业基本情况
　　　　5.11.2 企业经营情况
　　　　5.11.3 产品配套与发展策略
　　5.12 西安华讯微电子有限公司
　　　　5.12.1 企业基本情况
　　　　5.12.2 企业经营情况
　　　　5.12.3 产品配套与发展策略
　　5.13 深圳赛格集团有限公司
　　　　5.13.1 企业基本情况
　　　　5.13.2 企业经营情况
　　　　5.13.3 产品配套与发展策略
　　5.14 建伍（中国香港）有限公司
　　　　5.14.1 企业基本情况
　　　　5.14.2 企业经营情况
　　　　5.14.3 产品配套与发展策略
　　5.15 西安东强电子导航有限公司
　　　　5.15.1 企业基本情况
　　　　5.15.2 企业经营情况
　　　　5.15.3 产品配套与发展策略

第六章 主要国外GPS导航器生产企业竞争分析
　　6.1 日本汽车导航厂商
　　　　6.1.1 松下公司
　　　　6.1.2 先锋公司
　　　　6.1.3 歌乐公司
　　　　6.1.4 阿尔派电子（中国）有限公司
　　　　6.1.5 电装公司
　　　　6.1.6 建伍公司
　　　　6.1.7 索尼公司
　　　　6.1.8 富士通公司
　　　　6.1.9 日产汽车公司
　　6.2 欧洲汽车导航厂商
　　　　6.2.1 TomTom
　　　　6.2.2 西门子威迪欧电子公司
　　　　6.2.3 麦哲伦导航定位公司
　　　　6.2.4 徕卡公司
　　　　6.2.5 蓝宝公司
　　　　6.2.6 诺基亚
　　6.3 北美汽车导航厂商
　　　　6.3.1 GARMIN
　　　　6.3.2 Mentor
　　　　6.3.3 NovAtel
　　　　6.3.4 ROCKWELL
　　　　6.3.5 Andrew

第七章 汽车GPS导航器投资分析
　　7.1 汽车传感器及仪表元器件发展战略
　　7.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”专项规划
　　　　7.2.1 电子基础材料和关键元器件“十五”回顾
　　　　7.2.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”面临的形势
　　　　7.2.3 电子基础材料和关键元器件“十一五”发展目标
　　　　7.2.4 电子基础材料和关键元器件发展重点
　　7.3 汽车用传感器投资机会分析
　　7.4 中国传感器投资风险分析
　　7.5 传感器产业的发展对策
　　　　7.5.1 传感器市场进入策略分析
　　　　7.5.2 传感器技术提升策略

第八章 汽车电子市场分析
　　8.1 汽车电子现状
　　　　8.1.1 国外现状
　　　　8.1.2 国内现状
　　8.2 汽车电子行业趋势分析
　　　　8.2.1 汽车电子市场细分市场运行分析
　　　　8.2.2 汽车电子市场细分市场需求分析
　　　　8.2.3 汽车电子企业合资分析
　　　　8.2.4 汽车电子电器产品进出口分析
　　8.3 国家汽车电子市场发展目标
　　　　8.3.1 总体目标
　　　　8.3.2 汽车电子技术发展目标
　　　　8.3.3 汽车电子产品产业化目标
　　8.4 汽车电子市场需求预测
　　　　8.4.1 全球汽车电子需求预测
　　　　8.4.2 中国汽车电子需求预测
　　8.5 汽车电子市场竞争分析
　　　　8.5.1 市场大部被外国企业所占有
　　　　8.5.2 本土企业配套关系不稳定
　　　　8.5.3 企业研发基础薄弱
　　　　8.5.4 市场竞争加剧
　　8.6 汽车电子市场配套机会
　　8.7 车用GPS导航器市场配套分析

第九章 (中-智-林)汽车GPS导航市场策略及投资分析
　　9.1 汽车GPS导航行业战略分析
　　　　9.1.1 汽车GPS导航行业的SWOT分析
　　　　9.1.2 汽车GPS导航行业2009-2013年预测
　　9.2 汽车GPS导航市场营销策略分析
　　　　9.2.1 产品策略
　　　　9.2.2 价格策略
　　　　9.2.3 渠道策略
　　　　9.2.4 销售策略
　　9.3 汽车GPS导航投资风险分析
　　　　9.3.1 经营风险
　　　　9.3.2 市场风险
　　　　9.3.3 政策性风险
　　　　9.3.4 技术风险
　　　　9.3.5 财务风险
　　　　9.3.6 竞争风险
　　9.4 汽车GPS导航投资策略分析
　　　　9.4.1 精益化的发展战略
　　　　9.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　9.4.3 提高我国汽车GPS导航国产化
　　　　9.4.4 加强资本运作
　　　　9.4.5 企业营销策略分析
　　表 1 GPS导航插入损失和功率损失比限值
　　表 2 GPS导航出厂检验项目
　　表 3 GPS导航型式检验项目
　　表 4 2007-2008年汽车工业总产值情况
　　表 6 汽车GPS导航主要企业生产指标分析
　　表 7 主要合资GPS导航企业情况分析
　　表 9 汽车GPS导航主要企业经营指标分析
　　表 10 2006-2007年汽车GPS导航主要企业销售收入与产量分析
　　表 11 2007年汽车GPS导航进出口情况（美元，%）
　　表 12 2008年汽车GPS导航进出口情况（美元，%）
　　表 14 不同档次SUV汽车对比分析表
　　表 15 2009年1-3月轻卡企业销量情况
　　表19 2004-2007中国商用车保有量
　　表20 2008-2020年中国商用车保有量预测（单位：万辆）
　　表21 2004-2020年客车保有量及预测
　　表22 2004-2020年大中型客车保有量及预测（单位：万辆）
　　表 23 2007-2008年深圳航盛电子股份有限公司经济指标分析
　　表 24 2007-2008年深圳航盛电子股份有限公司经营分析
　　表 27 2007-2008年北京合众思壮有限责任公司经济指标分析
　　表 29 2007-2008年北京合众思壮有限责任公司费用分析
　　表 30 2006-2008年北京合众思壮有限责任公司配套与产量情况
　　表 31 2007-2008年北京北斗星通导航技术股份有限公司基本财务分析
　　表 32 2007-2008年北京北斗星通导航技术股份有限公司经营分析
　　表 33 2007-2008年北京北斗星通导航技术股份有限公司费用分析
　　表 34 2007-2008年北京北斗星通导航技术股份有限公司产品产量与配套分析
　　表 37 2007-2008年中寰卫星导航通信有限公司经济能力分析
　　表 39 2006-2008年中寰卫星导航通信有限公司配套与产量情况
　　表 40 2007-2008年北京中软GPS卫星定位系统有限公司基本财务指标分析
　　表 41 2007-2008年北京中软GPS卫星定位系统有限公司经营分析
　　表 42 2007-2008年北京中软GPS卫星定位系统有限公司费用分析
　　表 43 2007-2008年北京中软GPS卫星定位系统有限公司配套与产量情况
　　表 44 2007-2008年深圳赛格导航科技股份有限公司基本财务分析
　　表 47 2007-2008年深圳赛格导航科技股份有限公司配套与产量情况
　　表 49 2007-2008年江苏新科电子集团经营分析
　　表 70 2007-2008年西安华讯微电子有限公司费用情况
　　表 71 2006-2008年西安华讯微电子有限公司配套与产量情况
　　表 72 2007-2008年深圳赛格集团有限公司财务分析
　　表 73 2007-2008年深圳赛格集团有限公司经营能力分析
　　表 74 2007-2008年深圳赛格集团有限公司费用分析
　　表 77 2007-2008年建伍（中国香港）有限公司人员状况分析
　　表 79 2007-2008年建伍（中国香港）有限公司费用分析
　　表 88 我国汽车电子合资企业状况
　　表 89 我国汽车电子流通领域认知度较高品牌情况
　　表 90 2008年汽车电子电器产品进口金额统计表（金额：万美元 ）
　　表 91 2008年汽车电子电器产品出口金额统计表（金额：万美元 ）
　　表 92 2008年1-12月份汽车电子电器产品主要进口来源统计表（金额：万美元 ）
　　表 93 2008年1-12月份汽车电子电器产品主要出口流向统计表（金额：万美元 ）
　　表 94 十一五汽车电子产业目标
　　表 95 汽车电子产品分类与竞争格局对比
　　表 96 中国汽车GPS导航产业情况SWOT分析
　　图 1 GPS导航举例
　　图 2 车载GPS导航举例
　　图 3 车载GPS导航举例
　　图 4 1998-2007年国内生产总值绝对数及增长率统计数据
　　图 7 2005-2008年汽车各大类车型近年走势对比
　　图 9 2007-2008年汽车各主力车型月度销量走势
　　图 10 2008年12月汽车主力车型月度产销特征
　　图 11 2006-2010年汽车GPS导航需求预测（万套）
　　图 12 2006-2010年汽车GPS导航产值需求预测（万元）
　　图 17 2007年汽车GPS导航总成产量前10家企业对比（套）
　　图 18 2007年汽车GPS导航总成前5家企业集中度分析
　　图 19 2007年汽车GPS导航总成产量前10家企业集中度分析
　　图 20 2005-2010年车用柴油机市场需求分析
　　图21 2002-2007年中国汽车产量增长变趋势
　　图22 2002-2007年中国汽车保有量增长变趋势
　　图23 2007-2008年中国汽车GPS导航进出口数量对比（套）
　　图24 2007-2008年中国汽车GPS导航进出口金额对比（美元）
　　图25 2008年GPS导航及零部件按收货地进口统计
　　图26 2008年GPS导航及零部件按发货地不同出口统计
　　图 27 2001-2008年各级别轿车历年份额走势
　　图 29 经济型轿车占轿车市场份额变化趋势
　　图 30 2005-2010年轿车市场规模趋势（单位：万套）
　　图 31 2005-2010年MPV规模趋势（单位：万套）
　　图 32 2005-2010年皮卡市场需求预测（单位：万套）
　　图 33 2001-2006年SUV市场销量及增长率走势图
　　图 34 2005年与2010年SUV各级别销量分布对比
　　图 37 2007-2010年大中型卡车需求预测（单位：万套）
　　图 39 2006-2010年我国轻型客车市场预测（单位：万套）
　　图 40 2007-2010年大型与中型客车规模预测（单位：万套）
　　图 41 2002-2008年中国汽车保有量增长变动图
　　图 42 2002-2007年中国乘用车GPS导航服务市场需求情况（万套）
　　图 43 2002-2007年中国商用车GPS导航服务市场需求情况（万套）
　　图 44 2006-2010年中国商用车GPS导航服务市场需求情况（万套）
　　图 46 汽车电子项目研发周期示意图
　　图 47 2003-2010年汽车电子系统成长性的示意图
　　图 49 2007-2012年我国汽车电子市场规模预测（单位：亿美元）
略……

了解《2009-2013年中国汽车GPS导航市场研究分析报告》，报告编号：0753766，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-11/R_2009_2013qichedaohangshichangyanjiuf.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




