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二、内容简介
　　炉具作为厨房电器的核心设备，经历了从传统燃气灶、电磁炉到现代智能灶具的演变。当前市场上的炉具产品在节能、环保、安全、智能化方面取得了显著进展。高效燃烧技术、热能回收系统的应用，使得炉具能效比大大提高，符合节能减排政策要求。环保材料与低排放设计，减少了烹饪过程中有害物质的产生，保障用户健康。多重安全防护措施如熄火保护、过热保护、童锁功能等，极大地增强了使用安全性。智能炉具则集成触摸屏、Wi-Fi连接、语音控制、菜谱推荐等功能，为用户提供便捷、个性化的烹饪体验。
　　炉具行业将沿着绿色化、智能化、互联化路径持续创新。一是深入践行绿色制造理念，研发使用可再生能源的炉具（如太阳能、氢能等），推广无焰燃烧、余热利用等先进技术，实现炉具的零排放或近零排放。二是依托AI、大数据等技术，实现炉具的深度智能化，如食材识别、自动烹饪、营养计算、远程控制等，使炉具成为厨房智能生态系统的核心节点。三是加强炉具与其他智能家居设备的互联互通，构建厨房物联网，实现设备间的数据共享、协同烹饪，提升厨房生活的整体便利性与舒适度。

第一章 炉具市场竞争背景
　　第一节 政策背景
　　　　一、宏观政策背景
　　　　二、财政货币政策背景
　　　　三、产业政策背景
　　　　四、行业政策背景
　　　　五、人力资源政策背景
　　　　六、政策变更对炉具行业影响分析
　　第二节 经济背景
　　　　一、经济发展状况
　　　　二、收入增长情况
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、人民币汇率变化
　　　　六、金融危机对炉具行业影响分析
　　第三节 社会背景
　　　　一、人口社会背景
　　　　二、社会年龄结构
　　　　三、社会学历结构
　　　　四、收入差距结构
　　　　五、其他社会因素
　　　　六、社会背景对炉具行业影响分析
　　第四节 技术背景
　　　　一、技术研发现状
　　　　二、新技术应用
　　　　三、技术发展趋势
　　　　四、技术创新对炉具行业影响分析
　　第五节 产业背景
　　　　一、产业链价值结构
　　　　二、炉具行业产业链地位
　　　　三、前向一体化现状
　　　　四、后向一体化现状
　　　　五、产业价值链对炉具行业影响分析

第二章 2009年中国炉具市场规模现状及趋势
　　第一节 2009年炉具市场发展现状
　　　　一、市场阶段性分析
　　　　二、市场增长性现状
　　　　三、市场平衡性现状
　　　　四、市场结构性现状
　　　　五、市场博弈状况
　　第二节 中国炉具市场供需规模现状及趋势
　　　　一、2005-2010年炉具市场供给规模及预测
　　　　二、2005-2010年炉具市场需求规模及预测
　　　　三、2005-2010年炉具市场进出口规模及预测
　　　　四、2005-2010年炉具市场价格走势现状及预测
　　第三节 中国炉具市场区域市场结构现状及趋势
　　　　一、2005-2010年东北市场规模及预测
　　　　二、2005-2010年华北市场规模及预测
　　　　三、2005-2010年华东市场规模及预测
　　　　四、2005-2010年华中市场规模及预测
　　　　五、2005-2010年华南市场规模及预测
　　　　六、2005-2010年西部市场规模及预测
　　第四节 中国炉具市场细分市场结构现状及趋势

第三章 2009年中国炉具市场竞争现状及趋势
　　第一节 中国炉具行业竞争核心要素调研分析
　　第二节 中国炉具行业竞争现状及特性分析
　　第三节 中国炉具市场品牌竞争核心要素调研分析
　　第四节 中国炉具市场主要品牌内涵建设现状及趋势
　　第五节 中国炉具市场主要品牌外延建设现状及趋势
　　第六节 中国炉具市场主要品牌竞争格局现状及趋势

第四章 2009年中国炉具品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、金融危机对品牌消费态度的影响
　　　　二、不同收入客户品牌消费态度
　　　　三、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　四、不同地区客户品牌消费态度
　　　　五、不同学历客户品牌消费态度
　　　　六、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点
　　第五节 品牌消费对炉具产品的建议
　　　　一、品牌内涵建设建议
　　　　二、品牌外延建设建议

第五章 十大炉具品牌竞争力及趋势分析
　　第一节 华帝
　　　　一、品牌概述
　　　　二、2005-2009年企业经营业绩
　　　　三、2005-2009年品牌市场业绩
　　　　四、品牌建设现状
　　　　五、品牌核心竞争力分析
　　　　六、品牌竞争策略
　　第二节 方太FOTILE
　　第三节 西门子SIEMENS
　　第四节 樱花
　　第五节 美的Midea
　　第六节 火王
　　第七节 普田
　　第八节 海尔Haier
　　第九节 老板ROBAM
　　第十节 红日

第六章 品牌经营机会及风险分析
　　第一节 炉具市场品牌SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 品牌资源风险
　　第七节 品牌同质风险

第七章 炉具市场品牌建设及策略建议
　　第一节 品牌推广策略建议
　　第二节 品牌文化策略建议
　　第三节 品牌外延策略建议
　　第四节 中.智林－品牌风险规避建议
略……
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