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二、内容简介
　　全球摩托车市场经历了一个持续增长的过程，并在节能减排、智能化、电动化等趋势影响下呈现出多元化发展趋势。各大制造商正积极研发高效节能型内燃机摩托车，并加大对新能源摩托车如电动摩托车的研发投入，以满足日益严格的排放法规要求和市场需求。此外，通过引入先进的人机交互技术和智能驾驶辅助系统，现代摩托车正逐步实现智能化升级。
　　《2009年中国摩托车品牌前十名市场竞争力比较分析及2014年产业发展前景预测报告》依托多年对摩托车行业的研究，结合摩托车行业历年供需关系变化规律，对摩托车行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。
　　《2009年中国摩托车品牌前十名市场竞争力比较分析及2014年产业发展前景预测报告》对我国摩托车的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。
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