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二、内容简介
　　狗粮是宠物食品市场的重要组成部分，近年来随着人们生活水平的提高和养宠观念的变化，市场需求呈现稳步增长态势。消费者越来越注重宠物的健康饮食，倾向于选择天然、有机成分的产品，这促使狗粮生产商加大了对高品质原料的选择以及生产工艺的改进。此外，个性化、定制化的狗粮逐渐兴起，针对不同品种、年龄、体型犬只的营养需求推出特定配方的产品，满足了市场的细分需求。
　　未来，从长远来看，狗粮行业的前景广阔。随着宠物人口老龄化现象的出现，老年犬专用食品将会是一个重要的增长点。另外，随着科技的发展，利用基因检测技术来为宠物提供更精准营养方案的可能性也在增加。不过，狗粮市场同样面临挑战，比如如何在保证产品质量的同时控制成本，以及如何应对日益激烈的市场竞争等。
　　《2009年中国狗粮品牌前十名市场竞争力比较分析及2014年产业发展前景预测报告》依托多年对狗粮行业的研究，结合狗粮行业历年供需关系变化规律，对狗粮行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。
　　《2009年中国狗粮品牌前十名市场竞争力比较分析及2014年产业发展前景预测报告》对我国狗粮的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

第一章 中国品牌狗粮发展环境分析
　　第一节 经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　三、固定资产投资
　　　　三、城镇人员从业状况
　　　　四、恩格尔系数分析
　　　　五、2009-2014年我国宏观经济发展预测
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、相关产业政策影响分析
　　　　三、进出口政策分析
　　第三节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　第四节 技术环境分析
　　　　一、技术发展现状
　　　　二、新技术的发展
　　　　三、技术发展趋势

第二章 中国狗粮市场规模分析
　　第一节 2006-2009年中国狗粮市场规模分析
　　第二节 2008-2009年我国狗粮区域结构分析
　　第三节 中国狗粮区域市场规模分析
　　　　一、2006-2009年1-9月份东北地区市场规模分析
　　　　二、2006-2009年1-9月份华北地区市场规模分析
　　　　三、2006-2009年1-9月份华东地区市场规模分析
　　　　四、2006-2009年1-9月份华中地区市场规模分析
　　　　五、2006-2009年1-9月份华南地区市场规模分析
　　　　六、2006-2009年1-9月份西部地区市场规模分析
　　第四节 2009—2014年中国狗粮市场规模预测

第三章 中国狗粮需求与消费者偏好调查
　　第一节 2006-2009年9月中国狗粮产量统计分析
　　第二节 2006-2008年中国狗粮历年消费量统计分析
　　第三节 狗粮产品目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第四节 狗粮产品的品牌市场调查
　　　　一、消费者对狗粮品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对狗粮产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对狗粮品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、狗粮品牌忠诚度调查
　　　　六、狗粮前十名品牌市场占有率调查
　　　　七、狗粮前十名品牌竞争力比较分析
　　　　八、消费者的性别比例调查
　　　　九、消费者的购买频率调查
　　　　十、消费者的接受价格范围分析
　　　　十一、消费者的喜好规格范围分析
　　　　十二、消费者的消费金额范围分析
　　第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第四章 中国品牌狗粮市场价格分析
　　第一节 价格形成机制分析
　　第二节 2006-2009年9月中国品牌狗粮平均价格趋向势分析
　　第三节 2009-2014年中国品牌狗粮价格趋向预测分析

第五章 中国品牌狗粮进出口市场分析
　　第一节 2006-2009年9月中国品牌狗粮进出口量分析
　　　　一、2006-2009年9月中国品牌狗粮进口分析
　　　　二、2006-2008年中国品牌狗粮出口分析
　　第二节 2009-2014年中国品牌狗粮进出口市场预测分析
　　　　一、2009-2014年中国品牌狗粮进口预测
　　　　二、2009-2014年中国品牌狗粮出口预测

第六章 中国狗粮优势品牌企业分析
　　第一节 法国皇家.欧誉
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第二节 冠能-康多乐.普瑞纳
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　　　-
　　第三节 诺瑞狗粮
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第四节 比瑞吉.诺瑞
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第五节 卡比狗粮
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第六节 宝路/伟嘉
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第七节 Kaer卡尔/艾尔
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第八节 爱慕斯.优卡
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第九节 为斯宝狗粮
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略
　　第十节 爱贝狗粮
　　　　一、企业概况
　　　　二、近三年企业经营状况
　　　　三、近三年品牌竞争力分析
　　　　四、近三年品牌市场份额分析
　　　　五、未来五年该品牌竞争策略

第七章 中国品牌狗粮竞争格局分析
　　第一节 狗粮行业历史竞争格局概况
　　　　一、狗粮行业集中度分析
　　　　二、狗粮行业竞争程度分析
　　第二节 狗粮行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力
　　第三节 2009-2014年中国品牌狗粮竞争格局展望

第八章 2009-2014年中国品牌狗粮发展预测
　　第一节 2009-2014年狗粮行业产量预测
　　第二节 2009-2014年狗粮行业总资产预测
　　第三节 2009-2014年狗粮行业工业总产值预测
　　第四节 2009-2014年狗粮行业销售收入预测

第九章 2009-2014年我国狗粮行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 行业SWOT模型分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 狗粮行业投资价值分析
　　　　一、行业盈利能力
　　　　二、行业偿债能力
　　　　三、行业发展能力
　　第三节 2009-2014年中国品牌狗粮投资风险预警
　　　　一、金融危机风险预警
　　　　二、行业竞争风险预警
　　　　三、技术风险预警
　　　　四、经营管理风险预警
　　第四节 (中^智^林)狗粮行业投资策略分析
　　　　一、重点投资品种分析
　　　　二、重点投资地区分析

图表目录
　　图表 2006-2009年1-6月我国GDP增长情况
　　图表 2、2008年国民生产总值
　　图表 3、2009-2014年我国国内生产总值预测
　　图表 4、2008年1月－12月居民消费价格分类指数分析
　　图表 5、2008年1-12月我国CPI和PPI情况
　　图表 6、2008年社会消费品零售额情况
　　图表 7、2008年社会消费品零售额分行业统计
　　图表 8、2008年CPI同比增幅
　　图表 9、2008年9月到2009年9月近一年CPI同比涨幅
　　图表 10、2008年9月到2009年9月近一年PPI同比涨幅
　　图表 11、2008年我国进出口总值统计数据
　　图表 12、2008年进出口总值分月统计（单位：亿美元）
　　图表 13、2008年贸易顺差分月份统计（单位：亿美元）
　　图表 14、2009年上半年我国进出口总额及其增长率
　　图表 15、2009-2014年我国国际贸易总额预测
　　图表 16、2004-2008年固定资产投资及其增速
　　图表 17、2008年我国固定投资情况
　　图表 18、2008年我国城镇固定投资分产业统计
　　图表 19、2009-2014年我国固定资产投资预测
　　图表 20、2008年中国人口数及其构成单位：万人
　　图表 21、2008年我国人口年龄结构分析图
　　图表 22、2006-2009年9月我国狗粮制品行业市场规模
　　图表 23、2006-2009年9月我国狗粮制品行业市场规模
　　图表 24、2008年我国狗粮制品行业市场规模区域结构分析
　　图表 25、2008年我国狗粮制品行业市场规模区域结构分析
　　图表 26、2006-2009年9月我国东北地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 27、2006-2009年9月我国东北地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 28、2006-2009年9月我国华北地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 29、2006-2009年9月我国华北地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 30、2006-2009年9月我国华东地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 31、2006-2009年9月我国华东地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 32、2006-2009年9月我国华中地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 33、2006-2009年9月我国华中地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 34、2006-2009年9月我国华南地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 35、2006-2009年9月我国华南地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 36、2006-2009年9月我国西部地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 37、2006-2009年9月我国西部地区狗粮制品行业市场规模
　　图表 38、2009-2014年我国狗粮制品行业市场规模预测
　　图表 39、2009-2014年我国狗粮制品行业市场规模预测
　　图表 40、2006-2009年9月我国狗粮制品产量分析
　　图表 41、2006-2009年9月我国狗粮制品产量分析
　　图表 42、2006-2009年9月我国狗粮制品消费量分析
　　图表 43、2006-2009年9月我国狗粮制品消费量分析
　　图表 44、2009年1-9月消费者收入分布比率
　　图表 45、2009年1-9月消费者收入分布比率
　　图表 46、2009年1-9月消费者年龄分布比率图
　　图表 47、2009年1-9月消费者年龄分布比率图
　　图表 48、2009年1-9月消费区域分布比率表
　　图表 49、2009年1-9月消费区域分布比率表
　　图表 50、2009年1-9月消费者对狗粮制品品牌认知度调查
　　图表 51、2009年1-9月消费者对狗粮制品产品品牌状况调查分析
　　图表 52、2009年1-9月消费者对狗粮制品产品品牌状况调查分析
　　图表 53、2009年1-9月消费者对狗粮制品品牌的首要认知渠道
　　图表 54、2009年1-9月份消费者消费习惯调查
　　图表 54、2009年1-9月份消费者消费习惯调查
　　图表 56、2009年1-9月消费者品牌忠诚度调查
　　图表 57、2009年1-9月消费者品牌忠诚度调查
　　图表 58、2009年1-9月中国消费者狗粮品牌构成
　　图表 59、2008-2009年中国消费者狗粮品牌构成
　　图表 60、2009年1-9月狗粮制品消费者关注度调研
　　图表 61、2009年1-9月狗粮制品消费者关注度调研
　　图表 62、2009年1-9月份狗粮消费者性别比例调查分析
　　图表 63、狗粮消费者购买频率分析
　　图表 64、狗粮消费者产品价格认同情况调查分析
　　图表 66、狗粮消费者消费金额分析
　　图表 67、2009年1-9月狗粮制品产品购买渠道分布图
　　图表 68、狗粮制品产品广告影响程度分析
　　图表 69、狗粮制品行业成本构成
　　图表 70、狗粮制品行业成本构成
　　图表 71、2006-2009年9月我国狗粮制品平均价格分析
　　图表 72、2006-2009年9月我国狗粮制品平均价格分析
　　图表 73、2009-2014年我国狗粮制品平均价格预测
　　图表 74、2009-2014年我国狗粮制品平均价格预测
　　图表 75、2006-2009年9月我国狗粮制品进口量分析
　　图表 76、2006-2009年9月我国狗粮制品进口量分析
　　图表 77、2006-2009年9月我国狗粮制品出口量分析
　　图表 78、2006-2009年9月我国狗粮制品出口量分析
　　图表 79、2009-2014年我国狗粮制品进口量预测
　　图表 80、2009-2014年我国狗粮制品进口量预测
　　图表 81、2009-2014年我国狗粮制品出口量预测
　　图表 82、2009-2014年我国狗粮制品出口量预测
　　图表 112、2009年1-9月狗粮品牌市场占有率分析
　　图表 113、我国狗粮制品行业集中度分析
　　图表 114、我国狗粮制品行业集中度分析
　　图表 115、2009-2014年我国狗粮制品竞争格局分析
　　图表 116、2009-2014年我国狗粮制品竞争格局分析
　　图表 117、2009-2014年我国狗粮制品产量预测
　　图表 118、2009-2014年我国狗粮制品产量预测
　　图表 119、2009-2014年我国狗粮制品总资产预测
　　图表 120、2009-2014年我国狗粮制品总资产预测
　　图表 121、2009-2014年我国狗粮制品总产值预测
　　图表 122、2009-2014年我国狗粮制品总产值预测
　　图表 123、2009-2014年我国狗粮制品销售收入预测
　　图表 124、2009-2014年我国狗粮制品销售收入预测
　　图表 125、2008年狗粮制品行业盈利能力类财务指标分析
　　图表 126、2008年狗粮制品行业偿债能力类财务指标分析
　　图表 127、2008年狗粮制品行业发展能力类财务指标分析
略……

了解《2009年中国狗粮品牌前十名市场竞争力比较分析及2014年产业发展前景预测报告》，报告编号：0296253，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-12/R_2009gouliangpinpaiqianshimingshichanBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




